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Eheringe selber schmieden * Brautmodenladen, Kleider fiir Braut-
jundfern und Herren-Hochzeitsanziige * Blumen und Dekoartikel
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5 | g\ f Rl ¢ Freie Trauredner * Catering/hochwertige Gastronomie

“3 [ A \ ] Alzmy &= _ T *individuelle Hochzeitskarten * Hochzeitsfotodgrafen

& adl | B3 - + Limousinen/Kutschen-Vermietund/Schifffahrt

# individuelle Hochzeitstorten # Schuhe & Accessoires
* nachdefradgte Traumlocations = 500+ Géstebetten

¢ Haare und Make-Up * Schmuck # DJ # Kinderanimation
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ANLAUFSTELLE MARKT2 "

Im leestehenden Geschaft Markt 2 soll ein
Wedding-Show-Room entstehen. Eine Wedding-
Planerin fungiert als Ansprechpartnerin und

Netzwerkerin vor Ort und informiert
die Heiralswilligen tber die Andebote. [
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VERLOBUNGSGASSCHEN S IR )

In Grimmas Verlobungsgasschen soll ein Herz: R e N ”ﬁt 2

portal installiert werden, Verliebte kinnen sich o . NS
S hier mit ihrem Liebesschloss verewigen. y 8 O "
* 200 standesamtliche Trauungen * S PR
an L ye

* 120 kirchliche EheschlieBungen *
* 20 Kirchen * Vier Trauzimmer *

Lielstellung:
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Grimma hietet (fast) alles, was man fiir die Hochzeitsvorbereitung, eine perfekte Hochzeitszeremonie und e
]]IE FUTU'HUTSPUTS anschlieBender Feier benotigl. Die Stadt genieBt bei den Heiratswilligen ein altraktives Imade,
Die schinsten Kulissen der Stadt werden durch Unter der Marke . Hochzeitsstadt Grimma” sollen nun alle Andebote gebiindelt werden. Eine zentrale Online-Plattform
Foto-Hotspots dekennzeichnet. Interaktive fungiert als Art ,digitale Altstadt”™ und steht Einzelhandlern als zusatzlicher Vertriebskanal zur Seite, um das Potenzial des
Infopunkte und die geplante A E-Commerce auszuschipfen und ihr 0ffline-Geschaft” zu unterstiitzen. Eine App, eine hedleitende Broschiire, Social-Media-Kampadgnen, iy
p gep pp
zeigen den Weg, ' PR-Aktionen, ein Wedding-Show-Room am Markt und gemeinsame Auftritte auf Messen sowie die Organisation von Reisen fiir
Hochzeitswillige runden den Marketing-Mix ab, 1 |
Ergebnisse:

Vorhandene Handelsstrukturen werden gestiarkt, die Einzelhdndler riicken ndaher zusammen, neue Geschaftszweige etablieren sich,
Location-Geheimtipps werden wachdgekiissl, die Hotelbettenauslastund steigt, neve thematische Sortimente und Dienstleistungen hereichern das Andebot,
weitere Travorte kommen hinzu, Veranstaltunden und Aktivititen der Allstadthandler, Aufwertung der Altstadt und Erhohung der Aufenthaltsgualitit

durch signifikante Hochzeitsstadt-Installationen, und natiirlich steigende Identitat,
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Beteiligte: Die Idee, Grimma als Hochzeitsstadt zu vermarkten, stammt von der Handlerschaft, Gewerbetreibende sowie Biirgerinnen und Burger feilten
in der Stadtmarketing-Projektdruppe . JImpulsteam Grimma” am Konzept. Vertreter der Kirche, des Einzelhandels, der Biirderschaft und der Verwallundg
sind sich einig: Jede EheschlieBund ist auch eine pragende Werbund fir die Stadt und ein Wirtschaftsfaktor,
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DEIN ONLINESHOP FUR DEINE HOCHZEIT ) GRIMMA .' -
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IDEE & MARKETING i e
| ok Bnchoshotieasieisns | { O Hochzeitstadt
Schaffund einer Marke/Label b S e A D e
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JDie Hochzeitstadt Grimma st o B | Location in der Sadt SN
Geschifte, die im Verbund sind, erhalten das R R | ot
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Siegel: ,Hochzeitsstadt-Handler --————J',-T e
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Location fiir Feierlichkeiten werden | ] | =OF . i ’
unter dem Lahel gefithrt ﬂ | =

Besondere Orte, die als Kulisse fiir Fotos
dienen, erhalten ebenfalls das Lahel | I |

Teilnahme an Hochzeitsmessen i| D | L ] |

Organisierte Touren fir Hochzeitswillige - T |
und -planer zu den Locations & i
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B B www.hochzeitsstadt-grimma.de
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