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1 Einleitung/Aufgabenstellung/Ziele

~>achsens Themendérfer® sind ein Vermarktungsschwerpunkt der Initiative ,Sachsens Er-
lebnisdorfer®. Die lokalen und regionalen Besonderheiten eines jeden Dorfes sollen gemein-
sam mit der Dorfgemeinschaft herausgearbeitet und bei diesem Vermarktungsschwerpunkt
in einem Thema zusammengefuhrt werden. Als thematisches Leitbild bildet es die Grundlage
fur die touristische und kommunale Entwicklung.

Mit dem Ziel der Gewinnung von praktischen Erfahrungen bei der touristischen Profilierung
von Themendoérfern wurden Pilotvorhaben ,Sachsens Themenddrfer® ausgeschrieben und
von einer Fachjury ausgewahlt. Hofgen ist eines dieser ausgewahlten Dorfer. Positiv bewer-
tet wurde die Konzeptidee ,Héfgen — Das Dorf fur sieben Sinne“. Mit dem Thema ,Sinne®
wird ein aktuell spannendes Thema aufgegriffen, das viele Potenziale fiir eine kreative, inno-
vative Umsetzung ermdglicht. Als erstes ,Dorf der Sinne“ mit einer konsequenten Themen-
orientierung wurden hohe Potenziale fir die Weiterentwicklung des Dorfes gesehen.

Hofgen ist seit langer Zeit ein attraktives Ausflugsziel in Sachsens, insbesondere fir die Re-
gion rund um Leipzig. Das kleine Dorf liegt malerisch direkt an der Mulde und weist eine bis
in die Bronzezeit hineinreichende Besiedlungsgeschichte auf. Ein nahezu einheitliches und
geschlossenes Ortsbild ergibt sich durch die die Dorfkirche umgebenden Bauerngehéfte und
Streuobstwiesen. Besondere Anziehungspunkte sind die Museen Wasser- und Schiffmihle
Hofgen sowie die Denkmalschmiede Hofgen mit dem Juttapark. Die Denkmalsschmiede ent-
stand in den vergangenen 30 Jahren aus den Ruinen eines privaten Landgutes und ist heute
ein Podium fir die schdonen Kiinste, die Literatur, die Musik und die Wissenschaft. In den
Museen, der Dorfkirche und in der Denkmalschmiede werden die verschiedensten Veranstal-
tungen durchgefiihrt, die Bandbreite reicht dabei von Ausstellungen, Konzerten Uber Festi-
vals bis hin zu themenbezogenen Projektreihen.

Neue kreative Ideen und innovative Ansatzpunkte fir eine erfolgreiche dorfliche Entwicklung
sind gefragt, um den Ort noch attraktiver fur Gaste, fur Besucher des Kloster- und Muhlentals
bzw. anderer touristischer Attraktionen der ndheren Umgebung, aber auch fir Besucher der
Stadt Grimma oder Leipzig zu gestalten.

Um die vorhandenen Potenziale in optimaler Weise zu nutzen und realistische Ziele fir eine
Erfolg versprechende Positionierung und konkrete Maflnahmen zur Weiterentwicklung von
Hofgen in Gang zu setzen, ist beabsichtigt, ein Entwicklungs- und Vermarktungskonzept zum
Thema ,Sinne” fir Hofgen erarbeiten zu lassen.
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Unter Einbeziehung vieler aktiver Burger und vor allem der Gastronomen, der Landwirt-
schaft, der Kinstler und Firmen im Ort soll das Dorf seinen Bekanntheitsgrad noch vergré-
Rern. Ziel ist es die vorhandenen Potenziale zu einem schlissigen Ganzen zu verbinden und
so auf eine neue Ebene zu heben. Die Praferenz liegt dabei auf einem ,sanften Tourismus®
mit hohem Anspruch.

Hofgen als ,Dorf der Sinne® verspricht ein kreatives, abwechslungsreiches Angebot. Das
Thema Sinne wird aber vielerorts aufgegriffen z.B. in Museen, Sinnespfade, im Bereich Well-
ness. Im Rahmen der Konzeptentwicklung muss es gelingen die notwendigen Alleinstel-
lungsmerkmale zum Thema ,Sinne* in Héfgen herauszuarbeiten und mit konkreten ,Sinnes-

Angeboten® weiter zu untersetzen.

Auf einigen ,Sinnes-Bausteinen® kann aufgebaut werden: Weg der Steine; Kunst und Kultur
in der Landschaft sowie zahlreiche Veranstaltungen u.a. Festival ,Was hdren wir?“ durch die
Denkmalschmiede Hofgen.

Die Nutzung der vorhandenen Potenziale fir die wirtschaftliche Entwicklung insgesamt und
fur den Tourismus insbesondere ist dabei ein wesentliches Projektziel. ,Héfgen — Das Dorf
der Sinne* als touristisches Thema und attraktives Angebot soll dabei weiter forciert und Uber
das Thema touristisch induzierte Wertschépfung flir Héfgen und die Region generiert wer-
den.

Ein zweites, nicht minder wichtiges Projektziel ist es, Voraussetzungen dafiir zu schaffen,
dass die Infrastruktur und Erreichbarkeit erhalten und gesichert werden, dass die Grundver-
sorgung der Einwohner und ihrer Gaste in kultureller und sozialer Hinsicht erhalten wird, kurz
alles dafur getan wird, dass Hofgen auch in Zukunft ein Dorf ist, in dem es sich gut leben,
wohnen und arbeiten lasst und in dem zufriedene Menschen, Kleine, GroRe, Junge und Alte
gemeinsam an der Verwirklichung einer Vision ,H6fgen 2020“ arbeiten.

Die Entwicklung des dorflichen Gemeinwesens ist damit als weiteres Projektziel angespro-
chen: Uber das Konzept ,Hofgen 2020“ soll das Fundament fiir eine ,Identitat H6fgen“ gelegt
werden. Was ist schon und einzigartig an Héfgen, was macht das Leben in Héfgen aus, wes-
halb lohnt es sich, hier Zeit und Geld in die Sanierung und den Ausbau von Bauerngehéften
zu investieren, weshalb soll Héfgen auch fir Kinder und Kindeskinder Lebensmittelpunkt
sein? Fragen, die Uber die Leitbildentwicklung fur Hofgen beantwortet werden sollen.
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Das Entwicklungskonzept oder auch Leitbild beantwortet im Prinzip die Fragen:
» Wer sind wir?

» Was wollen wir?

» Wie kommen wir dorthin?

Dazu gehdrt auch die Weiterentwicklung der Kultur der Zusammenarbeit, des Miteinanders
der Hofgener, der politischen Ebene — Ortschaftsrat, Stadtrat — und der Einbeziehung, For-
derung und Nutzung des blrgerschaftlichen Engagements, der Vereine und Initiativen.

Naturgemall gehen Winsche, Interessen und Zielvorstellungen zwischen verschiedenen
Interessengruppen und Initiativen, auch zwischen Blrgern weit auseinander. Mit der Arbeit
am Konzept ,Héfgen 2020“ soll es gelingen, diese ,unter einen Hut* zu bringen, auf eine ge-
meinsame Ubergeordnete Zielvorstellung einzuschwdren und so Synergien zu entwickeln
und Krafte zum Wohle des Ganzen zu bundeln. Dies setzt die intensive Einbindung Aller
voraus, die etwas fur Héfgen bewegen wollen.

Dieses Konzept soll Grundlage auch fir die weitere touristische Entwicklung von Héfgen sein
und die Entscheidungsgrundlage dafur liefern, wie Héfgen sich im Rahmen der landesweiten
Initiative ,Sachsens Erlebnisdorfer” bzw. im Profil ,Themendorfer” weiterentwickelt.

Die Arbeitsgemeinschaft FUTOUR Umwelt-, Tourismus- und Regionalberatung — Biiro Nord-
ost / Korff Agentur flr Regionalentwicklung wurde beauftragt, Moderation und Dokumentati-
on der Konzeptentwicklung fur Hofgen durchzuflhren sowie ggf. weiterfUhrende Bausteine
fur die touristische Entwicklung und Vermarktung zu bearbeiten.
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2 Arbeitsprogramm und Arbeitsschritte

Die Bearbeitung erfolgte in vier Schritten. Inhalt, Methodik und Ergebnisse der Arbeitsschritte

werden in der nachfolgenden Ubersicht (Tabelle 1) dargestellt.

Arbeitsschritt 1: Potenzialanalyse

Inhalt: -

Projektvoraussetzungen und Organisation (Projektfeinplanung und Abstimmung mit Auf-
traggeber zu Berichtswesen, Offentlichkeitsarbeit, etc.)

Best-Practice-Analyse touristischer ,Sinneserlebnisse” regional, national, international
Starken-Schwachen-Analyse (Bewertung der Standortbedingungen und Entwicklungschan-
cen, der Potenziale und Probleme, Abgleich und Konsens uber die Starken und Schwachen)
Verflechtungsbeziehungen, Kooperationsansatze (Verflechtungsbeziehungen und Vernet-
zungspotenziale (insb. Tourismus, Landwirtschaft, Handwerk, Kultur, Geschichte, Natur und
Umwelt, Vereine, Initiativen), Herausarbeiten von Kooperationsanséatzen

Methodik: Auswertung vorliegender Konzepte, Leitbilder, Marktrecherche ,Sinne“, Interviews mit lokalen
Wissenstragern, Fachgesprache mit Vertretern der beteiligenten Institutionen

Ergebnis: Einschatzung der Potenziale und Hemmnisse, Starken und Schwéchen, Kooperations- und Ver-
netzungsansatze, potenzieller Partner, Verstandigung auf Prioritaten

Arbeitsschritt 2: Leitbild, Entwicklungsziele, Grobkonzept

Inhalt: -

Verstandigung auf eine gemeinsame libergeordnete Zielvorstellung aller Beteiligter (Festle-
gung der Handlungsfelder, Zielgruppen, Festlegung der Handlungsprioritaten, Einbindungsmdg-
lichkeiten in regionale Projekte, Vernetzungsmdoglichkeiten mit weiteren Projekten der Regio-
nalentwicklung), Ansatze fiir Alleinstellungsmerkmale

Ableitung, Abstimmung von Entwicklungszielen, ldeensammlung und -bewertung ,,Erleb-
nis Sinne“

Inhaltliche Erarbeitung des Grobkonzepts zur ganzheitlichen Vernetzung von Ideen und Akteu-
ren

Workshop (Vorbereitung, Moderation, Nachbereitung), Inhalt des Workshops: Entwicklungszie-
le, Grobkonzept, Organisationsstruktur fir die Umsetzung, Ideenbdrse

Methodik: weitere Fachgesprache mit Akteuren und Vertretern beteiligter Fachgebiete, Entwicklung von
Leitbildvorschlagen und Entwicklungszielen, Ideensammlung und —entwicklung mit den Akteuren
aus Hofgen und Durcharbeitung eines ersten in sich schliissigen Konzepts

Ergebnis: Entwurf Leitbild und Entwicklungsziele, Vorschlag eines Grobkonzepts ,Hofgen 2020 und seine
Abstimmung mit den Biirgern, Offentlichkeitsarbeit

1. Sinneswerkstatt (13. Januar 2010)
U 4
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Arbeitsschritt 3: Projektentwicklung

Inhalt:

Konkretisierung und Préazisierung des Grobkonzepts

Diskussion erster touristischen Vermarktungs- und Umsetzungsschritte

Ableitung von SofortmaRnahmen, Projekten und Events mit den Akteuren aus Hofgen
unter Einbeziehung bereits begonnener Projekte, Bewertung der SofortmaBnahmen und
Projekte hinsichtlich Kompatibilitdt mit den Entwicklungszielen

Ggf. Begleitung der ersten Umsetzungsschritte der definierten SofortmaRnahmen
Weiterentwicklung bestehender Angebote zur Untersetzung des Themas

Vorschlage zur Entwicklung eines Leitsymbols und/oder einer Leitfigur

Vorschlage zur Entwicklung eines Besucherleitsystems

2. Sinneswerkstatt (Vorbereitung, Moderation, Nachbereitung), Inhalt des Workshops: Dis-
kussion touristischer Vermarktungs- und UmsetzungsmalRnahmen

Methodik:

Inhaltliche Verdichtung des Grobkonzepts auf der Basis der Ergebnisse der Arbeitsgruppenge-

sprache sowie des 2. Workshops, Gesprache mit (potenziellen) Projekttragern, Projektentwick-

lung

Ergebnis:

4

Umsetzungsbeginn erster Manahmen, Definition von Teilprojekten, Projektentwicklung

2. Sinneswerkstatt (16. Marz 2010)
{ {

Arbeitsschritt 4: Handlungskonzept und MaRnahmen
Inhalt: - Ableitung weiterer MaBnahmen, Projekte und Events (MalRnahmenplan) mit den Akteuren
aus Hofgen, deren Bewertung hins. Kompatibilitdt mit den Entwicklungszielen, Vernet-
zungswirkung, Wirkung auf die wirtschaftliche Entwicklung (Arbeitsplatze), Umsetzungswahr-
scheinlichkeit, identitatsférdernde Wirkung, Foérderwurdig-, fahigkeit
- Erarbeitung eines touristischen Vermarktungs- und Umsetzungskonzeptes mit kurz-, mit-
tel- und langfristigen Aufgaben/Malinahmen
- Vorschlage zum Aufbau eines Qualitatsmanagements
- Vorschlage zur Vertiefung der Zusammenarbeit, Organisationsformen, zur Optimierung der
Kommunikation nach innen und nach aufen
- Festlegungen zu Verantwortlichkeiten und der Fortfuihrung / Abwicklung der Einzelprojekte
nach Abschluss der Bearbeitung
- Ubertragbarkeit der Projektergebnisse fiir &hnliche Projekte/Prozesse in Sachsen (hins.
Erfordernisse und Mdglichkeiten der touristischen Entwicklung und Vermarktung von The-
mendorfern sowie zur entsprechenden Ausgestaltung landlicher Entwicklungsprozesse
einschl. methodischer Verfahrensweise)
- Schlussbericht
- Abschlussveranstaltung (Inhaltliche und organisatorische Vorbereitung, Moderation)
Methodik: Desk Research, Redaktionsarbeiten, Prasentationen, Abstimmung des Gesamtkonzepts mit
dem Auftraggeber
Ergebnis: Umsetzungsstrategie und abgestimmtes MaRnahmenprogramm mit Prioritatensetzung, Akti-
onsprogramm mit Fahrplan fir die Umsetzung, Organisationsvorschlag

Gesamtkonzept (Endbericht), Abschlussveranstaltung

Abbildung/Tabelle 1: Darstellung Arbeitprogramm / Arbeitsschritte
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Arbeitsstand Ende Marz 2010
Folgende Termine wurden wahrend der Projektlaufzeit vor Ort wahrgenommen:

13. November 2009: Auftaktberatung und einer ersten Ortsbefahrung der Hoéfgener
Ortsteile und mit den zustandigen Vertretern der Stadtverwaltung Grimma

19. November 2009: eine erste Zusammenkunft (Stammtisch) mit Workshopcharakter
mit tragenden Akteuren aus Hoéfgen

13. Januar 2010: 1. Sinneswerkstatt — Diskussion Grobkonzept ,Hofgen — Dorf der Sin-
ne“ sowie ldeenfindung (urspringlich fir Nov. 2009 geplant)

01. Marz 2010: Stammtisch mit tragenden Akteuren aus Hofgen (urspringlich geplant
am 22.02.2010)

16. Marz 2010: 2. Sinneswerkstatt — Diskussion geplanter MalRnahmen (urspringlich
geplant am 01.03.2010)

26. April 2010: Stammtisch mit tragenden Akteuren aus Hofgen
Weitere geplante Termine mit fachlicher Begleitung der Arbeitsgemeinschaft:

03.06.2010: Workshop der Pilotvorhaben ,Themendodrfer. Prasentation des Gesamt-
konzepts ,H6fgen — Dorf der Sinne*
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3 ,Wer sind wir?“ — Analyse

, Wir kbnnen iberhaupt nicht denken,

ohne unsere fiinf Sinne zu gebrauchen.”

Albert Einstein

3.1 Hofgen aus touristischer Sicht — Standortbedingungen

DAS SACHSISCHE BURGEN- UND HEIDELAND

B 2\
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Abbildung/Tabelle 2: Das Burgen- und Héideland, zweitwichtigste
sédchsische Tourismusregion gemessen an der Zahl der Ankiinfte
und Ubernachtungen mit Grimma und Héfgen im Zentrum

Hofgen ist mit seinen insgesamt
459 Einwohnern in vier Ortsteilen
(Hofgen 81 Einwohner, Kaditzsch
206 Einwohner, Schkortitz 110
Einwohner und Naundorf 62 Ein-
wohner, Stand 01.01.2008) ein
kleines und Uberschaubares Dorf,
was aus dieser Uberschaubarkeit
ein gut Teil seines Reizes bezieht.

Auf der anderen Seite gehort H6f-
gen als gut integrierter Ortsteil zur
Stadt Grimma und kann daraus

_ erhebliche Standortvorteile zie-
) hen, Gber die Dorfer vergleichba-

rer GroRenordnung ansonsten
nicht verfligen. Zu nennen ist hier
in erster Linie eine leistungsfahi-
ge, an der touristischen Entwick-
lung des Ortsteils Hofgen interes-
sierte und diese férdernde Stadt-
verwaltung, die den Akteuren aus
Hofgen eine effektive und wirk-

same Unterstiitzung gewahrt, auch im Bereich der Offentlichkeitsarbeit und des Marke-

ting sowie des Netzwerkmanagements.

Hofgen ist zweifelsfrei schon heute ein wichtiges touristisches Ziel im Muldenland.
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Zum einen verfugt Hofgen mit seinem geschlossenen Ortsbild, seiner Dorfkirche, den diese
umgebenden Bauerngehoften und Streuobstwiesen, der Wasser- und der Schiffmihle Gber
einen auch unter touristischen Aspekten baukulturell hochst interessanten Bestand an dorfli-
cher Bausubstanz.

Zum anderen ist Hofgen traditionelles Ausflugsziel fir die Leipziger auch heute schon ein
~Erlebnisdorf‘ und wird als solches auch bereits aktiv Uber das Tourismusmarketing der Stadt
Grimma beworben.

Zielgruppen

Das Angebot der Héfgener ist bisher schon erfolgreich bei Familien, Tagestouristen, die nicht
den grollen Rummel suchen, sondern das individuelle Erlebnis schatzen, bei Natur- und Kul-
turinteressierten und Aktivurlaubern, v. a. Radfahrern. Die Gaste kommen derzeit weitge-
hend aus Leipzig und dem Leipziger Umland.

Aktuelles Angebot

Das aktuelle touristische Angebot von Héfgen wird charakterisiert durch die Lage des Dorfs
in der naturnahen Flusslandschaft, die groRen und kleinen Attraktionen der Héfgener Ortstei-
le und des sie umgebenden Kloster- und Mihlentals.

Dazu gehoren die Dorfkirche, die Wasser- und Schiffmihle in Hofgen, Museen, die Denk-
malschmiede und der Juttapark, die Skulpturen in der Landschaft, nicht zuletzt die sehens-
werte Anlage des Klosters Nimbschen am anderen Ufer der Mulde und eine Vielzahl von
Kulturveranstaltungen auf hohem Niveau, die Uber das ganze Jahr Héfgen zu einem interes-
santen Ziel machen.

Die Vernetzung der Attraktionen erfolgt Gber ein vergleichsweise gutes Netz an touristischen
Wegen sowie wenig befahrene NebenstralRen.

Zum Angebot von Hoéfgen gehdrt auch ein qualitativ hochwertiges gastronomisches Angebot
sowie ein flr dorfliche Verhaltnisse Uberaus gutes Angebot an Ubernachtungsmaglichkeiten
(Details siehe auch Kap. 3.2).
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Zentrale Lage in der Tourismusregion Sachsisches Burgen- und Heideland

Hofgen liegt mit Grimma zentral inmitten der Tourismusregion Sachsisches Burgen- und
Heideland, der gemessen an der Zahl der Ankinfte und Ubernachtungen nach dem
Erzgebirge bedeutendsten Tourismusregion Sachsens (siehe Tabelle).

Das Séachsische Burgen- und Heideland bietet mit seiner ganz auf sanften, erlebnisori-
entierten Tourismus ausgerichteten Profilierung den idealen regionalen Rahmen fur
Hoéfgen, das Dorf der Sinne.

Beherbergungsstatten, Betten und deren Auslastung sowie Ankiinfte, Ubernachtungen und durchschnittliche Aufenthaltsdauer
im Freistaat Sachsen nach Reisegebieten (Schnellmeldung) 2009

Betriebe Géstebetten ] . Durch-
P— Durchschnitll. Aus- VB’ET';"“'GW i Vem”d:'“d”“ schnittl
Reisegebiet ins- ins- darunter | aq1ng der angeboten | Ankiinfte | 9298NUPeEr dem e | 9egentiberdem | 4 fenthalls-
1y | gedffnete 3 angebotene Gastebetten in % ¥ Vorjahres- nachtungen Vorjahres- daver in
gesamt Betriebe® gesamt Géastebetten aslebellen in % zeitraum in % zeitraum in % 5
Tagen
Dezember 2008 Januar - Dezember 2009
Oberlausitz/Niederschlesien 382 343 16 251 13 415 23,3 31,1 573010 35 1618 388 54 2.8
dar. ohne Vorsorge- u. Reha-Kl 376 337 . . . . .
Sachsische Schweiz 223 167 10126 8621 256 41,3 380 063 a5 1363 281 -1,2 3.6
dar. ohne Vorsorge- u. Reha-Kl 219 163 8908 7429 19.2 34.9 365 694 0.6 999 870 -1,3 27
Sachsisches Elbland 204 196 10738 10 067 314 35,6 410 199 -3.8 1312 583 -24 3.2
dar. ohne Vorsorge- u. Reha-Kl 201 193 . . . .
Erzgebirge 567 555 24812 23636 387 34,2 959 466 0.9 2923 168 0.4 3.0
dar. ohne Vorsorge- u. Reha-Kl 560 548 2333 22432 36.8 31.2 936 683 0.9 2530124 03 27
Séachs. Burgen- und Heideland 303 277 15 558 13 165 289 32,0 580 354 -55 1620431 -4,2 2.8
dar. ohne Vorsorge- u. Reha-Kl| 295 269 13787 11 394 21,1 251 559 092 -58 1121072 -7.5 2,0
Vogtland 175 168 9157 8693 34,8 42,4 292083 6,5 1331628 2,0 4.6
dar. ohne Vorsorge- u. Reha-Kl| 167 160 7155 6 691 255 31.3 266 813 7.0 753978 32 28
Stadt Dresden 180 177 19 485 18 796 53,5 49,4 1 527 539 1.8 3312518 2.0 22
Stadt Leipzig 106 104 12665 12339 454 42,2 1026 858 2,3 1878 806 1.3 18
Stadt Chemnitz 47 44 3895 3723 335 30.4 215124 2.4 418 783 -3.0 1.9
Sachsen gesamt 2187 2031 122 497 112 455 36,8 38,0 5 964 696 0,9 15777 587 0.5 2,6
dar. ohne Vorsorge- u. Reha-Kl| 2150 1994 113518 103 551 34.1 34,4 5 852 486 0.9 13173161 a4 23

1) geoffnete und veribergehend geschiossene Betriebe - 2) ganz oder teilweise geoffnet
3) max. Angebot an Betten der letzten 13 Monate

4} rechnerischer Wert (Ubernachtungen/angebotene Bettentage) x 100

5) rechnerischer Wert (Ubernachtungen/Ankinfte)

-] Landesamt des Sachsen

Abbildung/Tabelle 3: Sachsische Tourismusregionen im Vergleich: Nr. 2 ist das Sachsische Burgen- und Hei-
deland (Quelle: Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen, Schnellmeldung 2010)

Die Tourismusregion Sachsisches Burgen- und Heideland war bis 2008 touristische
Wachstumsregion mit iberdurchschnittlich steigender Zahl der Ankiinfte und Ubernach-
tungen, 2009 ist hier allerdings ein Rlckgang zu verzeichnen (siehe Tabelle3). Besu-
chermagnete sind die Burgen und Schldsser, das Leipziger Neuseenland und die Dah-
lener bzw. Dibener Heide. (Quelle: Landkreis Leipzig, 2009), aber auch die touristisch
interessanten kleineren und gréReren Stadte mit reicher Historie, attraktivem Stadtbild
und vielfaltigen Freizeitmdglichkeiten, wie beispielsweise Grimma.
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Zentrale Lage im Naturpark Muldenland

Ein weiterer regional bedingter Standortvorteil fir Grimma und damit auch Hoéfgen ist
die Lage inmitten des Naturparks Muldenland, der — noch mit dem Charakter eines
.Geheimtipps® immer mehr zur gefragten Destination fir kulturlandschaftsorientierte
Touristen wird. Der Naturpark erstreckt sich entlang der Zwickauer, der Freiberger und
der Vereinigten Mulde vom Erzgebirgsvorland bei Waldenburg bzw. Nossen uber den
Zusammenfluss der Freiberger und Zwickauer Mulde bei Colditz bis hin zur Auenland-
schaft zwischen Wurzen und Eilenburg. Grimma und Héfgen spielen in den strategi-
schen Ansatzen zum weiteren Aufbau des Naturparks eine wichtige Rolle, ist doch Ho6f-
gen als Vorzugsstandort fur das Naturparkzentrum vorgesehen. Mit der Einrichtung des
Naturparkzentrums in Hoéfgen wirde die gesamte, touristisch héchst interessante Ge-
bietskulisse des Naturparks Muldenland zwangslaufig zum Einzugsgebiet flr das Erleb-
nisdorf Hofgen.

Die Initiatoren des Naturparks bemihen sich derzeit unter Fihrung des Landrates des
Landkreises Dr. Gerhard Gey um die noch ausstehende offizielle Erklarung des Mul-
denlands zum Naturpark. Die Aktivitdten werden gesteuert durch den Verein Naturpark
Muldenland e.V. mit Sitz in Grimma (Prasident: Dr. Gerhard Gey, 1. Stellvertreter: Dr.
Kurt Uwe Andrich)

Derzeit arbeitet der Verein an Strategien zur touristischen Vermarktung des Muldenlan-
des. In Imagebroschiren und im Internet (www.naturpark-muldenland.de) wird bereits
unter der Marke Naturpark Muldenland fur die Kultureinrichtungen und landschaftlichen
Reize der Region geworben. Parallel dazu wird Uberzeugungsarbeit geleistet, um die
Kommunen der Gebietskulisse zunachst als Mitglieder des Vereins und eines spateren
Zweckverbandes zu gewinnen.

Die Entwicklung von Naturpark und Erlebnisdorf erfolgt parallel und miteinander abge-
stimmt. Far die Abstimmung zwischen beiden Initiativen verantwortlich ist Dr. Kurt Uwe
Andrich, gleichzeitig 1. Stellvertreter des Prasidenten des Vereins Naturpark Mulden-
land e.V. und Geschéaftsfihrer der Denkmalschmiede Héfgen und einer der Schlissel-
akteure der Initiative ,Hofgen — Dorf der Sinne.
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Das ,,Kloster- und Miihlental“

Der engere landschaftliche Umgriff um Ho6fgen auf der einen und das Kloster Nimb-
schen auf der anderen Seite der Mulde oberhalb von Grimma wird auch als ,Kloster-
und Mdhlental® bezeichnet und als Naherholungsziel bekannt gemacht und vermarktet.
Das Kloster- und Muhlental ist landschaftlich auf3erordentlich attraktiv und erfreut seine
Besucher mit einem vielseitigen Sport- und Freizeitangebot. Dazu gehéren neben dem
malerischen Lauf der Mulde ein ausgedehntes Rad- und Wanderwegenetz, die Dorfkir-
che Hoéfgen, eine Wassermihle, die Schiffmihle, die Denkmalschmiede, Galerien und
Museen, der Jutta-Park, ein Landschaftspark mit Aussichtsturm, einladende Gaststatten
sowie Fitness- und Reitmdéglichkeiten, Mdglichkeiten fir Tauch-, Angel-, Wassersport
sowie Luftsport (Gleitschirm, Segel-, Motorfliegerei).

Verkehrliche ErschlieBung (ruhender/flieBender Verkehr)

Hoéfgen ist fir den mit dem PKW anreisenden Individualreisenden von der Bundesauto-
bahn A 14 (Ausfahrt 31 Grimma) und von der Stadt Grimma aus sehr gut erreichbar.
Das innerortliche Netz der StralRen und Wege ist gut ausgebaut und in sehr gutem Zu-
stand. Die Klarung der Erreichbarkeit mit 6ffentlichem Nahverkehr ist Gegenstand der
nachsten Arbeitsphase.

Parkplatze

Das Parkplatzangebot in Hofgen setzt sich wie folgt zusammen:
e GroRzugiger Zentralparkplatz an der Dorfeinfahrt
o Dorfplatz (sehr begrenzte Parkmdglichkeiten)
e Schiffmihle (begrenzte Parkmdglichkeiten)
o Bei Veranstaltungen werden Erholungsflachen fiir Parkzwecke geoéffnet

o Es ist ein GroRparkplatz fir Reisebusse in Nimbschen geplant
Besucherlenkung/Ausschilderung/Touristisches Leitsystem

Hofgen ist in das touristische Leitsystem der Stadt Grimma eingebunden, allerdings nur
unvollkommen. Touristische Wegweiser zu den Leistungstréagern sind von allen Zufahr-
ten aus vorhanden. In Ho6fgen sind an zentralen Punkten fest installierte Wander- bzw.
Orientierungskarten angebracht.
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3.1.1 Bestehende touristische Vermarktungsstrategien

Die Bekanntmachung
X der Angebote von
Hofgen und ihre

Tourismus- Vermarktung erfolgt
verband Sachsisches

Burgen- und Heideland e. V.

derzeit im Wesentlichen

Uber die Stadt Grimma

PRODUKTLINIEN und den regionalen

_ AKTIV URLAUB | WELLNESS NATUR Tourismusverband

Burgen Wandern Sachsisches Burgen-
NaTour erleben .
Kulinarisches Radwandern und Heideland und auf
) S Bad o
| Reiten onne Baden der anderen Seite {ber
Museen  Galerien Badeseen

die sehr aktiven touristi-

Technische Stadt Grimma Wl;lllimrllmen im X Leist .
Denknidle Touristische Angebote Obstlan schen eistungstrager.
aherholungsgebiet Hervorzuheben sind hier
Hofgen Talsperre Kriebstein die Denkmalschmiede

Touristische Angebote

rchen un oster Angeln Leipziger Hofgen und das

. . . Neuseenland
Miihlen und Miiller Wassertourismus Erlebnishotel zZur

Schiffmihle.
Abbildung/Tabelle 4: Einbindung des Angebots von Héfgen und Grimma in die
Produktlinien des Tourismusverbandes Sachsisches Burgen- und Heideland
(eigene Darstellung)

Uber den regionalen Tourismusverband S&chsisches Burgen- und Heideland wird Hof-
gen gekonnt in die regionalen Produktlinien eingebunden. Die Stadt Grimma vermark-
tet dabei die Angebote des Ortsteils Ho6fgen und des Kloster- und Mihlentals insgesamt
sehr gekonnt als Starken auch der Stadt Grimma und bedient sich dabei eines offen-
sichtlich gut funktionierenden Netzwerks, in dem der Naturpark Muldenland, der Verein
Pro Muldental e. V., der Tourismusverband Kohrener Land aber auch das Kreisentwick-
lungsamt des Landkreises Leipzig und die privaten Leistungstrager aus dem Gaststat-
tengewerbe und anderen Bereiche der privaten Wirtschaft sowie gemeinnutzige Einrich-
tung von hohem Rang wichtige Partner sind.
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3.1.2 Charakteristika des touristischen Angebots in Hofgen

Die folgende Auflistung stellt in Stichworten charakteristische Angebotsbausteine dar,

die derzeit im Mittelpunkt des touristischen Angebots von Hoéfgen stehen, sie wird von

der Stadt Grimma laufend Uberarbeitet und aktualisiert (Produktkatalog Stadt Grimma,

internes Arbeitspapier):

Erlebnishotel "Zur Schiffsmihle Héfgen"

Aktuelle Angebote:

Hotel, Ferienhaus

Restaurant mit saisonal wechselnder Speisekarte, Biergarten
Jahrlicher Regio Brunch

Hochzeiten, Feierlichkeiten

Tagungen und Meetings

Outdoorangebote / FluBwanderung, FloRbau, Schlauchbootfahrten, Teamtraining
im Jutta Park

Quadtouren durchs Muldental

Taverne mit verschiedenen Weinevents

Bowlinggrotte, Minigolfanlage mit Imbiss

Abenteuerspielplatz

kleiner sich entwickelnder Handwerkermarkt / im Moment 2-3 Stande
Muldenschifffahrt, Gierseilfahre Hofgen

Jutta Park mit Aussichtsturm, Springbrunnen, Kastanienallee und Liegewiese
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3.1.3 Charakteristika des touristischen Angebots ,,Sinneserlebnisse*

Ansatzpunkte flr das Erleben des ,Dorfes der Sinne* finden sich in Hoéfgen fir alle
denkbaren Spielarten. Sie bedirfen allerdings der gekonnten Inszenierung und touristi-
schen Inwertsetzung sowie der kreativen Vernetzung durch einen inhaltlichen ,roten

Faden®, um als Teil eines touristischen Gesamtangebots wahrgenommen zu werden.

Von den Akteuren aus Héfgen wurden beim Projektbeginn folgende Ansatzpunkte ge-
nannt, die im Zuge der weiteren Bearbeitung in ihrer méglichen Auspragung beschrie-

ben werden:

= Landschaftspark, Mihlen-Museen, Galerie, Natur

= Konzerte, Jutta-Turm, MUhlenrader, Fauna

= Skulpturen, Weg der Steine, Kerzenwerkstatt, Katzenhaus, Hand-
werk

= Gastronomie, dorfliche Produkte, Garten

= Streuobstwiesen, ,Landluft”

Bewegung = Wanderungen, Bootstouren

X
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Ansatzpunkte fir die Verknlpfung bestehender Angebote oder vorhandener Baulichkei-
ten oder Einrichtungen mit themenorientierten ,Sinn-Erlebnissen® wurden fir die einzel-

nen Sinne allerdings in folgenden Schwerpunkten gesehen:
Seh-Sinn

e Ursprunglich gewachsener Dorfkern

e Medientechnologiezentrum Katzenhaus Kaditzsch
e Naturpark Muldenland

o Jutta-Park

e Kunstgarten Nr. ZWO (im AWO-Wohnheim)

e Sehenswdirdigkeiten (Dorfkirche, Museen, Fahrhaus...)

Hor-Sinn

e Klanginstallation Jutta-Turm

e Mulde

e Mduhlenrad Schiffmihle

e Muhlenrad Wassermuhle

e Tiere: z.B. Ziegen, Vdgel, Bienen
e Tonstudio Denkmalschmiede

e Katzenhaus

e Springbrunnen Jutta-Park

o Kirchenglocke Hofgen

e \Veranstaltungsreihe Denkmalschmiede, Wassermuhle, Schiffmihle

Tast-Sinn

e Geologischer Wanderweg ,Weg der Steine*

e Holz- und Kerzenwerkstatt Skiba

o Schneider’s Erlebnisgarten

e Jutta-Park

e Kunstgarten Nr. ZWO (im AWO-Wohnheim Hofgen)

o Flora/Fauna (Gehege Schuricht, Lutherlinden, Fahrlinde)

e Katzenhaus Kaditzsch
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Geruch-Sinn

e Flora (Streuobstwiesen, Juttapark, Krautergarten)
e \Wasser
e Holz- und Kerzenwerkstatt Skiba

e Kulinarik

Geschmacks-Sinn

e Biohof Hannes GbR

e Gasthaus Wassermiuhle

e Erlebnishotel ,Zur Schiffsmuhle®
¢ Restaurant ,Stregehaus”

o Schneiders Erlebnisgarten

e Streuobstwiesen

e Wein-Taverne Schiffmthle

Optional
e Hotel Kloster Nimbschen
e Gaumenfreuden Nimbschen
e Bisonfarm Neunitz
e Obstland Sachsen

Gleichgewichtssinn

e Gierseilfahre
e Schiffmuhle
e Spielplatz Erlebnishotel ,Zur Schiffsmihle*

Zeit-Sinn

e Slhnekreuz

o Pestfriedhof Hofgen
e Pestdorf — Schellbitz
e Dorfkirche Hofgen

e Husaren

e Technische Museen Schiff- und Wassermiuhle
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Naturdenkmaler (Luther- und Fahrlinden)

Leichenweg

Optional

Kloster Nimbschen

Als zusatzliche touristische Angebote, die im Rahmen des ,,Dorfes der Sinne“ invol-

viert werden sollten, wurden genannt:

Fahrradverleih

Muldenschifffahrt

Bootverleih ,Individualtouristik Heiber*

Kremserfahrten

Naturerlebnis Tannickenbach (goldenes Talchen)
Naturfreundehaus ,Mohdschegiebchen“ mit dem Naturlehrpfad
Tierranch

Muldefort
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3.1.4 Regionale Vernetzung/Kooperation

Tourismusverband Sachsisches Burgen- und Heideland

Das Angebot von Hoéfgen ist Uber verschiedene Schienen in die regionalen Netzwerke

und Strategien eingebunden. Hier ist zum einen der regionale Tourismusverband Sach-

sisches Burgen- und Heideland zu nennen, in dessen Leitthema ,Aktiv und Baukultur,

Produktlinien sich das Angebot von Hofgen perfekt einflgt.

Naturpark Muldenland

Eine weitere wichtige regionale Vernetzungsebene ist der Naturpark Muldenland, des-

sen Entwicklung die Stadt Grimma aktiv mit vorantreibt und steuert. Durch die ange-

dachte Ansiedlung des Naturparkzentrums in Héfgen kénnte H&6fgen zusatzlich erheb-

lich an Bedeutung und Bekanntheitsgrad gewinnen.

LEADER- Region Leipziger Muldenland

Vorstand » Koordinierungs N
der LAG Ausschub
.*
AG Bifentlichkeit Handlungsfeld A
Regionale —» Marketing —* Ragionalmanagemant
« Be d
Partnerschaft m’:‘;mt
AG Controlling +  Projektentwickiung
Lokale —™ Manitaring —® « Projekbegeiting
Aktionsgruppe
(LAG) — Han
"™ interkommunales —* » lemational
fasst alle
Akteure * interkcmmunal
Zusammen
|- AG
‘Wirtschaft
AG
™ Tourlsmus
AG
¥ Kulturelle Vielfalt

Von zentraler Bedeutung ist die
Einbindung aller Aktivitaten der
touristischen Entwicklung von
Hoéfgen zum Themendorf in die
Informationsstrange und
Entscheidungsstrukturen der
LAG der LEADER-Region
Leipziger Muldenland,

Grimma mit dem Ortsteil H6fgen

zu der

als eine von 19 Kommunen

gehort.

Abbildung/Tabelle 5:
Leipziger Muldenland

Leader-Region
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Gerade im Hinblick auf die regionale Abstimmung von Angebotsbausteinen und ihre
Vernetzung mit den Nachbarkommunen aber auch im Hinblick auf die Akquise von For-
dermitteln ist die dezidierte Einbindung des Themendorf-Ansatzes in die regionale Ent-
wicklungsstrategie der LAG der LEADER-Region Leipziger Muldenland von erheblicher
Bedeutung.

Die Tatsache, dass der Oberburgermeister von Grimma auch die Aufgaben des Vor-
standsvorsitzenden der LAG wahrnimmt, zeit, dass die Akteure vor Ort die Bedeutung
der regionalen Einbindung ihrer Vorhaben erkannt haben und entsprechend handeln.

Die nebenstehende Ubersicht zeigt die Komplexitdt des regionalen Abstimmungspro-
zesses, der auch die touristische Entwicklung und die Fdérderung entsprechender Pro-
jekte Uber die ILE-Richtlinie oder andere Foérderrichtlinien mit ILE-Vorrang unterliegen.

Regionalmanagement Westsachsen

Zu klaren ist noch, inwieweit das Angebot von Héfgen eingebunden ist in die Netzwerke
des Regionalmanagements Westsachsen. Insbesondere das Komplexprojekt ,Wert-
schépfungskette gesunde Erndhrung® mit den Einzelprojekten ,RegioBrunch® und
» Produkt- und Leistungskatalog der Erndhrungswirtschaft* bietet hier fir die Akteure in
Héfgen und Grimma nutzbare Schnittsellen.

Kloster- und Miihlental

Uber die ,kleinregionale“ Vernetzungsstruktur des Kloster- und Mihlentals erfolgt auch
bisher schon eine erfolgreiche Kooperation vor allem auf der Ebene der touristischen
und anderer Leistungstrager sowie deren Vernetzung mit der Stadt Grimma.
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3.2 Wirtschaftsfaktor Tourismus

3.2.1 Ankiinfte und Ubernachtungen, Besucherzahlen
Die touristische Entwicklung der Stadt Grimma

Die touristische Entwicklung von Grimma bis 2008 einen nachhaltig positiven Verlauf
mit Uber mehrere Jahre vergleichsweise starkem Wachstum.

Die Zahlen fiir 2008 gibt die nachfolgende Tabelle wieder (Quelle: Stadt Grimma, 2009).

Tourismus im Jahr 2008 Stadt Grimma Landkreis Leipzig

‘qec")ffnete Beherbergungsstatten im Juli ” 8 ” 93 ‘

‘anqebotene Betten im Juli ” 362 ” 4591 ‘
‘An kiinfte ” 24888 ” 180445 ‘
Ubernachtungen 38977 605899

Abbildung/Tabelle 6: Tourismuszahlen fiir Grimma und den Landkreis Leipzig 2008

Die touristische Entwicklung von Hofgen ist eng verbunden mit der touristischen Ent-
wicklung der Stadt Grimma insgesamt.

Beherbergung und Gastronomie in Héfgen

Das Beherbergungsangebot in Héfgen ist flir den landlichen Raum auf3erordentlich gut und
vielseitig. Das Angebot wird gepragt durch einen leistungsfahigen Hotelbetrieb in Hofgen,
das ,Erlebnishotel zur Schiffsmiihle“ mit 76 Betten und das Ubernachtungsangebot der Pen-
sion der Denkmalschmiede Hofgen im Stregehaus Kaditzsch mit 27 Betten. Dieses Angebot
wird erganzt durch mehrere Privatvermieter mit insgesamt mehr als 20 Betten. Zu nennen
sind hier weiterhin noch das Pfadfinderheim sowie der Zeltplatz Pfadfinderheim.

Fur Hofgen selbst stehen keine Daten zur Verfugung, die Uber die Entwicklung des Bet-
tenangebots Uber einen langeren Zeitraum und Uber die Auslastung des Angebots Aus-
kunft geben kénnten.
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Ubernachtungskapazititen Hofgen, Kaditzsch, Schkortitz, Nimbschen

Ortsteil Zimmer Anzahl Betten gesamt
Hofgen
Erlebnishotel "Zur Schiffsmiihle" 2 Einzelzimmer 2

28 Doppelzimmer 56

1 Studiozimmer 2

1 Appartement 4

1 Hochzeitszimmer 2

2 Ferienwohnungen 10 76
Schkortitz
Pension Sonnenhaus Schkortitz 1 Ferienwohnung 4 4
Kaditzsch
Ferienhaus am Zick-Zack-Weg Kaditzsch | 4 Ferienwohn. & 2 Pers. 8 8
Waldhaus Kaditzsch 2 Zweibettzimmer 4

2 Doppelzimmer 4 8
Denkmalschmiede Héfgen 2 Zweibett-App. 4

2 Vierbett-App. 8

1 Dreibett-App. 3

1 Zweibett-App. 2

1 Doppelzimmer 2

4 Doppelzimmer 8 27
Nimbschen
Hotel "Kloster Nimbschen" 41 Einzel/Doppelzimmer 82

4 Appartements 8

4 Maisonnette-App. 8

8 Einzelzimmer 8

24 Doppelzimmer 48 154
Privatvermietung Maria Zocher Zweibettzimmer 2 2

Abbildung/Tabelle 7: Ubernachtungskapazititen Hofgen, Kaditzsch, Schkortitz, Nimbschen (Eigene Zusam-
menstellung auf der Basis von Daten der Stadt Grimma und eigenen Nachforschungen, 2010)

Unbedingt zu erwahnen ist in diesem Zusammenhang auch das Ubernachtungsangebot im
ehemaligen Zisterzienserinnenkloster Nimbschen, unmittelbar sudlich von Grimma gelegen.
Das Kloster Nimbschen liegt Hofgen gegeniber am anderen Ufer der Mulde und verflgt mit
dem Hotel Kloster Nimbschen Gber mehr als 150 Betten.

Die Qualitdt des Beherbergungsangebots bewegt sich durchweg auf sehr hohem Niveau.
Angaben zur Klassifizierung folgen mit dem Endbericht. Das gastronomische Angebot der
Ortsteile Hofgen und Kaditzsch entspricht dem hohen Standard des Beherbergungsange-
bots. Sowohl fir Individualreisende als auch fir Reisegruppen kénnen alle Anspriche be-
friedigt werden, es stellt Uberhaupt kein Problem dar, auch eine komplette Busgruppe in Hof-
gen in hoher Qualitat unterzubringen. Das Ubernachtungs- und Gastronomieangebot wird
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erganzt durch umfassende Infrastruktur fir Veranstaltungen auch gréRerer Art, fir Tagun-
gen und Ausstellungen.

Neben den Ubernachtungsgéasten verzeichnet Hofgen jahrlich eine groRe Zahl von Tages-
gasten. Zusammengenommen zahlen die tourismusrelevanten Einrichtungen von Hoéfgen
etwa 300.000 Besucher, von denen jeder auch einen mehr oder weniger namhaften Beitrag
zur Wertschoépfung in Hofgen leistet.

3.2.2 Tourismusintensitat

Das Beherbergungsangebot spiegelt die Bedeutung des Tourismus als Wirtschaftsfaktor fur
Hofgen und das ,Kloster- und Muhlental® insgesamt.

Tourismusintensitat

Eine wichtige Kennzahl fur die Ermittlung der wirtschaftlichen Bedeutung des Tourismus ist
die ,Tourismusintensitat‘ einer Gemeinde oder Region ((Anzahl Ubernachtungen: Zahl Ein-
wohner) x 100). Da fir Héfgen zwar die Anzahl der Betten, nicht jedoch die Zahl der Uber-
nachtungen bekannt ist, sind wir hier zur Einschatzung der Tourismusintensitat auf Analogie-
schlisse angewiesen. Wenn wir fur das Beherbergungsgewerbe in Hofgen den gleichen
Auslastungsgrad (Verhaltnis Anzahl Ubernachtungen zu Anzahl Betten) voraussetzen, wie
ihn die Zahlen fur Grimma insgesamt widerspiegeln, dann kommen wir zu einer geschéatzten
Zahl von etwa 13.500 Ubernachtungen/Jahr in Héfgen. Bei 469 Einwohnern ergibt sich somit
eine geschatzte Tourismusintensitat von 28,78 Ubernachtungen/Einwohner, was weit Gber
den Durchschnittswerten aller deutschen Reiseregionen etwa auf der Héhe der Tourismusin-

tensitat von Tourismusgemeinden im sudlichen Schwarzwald liegt.
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3.3 Analyse Sinneserlebnisse

3.3.1 Unsere Sinne

Um von einem gleichen Verstandnis ,Was sind unsere Sinne?“ auszugehen, werden an
dieser Stelle die relevanten Sinne kurz aufgezahlt.

Im engeren Sinne werden folgende flinf Sinne unterschieden: Sehen, Hoéren, Tasten,
Riechen, Schmecken.

Sehen (optisches oder visuelles System)

Menschen sind Augenwesen. Die optische Wahrnehmung entfernter Gegenstande oder Per-
sonen erlaubt prazise Orientierung. Auge und Tastsinn erganzen sich bei der genauen Un-
tersuchung von Objekten. Die ersten Schriftzeichen waren vereinfachte bildliche Darstellun-
gen von Objekten und Sachverhalten. Menschen trdumen in Bildern. Und mehr als die Halfte

der Reize aus der Umwelt werden von den Augen aufgenommen und ans Gehirn geleitet.

Das Auge ist das dominante Sinnessystem und wird gerade deshalb von den Medien mit

optischen Reizen massiv angesprochen.
Mégliche Stationen: Spirale, Trichter und Kegel
Hoéren (akustisches oder auditives System)

Der Horsinn reagiert auf Schallwellen und erméglicht die Wahrnehmung und Unterscheidung
von Gerduschen, Ténen und Klangen. Er hilft uns einerseits bei der Orientierung im Raum

und andererseits bei der Verstandigung untereinander, der Kommunikation.

Unsere Ohrmuscheln unterstitzen das Innenohr bei der akustischen Raumerkennung und

Abschatzung von Entfernungen, wie wir es von der Stereophonie her kennen.
Mogliche Stationen: Dendrophon, Horrohre
Beriihrungsempfinden — Haut-Tastsinn ( taktiles System)

Bei der Geburt ist der Tastsinn der von allen Sinnen am besten entwickelte. Taktile Rei-
ze wie Tasten und Berlhren férdern die allgemeine neurologische Integration und Sensibili-
tat des Organismus flir weitere sensorische Wahrnehmungen. Die volle Entfaltung des Tast-
sinns durch vielfaltige Berlhrungserfahrungen ist eine wichtige Voraussetzung fiir die Ent-
wicklung samtlicher Formen von Intelligenz: der sozialen, emotionalen und auch der kogniti-

ven. Die Haut ist ein wesentliches Medium der Kontaktaufnahme und Kommunikation. Be-
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ruhrungen bekommen im Laufe der Entwicklung des Kindes Bedeutungen: Warme, Vertrau-
en, Geborgenheit, Sicherheit. Diese sind absolut wichtige Bausteine fur die psychisch-

emotionale Entwicklung.
Mégliche Stationen: Tastgalerie, Barful3pfad
Riechen (olfaktorisches System)

Dem Geruchssinn wird oft eine geringe Bedeutung beigemessen. Er hat aber neben der
Funktion, vor schadlichen Stoffen durch unangenehme Geriiche zu warnen, eine wichtige
Aufgabe bei der Speicherung und Erinnerung von Erlebnissen und Eindricken. Emotionen,
Geflihle und Geriche sind im Gehirn mit Lebenserfahrungen gekoppelt. Ein bestimmter Ge-
ruch kann schlagartig die Erinnerung an spezifische Ereignisse wecken. Im Hintergrund, un-
bewusst, wirken Geriiche mit bei der Bewertung von sozialen Kontakten: der Duft des gelieb-
ten Menschen (meist durch Parfum unterstiitzt) oder aber die Abneigung, wenn man jeman-

den ,nicht riechen® kann.
Mégliche Elemente: alle Gerliche in Dorf, Natur, Wald
Schmecken (gustatorisches System)

Sauglinge ertasten Objekte mit dem Mund und ,erschmecken® so ihre direkte Umwelt. Hande
und Mund arbeiten dabei zusammen. Erst nach sechs Monaten beginnt der Sinnesapparat
sich zu differenzieren, entwickeln sich die anderen Sinne heran. Heutzutage scheinen Zunge
und Nase des normalen Menschen eher stiefmutterliche Existenzen zu fuhren. Wenn Toma-
ten wie Apfel nach nichts schmecken, alte aromatische Obst- und Gemiisesorten verschwin-
den und klnstliche Aromen Erdbeeren im Quark suggerieren, gibt es fur die Zunge immer
weniger zu unterscheiden und das Gehirn verlernt den wahren Geschmack von Nahrungs-
mitteln. Weinkenner und Feinschmecker haben dagegen einen hoch entwickelten Ge-

schmackssinn. Fur sie sind Blindverkostungen Sinnesolympiaden.

Erfahrungen: gastronomische Angebote
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Des Weiteren konnen folgende Wahrnehmungen/Wahrnehmungssysteme zu unseren Sin-

nen gezahlt werden:
Gleichgewicht (vestibuldres System)

Der Gleichgewichtssinn dient zur Feststellung der Kérperhaltung und Orientierung im Raum.
Er hat sein Zentrum im Innenohr und Kleinhirn, ist aber eng mit den Augen und anderen Sin-
nen verbunden. Zum Gleichgewichtssinn gehdrt das Empfinden fir oben/unten, flr Drehun-
gen, fur Winkel bzw. Neigungen und Rhythmus sowie fur Beschleunigungen in allen Rich-
tungen. Die Anregung des Gleichgewichtsinns steigert die Integrationsfahigkeit des zentralen
Nervensystems hinsichtlich der Haltung, Gleichgewichtsreaktion, Koordination und Konzent-

ration.

Zu wenig Reizung wie bei langem Sitzen oder Liegen oder zuviel Reizung wie beim Fahren
auf einer Achterbahn oder auf einem Schiff im Sturm bringt den Menschen aus der Balance:
Bewegungen in einer Richtung kann man besser vertragen als Bewegungen in verschiedene
Richtungen gleichzeitig. Aufrechtes Stehen und Vorwartsbewegungen sind bei Reiziberfor-

derung besser als Liegen und rickwartsgehen.

Wie jeder Sinn kann das vestibulare System durch Reiztraining so entwickelt werden, dass

einem beim Karussellfahren immer weniger Ubel wird, sondern man immer mehr Spass hat.
Mogliche Stationen: Balancierbalken, Balancierscheibe, Wackelbalken, Wackelhdlzer
Bewegungsempfinden (kindsthetisches System)

Unsere Lage und Bewegung im Raum und die Krafte und Spannungen, die auf uns wirken,
kénnen wir zum Teil durch den visuellen Sinn erfahren, am besten aber mit dem Lage- und
Bewegungsempfinden spuiren. Die fir die Tiefensensibilitdt zustandigen Rezeptoren befin-
den sich Uber den gesamten Koérper verstreut in den Muskeln, Sehnen, Bandern und Ge-
lenkkapseln. Kindsthetische Reize werden deswegen direkt aus der Bewegung und direkt
aus dem Korper mitgeteilt. Mangelnde Bewegung lasst dieses wichtige Sensorium verkim-
mern. Geringe Stabilitat bei allen Kdrperbewegungen wie z.B. Gehen und Greifen und unsi-

chere Reaktionen auf aul3ere Einflisse sind die Folge.

Mégliche Stationen: Partnerschaukel, Balancierscheibe
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Koordination

Koordination bedeutet ein harmonisches Zusammenspiel zwischen Knochen, Sehnen, Ge-
lenken, Muskelgruppen, damit bestimmte Koérperbewegungen zustande kommen. Exakte
Einzelbewegungen und das Zusammenspiel ganzer Muskelgruppen ermdglichen fllissige
und leichte Koérperbewegungen. Zentralnervensystem und Skelettmuskulatur kénnen nur
zusammenarbeiten, wenn die Verarbeitung taktiler und kinasthetischer Informationen sensi-
bel und schnell erfolgt. Darliber hinaus wirkt eine gute Koordinationsfahigkeit positiv auf Per-

sOnlichkeit und Verhalten.

Mégliche Stationen: Balancierscheibe, Wackelbalken, Wackelholzer

3.3.2 Hugo Kiikelhaus'

Der bekannteste ,Sinnes-Forscher® war Hugo Kikelhaus. Sehr viele aktuelle touristi-
sche Sinnes-Erlebnisse gehen auf ldeen von Kikelhaus zur ,Erfahrung und Entfaltung
der Sinne” zurick.

3.3.21  Uber Hugo Kiikelhaus
Hugo Kiikelhaus (1900 - 1984)

Padagoge, Handwerker, Philosoph, Kiinstler, Forscher, Schriftsteller

! www.wikipedia.de; www.hugo-kuekelhaus.de
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Seit einigen Jahren finden sich in der Gestaltung von AufRenanlagen immer Ofter Elemente
des ,Erfahrungsfeldes zur Entfaltung der Sinne” des Soester Kinstlers, Padagogen und Phi-
losophen Hugo Kikelhaus (1900-1984). Hierzu gehdren z.B. Partnerschaukel, Summstein,
BarfulRpfad, Strémungs- und Rieseltafeln, Balancierscheiben und Klanghdlzer. Begonnen hat
diese Entwicklung mit der Landesgartenschau 1986 in Freiburg und der Bundesgartenschau
im darauf folgenden Jahr in Dusseldorf. Dort wurden erstmals von Kukelhaus entworfene

Stationen und Gerate in eine Gartenschau integriert.

Hugo Kiikelhaus war ein universaler Denker, der auf zentrale Probleme unserer Zeit auf-
merksam gemacht hat, aber auch Wege zu ihrer Uberwindung wies. Er sah den Menschen
der modernen, technischen Zivilisation gegenulber seinen leiblichen und seelischen Kraften
verarmen und aus dem Lot geraten. Ursachlich hierfir erkannte er ein Wertesystem, das den
Intellekt aus der Ganzheit der menschlichen Fahigkeiten einseitig heraushebt, sowie eine
Technik und Umweltgestaltung, die auf eine Entlastung des Korpers und der Sinne statt auf

deren Herausforderung angelegt ist.

Eine immer eintoniger werdende Umwelt, die den Sinnen nichts zu 'tun’ Gbrig lasst und den
grundlegenden koérperlichen Erfahrungs- und Entwicklungsmdéglichkeiten immer weniger
(Spiel)Raum gibt - Kikelhaus spricht geradezu von 'Lebensentzug' - korrespondierte in sei-
nen Augen mit einer kinstlichen Reiziiberflutung, die durch die Uberforderung bestimmter
Sinne wie Sehen und Horen zum weiteren Abbau einer differenzierten Wahrnehmungsfahig-
keit beitragt. Unermudlich zeigte er die verheerenden Folgen fur das menschliche Verhalten

in allen Bezigen auf - zu sich selbst, zu den Mitmenschen, zu Natur und Technik.

Die Wichtigkeit vielfaltiger sinnlicher Erfahrungen - von Anfang an - unterstrich er bereits En-
de der 30er Jahre durch die Entwicklung des Spielzeugs "Allbedeut", Holzspielzeuge zur

Forderung der Sinne in den ersten Lebensjahren.

3.3.2.2 Das Erfahrungsfeld zur Entfaltung der Sinne

Das Erfahrungsfeld zur Entfaltung der Sinne wurde von Hugo Kuikelhaus (1900-1984) konzi-
piert. Es handelt sich um eine Erlebnisausstellung, bei der alle Sinne angeregt werden. Die
unterschiedlichen Ausstellungsobjekte sollen den Besucher inspirieren, selbst damit zu expe-
rimentieren, sie zu erforschen, wie in einem Park der Sinne oder ahnlich einem Science Cen-
ter. Kiikelhaus konstruierte 32 Spielgerate fiir Schulen der Stadt Dortmund und fiihrte einen

Teil dieser Gerate 1967 bei der Weltausstellung in Montreal vor.

Als Wanderausstellung wurde das Erfahrungsfeld seit der Mitte der 70er Jahre an zahlrei-

chen Orten im In- und Ausland gezeigt. Im aktiven Umgang mit den ca. 40 Experimentier-
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und Spielstationen wird den Menschen die Mdglichkeit geboten, die Gesetzlichkeiten der
auleren Natur (wie z.B. Schwingung, Schwerkraft, Polaritat, Farbe usw.) in ihren gegenseiti-
gen Wirkzusammenhangen mit den physiologischen Gesetzlichkeiten ihrer inneren Natur,
sprich der Sinnesvorgange und Kdrperbewegungen, vegetativ unmittelbar zu erfahren. Die -
oft schon verkiimmerte - Fahigkeit zur Sinneserfahrung wird im Erfahrungsfeld wieder ange-
regt oder erweitert, so dass man neu erleben kann, " ... wie das Auge sieht - das Ohr hort -
die Nase riecht - die Haut fUhlt - die Finger tasten - der Fuld (ver)steht - die Hand (be)greift

das Gehirn denkt - die Lunge atmet - das Blut pulst - der Kérper schwingt - ... ."

Das Erfahrungsfeld war fir Kikelhaus aber nur ein methodischer Ansatz, sensibilisierend,
bewusst machend und ausgleichend auf die von ihm aufgezeigten Defizite zu wirken. Und
solange es nicht zu einer grundsatzlichen Umorientierung und Umgestaltung unserer Welt
kommt, wird dieses Erfahrungsfeld - und das, was in Anlehnung daran vielerorts neu aufge-

baut wird - seine Aktualitat und Notwendigkeit nicht einbliRen.

3.3.2.3 Erfahrung bewusst machen
Entsprechend dem Konzept von Kiikelhaus entstand eine Vielzahl an Sinnesobjekten, Erfah-
rungsfeldern und Anlagen, die unterschiedliche aber auch kombinierte Sinnesbereiche an-

sprechen sollen, beispielsweise:

= Horen: Trommeln, Monochord, Orgelpfeifen, Windharfe, Klangschale, Chladnische

Klangplatten, Summstein, Gongs, Windspiel/Klangspiel,

aber auch Naturgerdusche in Gartenanlagen: Vogelzwitschern, Wasserplatschern und -

rauschen, Bienensummen.

= Sehen: Nachbilder, Farbkreisel, Rotationsscheiben, Kippende Perspektive, Murmelkas-

kade, Prismen, Licht- und Farbspiele

Naturgarten mit Farbspiel verschiedener Bliten, Feng Shui-garten, Schmetterlingsgarten,
Wasserspiele, Idyllische Ruheoasen, Trockenmauern, Naturobjekte wie Natursteine und -

Felsen, Wurzeln; Feuer als Lagerfeuer, Wasserspiele mit Leonardotisch;
= Riechen: Krauterschnecke oder Krauterarten, Rosenweg oder Rosarium, Blitendufte

= Fdhlen/Tasten: Tastgalerie oder Tastmauer oder Tastkasten, Barfullweg als haptischer
Pfad mit Stein, Sand, Kies, Rindenmulch, Moos, Gras, Moor oder Wasser; Experimentie-

ren mit Glockenspiel in Wasser, Wasserspiele.

= Schmecken: Streuobstwiese mit Frichten zum kosten, Picknick am Lagerfeuer, Oran-

genmeditation
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= Bewegung: Taumelscheibe, Drei-Zeiten-Pendel, Sandpendel, Pendelstein, Balancierge-

rate wie -Balken, -Scheiben, -Pirouette, Kletterobjekte wie -Baume -Wurzeln -Felsen.

= Begegnung: kommunikative Einrichtungen wie Partnerschaukel, Echorohr, Parabolscha-

len, auch Begegnung mit Tieren wie im Streichelzoo, Tieren auf Streuobstwiesen

.Der Besucher erfahrt, wie das Auge sieht, das Ohr hoért, die Nase riecht, die Haut fihlt, die
Finger tasten, der Ful® (ver-)steht, die Hand (be-)greift, das Gehirn denkt, die Lunge atmet,
das Blut pulst, der Kérper schwingt. Die Wahrnehmung der Gesetze der eigenen Natur befa-
higt den Menschen, in den Erscheinungen der daueren Natur die gleiche Gesetzlichkeit

wahrzunehmen als auch zu wahren. (Hugo Kiikelhaus) “

3.3.2.4 Erfahrungsfelder

Erfahrungsfelder sind unter unterschiedlichen Begriffen zu finden: Welt der Sinne, Garten der
Sinne, Park der Sinne, Sinnespark, Therapiegarten, Heilgarten, Kiikelhaus Park, Fihlgarten,
Wahrnehmungsparcours und andere. Sie enthalten oft auch Elemente wie: Motorikgarten,
Feng Shui Garten, Schmetterlingsgarten, Bienengarten, Fallobstwiese, Waldentdeckungs-

pfad, Skulpturpfad und andere.

Die verschiedenen Einrichtungen nutzen die Erfahrungsfelder mit dem Ziel der Ressourcen-
starkung, Férderung der Achtsamkeit, Lernerfahrung, Forderung der Kreativitat und Lebens-

freude und zur Erholung:

= P&adagogische Foérdereinrichtung flr Kinder oder alten Menschen, in Kindergarten, auf

dem Schulhof, im Altenheim.

= Therapeutische Fordereinrichtung im Bereich der Férderpadagogik, Ergotherapie, Behin-
derteneinrichtungen, Blindengarten, psychotherapeutischer Bereich mit Anschluss an
therapeutische Kliniken, Bereiche flir Schwerst- und Chronisch-Kranke, Rehaeinrichtun-

gen flr Traumaopfer.

= Fdr den Normalblrger angegliedert an Botanische Garten, oder als Teil gréRerer Ausstel-
lungen und Veranstaltungen (Z.B. EXPO), Erholungsanlagen auch fur Gesunde, oder er-

stellt als Gemeinschafts- oder Projektarbeit in Schulen, Kindergarten, Gemeinden.

Neben festen Installationen gibt es auch einige Mobile Erfahrungsfelder, die sich fiir Events
und Firmenzwecke buchen lassen, so z.B. in Kassel oder in Nirnberg (wo das Mobile Erfah-

rungsfeld alter ist als das ,grofe“ Feld).

Arbeitsgemeinschaft FUTOUR / Korff
c/o FUTOUR Biiro Nordost, Miriam Drogsler, Tel.: 03528/455 960
Email nordost@futour.com Internet www.futour.com

33



Bekannte Erfahrungsfelder

Erfahrungsfelder gibt es im Schloss Freudenberg (Wiesbaden) sowie in Niirnberg, Kas-
sel, Essen, Suhl, Frauenfeld/Schweiz, Welzheim bei Stuttgart und den Weg der Sinne in
Haag am Hausruck (Osterreich). Eine Wanderausstellung Welt der Sinne thematisiert
das Erfahrungsfeld. Der Park der Sinne in Laatzen/Hannover ist das Verméachtnis der
EXPO 2000 in Hannover, als deren Wahrzeichen es diente. Weitere Sinneserfahrungs-
Einrichtungen sind u. a. der Skulpturenweg Rodenbach sowie der Skulpturenpfad Her-
ten und viele andere. Der Turmdersinne in Nurnberg ist ein themenverwandtes Beispiel
fur ein interaktives Hands-on-Museum/Science Center, im Rahmen von
Museumspadagogik und im Bereich Kindermuseum, der Objekte zum Ausprobieren an-
bietet zum Thema: Wie funktionieren eigentlich unsere Sinne?
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3.3.3 Marktrecherche und Best-Practice touristischer Sinnesangebote

Im Rahmen der Analysephase wurden touristische Sinnesangebote regional, national
und im deutschsprachigen Ausland recherchiert. Zur Auswahl der der darzustellenen
Sinnesangebote wurden zum einen die firmeninternen Netzwerke genutzt und Partner-
blros nach Best-Practice-Sinnesangeboten befragt. Die weitere Analyse fand dann U-
ber das Internet statt. Zum zweiten wurde das Internet bzw. die Suchmaschine ,Google*
als Recherchequelle verwendet. Die touristischen Sinnesangebote prasentieren sich in
der Regel im Internet und bieten dort eine Vielzahl an Informationen, die fir die Markt-
recherche zusammengestellt wurden.

Recherchiert und ausgewertet wurden touristische Sinnesangebote aus den unter-
schiedlichsten Bereichen: touristische Wege, Natur- und Freizeitparks, Museen und
Sinnesgarten, mobile Einrichtungen bzw. Dienstleister zum Thema ,Sinne“ sowie als
Besonderheit und Mitbewerber - die Stadt der Sinne Laatzen.

Besonderes Augenmerk bei der Auswertung der recherchierten Sinnesangebote wurde
auf die Darstellung einzelner Sinnesstationen/-elemente gelegt, da die Recherche als
Ideenspender fir die Entwicklung von Sinnesangeboten in Héfgen herangezogen wer-
den sollte.

Regional gegliedert wurden folgende touristische Sinnes-Erlebnisse naher betrachtet:

Sinnes-Erlebnisse in Osterreich und der Schweiz

= Weg der Sinne in Haag am Hausruck Osterreich
= "ALPENZAUBER - Weg der Sinne"

» Sinnepark Minzbach

»= Villa Sinnenreich

= Sinnwerk in der Walzmuhle Frauenfeld

= Sensorium im Ruittihubelbad

= "Weg der Sinne" - Natur hautnah - Mayens-de-Riddes
Sinnes-Erlebnisse in Deutschland

» Tal der Sinne mit Pfad der Sinne in Bad Faulenbach (Allgau)
» Rothaarsteig© - DER WEG DER SINNE
» Parcours der Sinne — Immerath (Vulkaneifel)

» Seelensteig - Nationalpark Bayerischer Wald
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BarfuRparks in Deutschland
o Verzeichnis der BarfulRparks in Deutschland

o Beispiel: BarfuRwanderweg Mittenwald (Bayern)

Skulpturenweg Rodenbach

Skulpturenpfad Herten

Garten der Sinne in Merzig

Natur- und Erlebnispark Bremervorde

= Sinnespark: Haus Kannen

Park-Kleinod Garten der Sinne in Weinstadt

Laatzen — Stadt der Sinne“ mit Park der Sinne
Woéhrder Wiese(Nurnberg)

Erlebnismuseum turmdersinne Nirnberg

Schlo Freudenberg

Phanomania Erfahrungsfeld Essen
Sinn-Welt in Biberach
EINS + ALLES in Welzheim

Klang-Raume

Sinnes-Erlebnisse in Sachsen

.BarfuBweg®: Mittelherwigsdorf Oberlausitz
= Irrgarten der Sinne in Kohren-Salis
» Deutsches Hygienemuseum Dresden

= Faszinosum — Sinne wandeln

Die detaillierte Analyse befindet sich im Anhang.
Fazit Marktrecherche

Die Marktrecherche stellt objektiv die groRe Vielzahl und Bandbreite an Sinnesangebo-
ten dar. Sie verdeutlicht, dass das Thema ,Sinne® bereits sehr vielfaltig touristisch auf-
gegriffen und die Angebote z.T. sehr professionell beworben werden. Die Analyse er-
hebt dabei nicht den Anspruch auf Vollstandigkeit, dazu ist das Angebot an Sinnes-
Erlebnissen viel zu groR. Durch die grofe Zahl an Mitbewerbern zum Thema ,Sinne*
wird die MeRlatte fur Hofgener Sinneserlebnisse sehr hoch gelegt. Denn nur durch qua-
litativ mindestens gleichwertig gute Angebote bzw. durch einen neuen Aspekt der Sin-
neserlebnisse kann Hofgen als ,Dorf der Sinne“ erfolgreich den Wettstreit um die po-
tenziellen Gaste aufnehmen.
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Die Recherche der Sinnes-Angebote gibt nicht nur Aufschluss Uber die Marktsituation
zum Thema ,Sinne” sondern dient auch als fundierter Ideenspender fur die Entwicklung
von Sinnesangeboten in Hofgen. Die Marktrecherche wurde bzw. wird allen interessier-
ten Akteuren als Arbeitspapier zur Verfligung gestellt. Einzelne Ideen aus der Marktre-
cherche werden im Frihjahr 2010 bereits in Hoéfgen adaptiert und umgesetzt (z.B. Na-
turstation — Familie Schuricht: adaptierte Umsetzung einer Sinnesstation vom Weg der
Sinne in Haag am Hausruck Osterreich).

Dariber hinaus hilft die Recherche die Angebotsnischen flr Héfgen als Dorf der Sinne
im Kontext der Mitbewerber und Konkurrenzangebote herausarbeiten zu kénnen. Denn
um aus dem Meer an Sinnes-Angeboten in Sachsen, Deutschland und dem nahen Aus-
land herauszuragen, sind neben der Qualitdt auch Alleinstellungsmerkmale unerlass-
lich.

Klar ist, dass es ein ,Dorf der Sinne® bislang noch nicht gibt. Die Inszenierung als ,Dorf
der Sinne* mit typisch landlichen Sinneserlebnissen in Kombination mit kulturellen Er-
lebnissen, mit einer groRen Vielzahl an beteiligten Partnern, mit einem groRen Umland,
dass flr Sinneserlebnisse rund um Hoéfgen genutzt werden kann sowie der Mdglichkeit
Uber die Dauer eines Tagesausflugs hinaus das Dorf der Sinne zu erkunden, unter-
scheidet Ho6fgen von allen anderen recherchierten Sinnesangeboten. Wahrend viele der
Sinnesangebote sehr kompakt auf einen Erlebnisort fixiert sind, kann in Héfgen poten-
ziellen Besuchern die Moéglichkeit geboten werden an verschiedenen Stellen je nach
Wetter, Lust und Zeit einzelnen Sinnesangebote zu entdecken.
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3.4 SWOT-Analyse

Starken
Vergleichsweise hoher Bekanntheitsgrad von Hofgen
Sehr gute regionale Einbindung und Vernetzung
Tradition als Ausflugsort
Gute Verkehrsanbindung und Parksituation/kein Durchgangs-
verkehr
Wertvolle historische Bausubstanz, unverfadlschte Siedlungs-
struktur, harmonisches Ortsbild
Landschaftliche Potenziale“/Naturpark Muldenland
Bereits vorhandene ,Erlebniselemente Sinne“ (Museen, kinstle-
rische Objekte, Klanginstallationen, Veranstaltungen z.B. Lam-
merfest, ganzjahrig Konzerte)
Hohe Dichte an Gastronomie/Beherbergung
Aktive Partner (Wassermihle, Schiffmihle, Denkmalschmiede,
Handwerker, weitere Leistungstrager, Vereine)
Denkmalschmiede als Podium fiir Ideen und deren Umsetzung
Etablierte Vermarktung der Leistungstrager, auch im Verbund
(Kloster- und Muihlental) und durch die Stadt Grimma
AWO-Wohnheim fiir Behinderte mit authent. Sinnesprodukten

Unterstiitzung des Entwicklungsprozesses durch Stadt Grimma

Schwachen
Kein Uberregionales Radwegesystem
Beschrankte Einkaufsmdglichkeiten im Ort
Gewerbeansiedlung bzw. —erweiterung kaum maoglich
Noch zu wenig Akteure, abwartende Haltung von Teilen der
Einwohnerschaft
Noch zu wenig nicht touristische Leistungstrager
»1ypisch Dorf‘ noch nicht ausreichend erlebbar
Zustand der Wanderwege teilweise zu bemangeln
Aus- und Beschilderung (Besucherleit- und Informationssystem)
z. T. verbesserungswiurdig

Ungenutzter sanierungsbedurftiger Vierseithof im Dorfzentrum
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Chancen
Faszinierendes Thema fir Vernetzung von Kunst, Wahrneh-
mung, Natur und Umland
Flexible Thematik — mit Kreativitat jederzeit erweiterbar
Einzigartige Positionierung im regionalen Tourismusmarketing
als Reprasentant des Umlandes
Bessere touristische Inwertsetzung der vorhandenen Potenziale
Gewinnung zusatzlicher ,Highlights®, z. B. Naturparkzentrum
Erhalt und weitere Steigerung der Attraktivitat von Héfgen und
seiner Ortsteile (fur Gaste und Bewohner — hohe Lebensqualitat
Mehr Ubernachtungsgaste, Gewinnung neuer Gaste, Verldnge-
rung der Aufenthaltsdauer der Gaste
Grolkere Wertschépfung durch Entwicklung und Biindelung tou-
ristischer Angebote

Starkung der Dorfgemeinschaft

Abbildung/Tabelle 8: Starken-Schwachen-Chancen-Risiken-Analyse

Risiken
Dorf der Sinne bleibt ein leeres versprechen, Erwartungen wer-
den nicht erfullt
Angebote mit zu geringer Breitenwirkung/Akzeptanz
Zu geringes Interesse der Bevdlkerung, zu wenig Netzwerkpart-
ner
Uberlastung einzelner Akteure
Nichtnutzung méglicher ,Wertschépfungspotenziale® aufgrund
des Fehlens von Einkaufsmoglichkeiten (fur z. B. regionale Pro-
dukte, Kunsthandwerk)
Nichtnutzung von Chancen fir (geférderte) Investitionen in an-
sonsten verfallende Bausubstanz
,Uberfremdung“ des Dorfes, Verlust an Identitat, Verlust an

Wohnqualitat
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4 ,Was wollen wir?* — Zukunftskonzept

,,Wer sich selbst alles zutraut,

wird andere ilibertreffen.‘"

Weisheit aus China

Ist das ,Dorf der Sinne“ ein tragfahiger Ansatz fir die weitere touristische Entwicklung
von Hoéfgen? Wie sehen die Rahmenbedingungen dafiir aus? Welche Ziele setzen sich
die Hofgener, welche Ideen verbinden sich mit dem Leitbild ,H6fgen - Dorf der Sinne*?
Diese und auch ganz grundsatzliche Fragen stellten sich die Héfgener in den
Workshops und Arbeitskreisen, die die Konzeptentwicklung begleiteten. Es wurden aber
auch kritische Fragen aufgebracht, die sich zum einen darauf richteten, ob eine weitere
touristische Entwicklung von Hoéfgen Uberhaupt angestrebt werden solle, Héfgen sich
nicht eher als ,Dorf der Ruhe® profilieren, Geheimtipp bleiben solle. Fragen auch, die
die Sinnhaftigkeit und Finanzierbarkeit der weiteren Profilierung von Hoéfgen als Dorf
der Sinnen der Ideen hinterfragten.

Die weitergehende ,Ideenbdrse” lield dann aber klar erkennen, dass die Héfgener wil-
lens und in der Lage sind, die Vision ,Hofgen - Dorf der Sinne® mit Leben zu flllen und

eine touristischen Entwicklung der ,sanften Art“ weiter voran zu bringen.

Anzumerken an dieser Stelle ist, dass angesichts des interessanten baukulturellen Be-
standes, den Hofgen aufzuweisen hat, auch eine zweigleisige Strategie im Rahmen der
Initiative ,Sachsens Erlebnisddrfer® denkbar ist. Auf der einen Seite ist Hofgen Uber das
Dorf der Sinne als Themendorf verankert. Auf der anderen Seite dirfte Héfgen Uber
beste Voraussetzungen daflir verfligen, sich auch in der Kategorie ,Sachsens Schénste
Dorfer” zu beteiligen und so doppelt von der Initiative Sachsens Erlebnisdérfer und
ihren Angebotsentwicklungen und Marketingaktivitdten zu profitieren.
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4.1 ,,Dorf der Sinne“ als Vision

Das ,Dorf der Sinne® ist ein vager, sehr weit fassbarer Begriff. Dies kann ein Vorteil
sein. Denn es passt vieles hinein! Alles was an Attraktionen und Angeboten bereits be-
steht. Aber es kann auch zum Nachteil werden, wenn all zu wahllos alle Angebote hin-
gepackt werden, ohne das das Sinnes-Erlebnis in den Vordergrund gerickt wird. Aus-
tauschbarkeit und Beliebigkeit waren die Folge.

Ziel ist es, den Gasten einen einmaligen, unvergesslichen Erlebnisaufenthalt mit allen
Sinnen in Hofgen zu bereiten. Den Gasten sollen sinnliche Wege und Erlebnisse ab-
seits vom Massentourismus inmitten des dorflichen Lebens und einer einzigartiger

Landschaft offeriert werden.

Das Alleinstellungsmerkmal fir H6fgen als ,Dorf der Sinne“ ist die Verbindung zwischen
»1ypisch Dorf* und ,Sinnes-Erlebnis®. In Héfgen sollen alle Sinne angesprochen wer-
den. Dabei wird gezielt auf typisch landlichen bzw. typisch Hégener Sinnes-Erlebnissen
gesetzt.

In der Vernetzung der Einzelangebote zu einem in sich schlissigem Gesamtangebot
LpDorf der Sinne® liegt die Entwicklungschance fir Hofgen. Dabei missen aber nicht nur
bestehende Angebote geschickt vernetzt, sondern auch nach und nach und spéater kon-
tinuierlich neue Sinnesangebote kreiert werden. Um mit anderen Angeboten im The-
menfeld ,Sinne* mithalten zu kdnnen, ist eine gehobene Qualitat aller Angebote Grund-
voraussetzung und Selbstverpflichtung aller beteiligten Akteure. Um sich von anderen
Angeboten positiv abzuheben und hervorzustechen, werden die Besonderheiten als
,pDorf der Sinne* aktiv weiterentwickelt und in den Mittelpunkt der Vermarktung geruckt.

Fur Hofgen sollten bei der touristischen Entwicklung zum ,Dorf der Sinne® neben den
funf klassischen Sinnen: Sehen, Hoéren, Tasten, Riechen, Schmecken auch Elemente
aus den Bereichen Bewegung & Gleichgewicht sowie Begegnung das Gesamtkonzept
,porf der Sinne“ ergdnzen und bereichern. Denn die Bereiche Bewegung und Gleich-
gewicht kdnnen z.B. im Naturpark Muldenland hervorragend auch mit ganz kleinen Mit-
teln umgesetzt werden. Der Bereich ,Begegnung® wird bereits aktuell in vielen Veran-
staltungen praktiziert und bietet naturlich auch der Gastronomie gute Ansatzpunkte.
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Sehen:

Sehen ist der ,verfihrererischste“ aller Sinne. Sehr oft setzt er die anderen Sinne aufer
Kraft und hat die Macht, entgegen jeder Logik, zu Uberreden. 83% der Informationen

werden uns visuell vermittelt.

Neben dem ,schénen® Erscheinungsbild bietet und kdénnte Hofgen weitere Angebote
bieten, die unter dem Begriff ,Sehen” zusammengefasst werden kdnnen.

Beispiele:

Kunstobjekte im Naturraum

= Galerie in der Denkmalschmiede

= Naturpark Muldenland

» Landleben mit Tieren, Feldern, Traktoren etc.

= Optische Tauschungen auf Fotos, Bildern etc.

= Bauerliche Gartengestaltung (z.B. offener Krautergarten, Wildblumengarten)
=  Wiederentdeckung und Kultivierung von alten Nutzpflanzen

» Familienmalwettbewerb auf den Muldenwiesen

= Wasser-Licht-Performance (an der Mulde)

= Open-Air-Fotoausstellung mit bauerlichen Motiven

Leere Bilderrahmen in der Landschaft fir besondere Blicke
Horen:

Klang-Design wird schon seit einiger Zeit in der Lebensmittelindustrie oder auch in der
Automobilindustrie gezielt eingesetzt, um den ganzheitlichen Komfort fliir Endverbrau-
cher zu erreichen. Warum diese Erkenntnisse nicht auch im Dorfmarketing nutzen.
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Beispiele:

Klanginstallationen im Juttapark

= Das Rauschen der Mulde

= Gerausche der Natur

= Ho6r-Gang durch Hoérlandschaft Hofgens, eine akustische Flhrung

= Musikalische Radwanderungen

Tasten:

Berlhrungen stehen in direktem Zusammenhang mit Geflihlen und Kontakten zu ande-
ren Menschen. Und wir erleben dies Uber unser gréfites Sinnesorgan: die Haut.

Beispiele:

Fihlstation Landwirtschaft

Tast-Memory (mit Naturmaterialien)

Tastkrige

Naturlabyrinth

Barfullweg
Riechen:

Alles beginnt in unserem Gehirn - im Limbischen System. Dies auch jener Teil des Ge-
hirns, in dem Emotionen entstehen. Auf Grund der Tatsache, dass unser Geruchssinn
vom selben Teil des Gehirns verarbeitet wird, der auch Erinnerungen und Emotionen
verwaltet, sind unser Geruchssinn, unsere Erinnerungen und unsere Emotionen un-
trennbar miteinander verbunden. Dies ist der Grund dafir, warum uns Geriche im Ge-
danken an Orte versetzen kénnen — im Idealfall natlrlich nach Hoéfgen.
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Beispiele:

= Streuobstwiesen

= L&ndliche Geriiche

= Krautergarten

= Rosenweg

= Duftorgel mit Iandlichen Geriichen
Schmecken:

Das Schmecken ist bekannt als der ,chemische Sinn®, da er die Eigenschaft besitzt, die
Umgebung "kosten" zu kénnen — im besten Falle Hofgen mit seiner authentischen (re-
gionalen) Kulinarik.

Beispiele:
= Verwendung regionaler Produkte in der Gastronomie

= Themenspezifische Angebote in der Gastronomie: z.B. Sinnes-Buffett, Dunkel-
Bar, Blindverkostungen

=  Produkte der Streuobstwiesen: Obst, Obstweine, Obstbrande
= Streuobstwiese mit Frichten zum Kosten
= Produkte aus dem Lehmbackofen

Bewegung und Gleichgewicht:

Zum Gleichgewichtssinn gehoért das Empfinden fir oben und unten (Lotrichtung), fur
Winkel bzw. Neigungen (Lageorientierung) und Rhythmus sowie fir Linear- und
Drehbeschleunigungen des Kopfes in allen Richtungen.

Beispiele:
= Wanderungen im Naturpark Muldenland

= Niedrigseilgarten am Tannickenbach
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= Generationenspielplatz mit Kiikelhaus-Elementen
= Dorf als Bewegungsraum fur ,Spiel, Schritt und Sprung”
= Schaukel in der Landschaft

Begegnung:

Der Sinn, auf andere Menschen und Tiere einzugehen und zu kommunizieren.Ob allein
oder in der Gruppe, zu einer Veranstaltung oder einfach nur zum Entdecken!

= Events und Veranstaltungen z.B.
= Musikalischer Hérspaziergang
= Markt der Sinne
= geflhrte Sinneswanderungen
= Kerzenkurse
= Malwettbewerbe auf den Muldenwiesen
= Picknick am Lagerfeuer
= Apfelmeditation
= Kontakt mit Tieren: Streichelzoo, bauerliche Tiere erleben

Um Hoéfgen zu inszenieren, missen systematisch und zielgerichtet die bestehenden
Potenziale sowie die neuen entwickelten Erlebnisangebote des multisensorischen Hof-
gens gekennzeichnet und weiter ausgebaut werden.

Das ,Dorf der Sinne — Héfgen* wird zu einem Reprasentanten flr das Kloster- und Mih-
lental sowie fir das Sachsische Burgen- und Heideland.

Nach dem Motto ,Wer rastet, der rostet” sind sich die beteiligten Akteure bewusst, dass
nach einer mihsamen Anlaufphase des ,Dorfes der Sinne“ sich ein dauerhafter Erfolg
nur dann einstellen wird, wenn Jahr flr Jahr kreativ und innovativ an neuen einzigarti-
gen Sinnesangeboten gearbeitet wird.
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4.2 Ziele und Strategien

Im Rahmen der Vorbereitung der Initiative ,Dorf der Sinne® wurde in Abstimmung zwi-
schen Stadtverwaltung Grimma und den Initiatoren der initiative ,H6fgen — Dorf der
Sinne“ bereits ein erstes Arbeitspapier erstellt, das als ,Produktkatalog” die Bewerbung
von Hofgen als Dorf der Sinne untersetzt und bereits wesentliche Ziele bzw. strategi-
sche Ansatze fur die Realisierung des ,Dorfs der Sinne® darstellt (Produktkatalog Dorf
der Sinne, Grimma 2009).

Diese grundsatzlichen Ausfihrungen bildeten die Grundlage, auf der im Rahmen des 1.
Sinnesworkshop am 13. Januar 2010 die Ziele und Strategien der Entwicklung fur das
Dorf der Sinne identifiziert und diskutiert werden konnten, die die Hofgener Akteure mit
der Initiative ,Dorf der Sinne® verfolgen.

Das Zielspektrum umfasst dabei zum einen Ziele und strategische Ansatze, die die
Entwicklung des Dorfes Hofgen insgesamt betreffen, dann Ziele der touristischen Ent-
wicklung und schlie3lich kommunikationsorientierte Ziele und Strategieansatze.

Das Zielspektrum stellt sich im Einzelnen wie folgt dar:
Allgemeine Entwicklung von Hofgen

= Starkung der lokalen Wirtschaft zur Arbeitsplatzsicherung und Verhinderung wei-
terer Abwanderung bzw. als Anreiz fir junge Familien, sich in H6fgen niederzu-

lassen

= Erhalt und Verbesserung der Lebensqualitat in Héfgen (Angebote der Grundver-
sorgung, Qualitdt der Infrastruktur) durch zuséatzliche touristische Nachfrage
nach Gutern und Dienstleistungen

= Verbesserung des Bekanntheitsgrads bzw. des Image von Hofgen als Wohn-
standort

= Erhalt und weitere Inwertsetzung des baukulturellen Erbes durch neue Nutzun-
gen (Wohnen, touristische Nutzung, sonstige gewerbliche Nutzung) in Folge der
touristischen Entwicklung

* Uberregionale Vernetzung des Dorfs der Sinne mit Projekten aus Wissenschaft
und Kunst.
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Verbesserung der Vernetzung der Ortsteile und ihrer Bewohner durch die Ent-
wicklung des Dorfs der Sinne

Starkung der Dorfgemeinschaft iber das Thema und die zu seiner Realisierung
erforderliche Vernetzung

Erhalt und Weiterentwicklung eines aktiven, generationentbergreifendes Dorfle-
bens

Touristische Entwicklung

Verantwortungsvolle, nachhaltige und sanfte Tourismusentwicklung

Sicherung der bisherigen Tourismusintensitat bzw. moderate Steigerung durch
Saisonverlangerung (kein ,Massentourismus®) und Qualifizierung durch Gewin-
nung anspruchsvoller Zielgruppen

Verlangerung der Aufenthaltsdauer der Gaste, mehr individualreisende Gaste
und ,Urlaubsgaste”

Positive Imagewirkung bei den gewtlinschten Zielgruppen (insb. LOHAs, vgl. Ka-
pitel ,Zielgruppen®)

Erh6hung des Bekanntheitsgrades und Verbesserung der Mdglichkeiten der tou-
ristischen Wertschépfung durch die Profilierung ,H6fgen — Dorf der Sinne® als
touristisches Produkt mit entsprechender Erweiterung der Angebotspalette

Gewinnung neuer Zielgruppen aus ganz Sachsen und den anderen Bundeslan-
dern

Entwicklung von Héfgen zu einem erlebnisorientierten kulturellen Zentrum mit
Ausstrahlungskraft Gber die Muldenlandregion hinaus

Einbindung vorhandener Potenziale zu Gesamtprodukt ,Dorf der Sinne“ und
Schaffung neuer origineller Sinneserlebnisse

Vernetzung der Sinneserlebnisse mit der bestehenden touristischer Infrastruktur

Vernetzung der Angebote des Dorfs der Sinne mit anderen touristischen Aktivita-
ten der Stadt Grimma
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= Anbindung von Kaditzsch, Schkortitz, Martha an die Entwicklung des Dorfs der
Sinne

= Verbesserung der touristischen Infrastruktur (Rad- und Wanderwegenetz, Aus-
und Beschilderung)

Kommunikation

= Entwicklung einer Marke: ,Dorf der Sinne®, die von ihrer wirtschaftlichen Starke
und von positiven Assoziationen im touristischen Marketing lebt mit Leistungs-
tragern und Einwohnern

= Entwicklung einer einheitlichen Vermarktungsstrategie in Abstimmung mit dem
Tourismusverband Sachsisches Burgen- und Heideland e. V.

= Entwicklung einer proaktiven, zielgruppenorientierte Kommunikation nach auf3en
Einwohner sollen...

(gilt auch fur Mitarbeiter z. B. im Gastgewerbe)

Programm und Profil kennen,

das Profil kommunizieren,

eigene Ideen einbringen und umsetzen

eigene Vorteile der Entwicklung erkennen und ,Win-Win-Situation nutzen kénnen

Stolz empfinden auf ihr Dorf der Sinne,
Touristen sollen...

= Dorf der Sinne ,erleben®

=  Programm und Profil kennen

= Empfehlungen aussprechen
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Partner und Multiplikatoren sollen...

= das Dorf der Sinne attraktiven Partner kennen und schatzen

= die ,Gewinn-Situation® erkennen

= sich als ,Netzwerkpartner” begreifen, Kooperation suchen und ausbauen

4.3 Zielgruppen

Heute reicht die strenge Differenzierung der Zielgruppen nach soziodemographischen
Kriterien nicht mehr aus, um optimal auf die Interessen der potenziellen Gastegruppen
eingehen zu kénnen. Mehr und mehr spielen Reise- bzw. Lebensstile eine wichtige Rol-
le, um die Zielgruppen genau analysieren und mafRRgeschneiderte Angebote entwickeln

zu konnen.

Die nachfolgende Abbildung zeigt eine solche Zielgruppendifferenzierung nach Reise-

stilen.

16%

Zielgruppen fiir Urlaubs- und Reisestile

10%

1%

14%

o Unkonventionelle
Entdecker

B junge Fun- und Action-
Urlauber

O Kinder- und
Familienorientierte

O Natur- und Outdoor-
Urlauber

B Anspruchswolle
Kulturreisende

@ Traditionelle
Gewohnheitsurlauber

® Sonne- und Strand-
Pauschalurlauber

Abbildung/Tabelle 9: Zielgruppen fiir Urlaubs- und Reisestile (Quelle: INVENT-Studie (2006))
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Ausgehend von obiger Grafik kdnnten 53% aller Reisenden ein Interesse an Angeboten
des ,Dorfes der Sinne“ haben.

Potenzielle Zielgruppen ,,Dorf der Sinne*“

Anspruchsvolle Kulturreisende 15%
Natur & Outdoor-Urlauber 14%
Kinder- und Familienorientierte 14%
Unkonventionelle Entdecker 10%
SUMME 53%

Abbildung/Tabelle 10: Zielgruppen fiir das ,,Dorf der Sinne“ nach Reisestilen

Die LOHAS als Gastegruppe in Hofgen

Ein neuer Lebensstil, in dessen Zentrum Gesundheit und Nachhaltigkeit steht, be-
schreibt die ,POWERKONSUMENTEN* der Zukunft.?

44% der deutschen Bundesbdirger identifizieren sich mit dem sogenannten ,Lifestyle of
Health an Sustainability“(LOHAS). Das hat eine reprasentative Umfrage ergeben, die
das Meinungsforschungsinstitut Ipsos im Dezember 2008 im Auftrag der Allianz
Deutschland AG durchgefiihrt hat. Besonders Frauen legen Wert auf gesundheitsbe-
wusstes und nachhaltiges Handeln (Frauen 52%, Manner 35%) LOHAS sind in der re-
prasentativen Umfrage Uberdurchschnittlich vertreten (49%) bei den Befragten mit ho-
herem Einkommen. *

Gepragt hat den Begriff LOAHS im Jahr 2000 der amerikanische Soziologe Paul in sei-
nem Buch ,The Cultural Creatives®.

% Quelle: Wenzel/Rauch/Kirig: Zielgruppe LOHAS — Wie der griine Lifestyle die Markte erobert, 2007
® Quelle: Allianz Umfrage — Okorrekt leben 2009
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Paul Ray definiert den Lebensstil der ,,Kulturell Kreativen“ so: ,Kulturell Kreative sind intensive Leser
und kaufen mehr Bicher als durchschnittliche Amerikaner. Sie sehen weniger fern, weil sie die meisten
TV-Sendungen nicht mdégen und die Qualitat der Nachrichtensendungen bedenklich finden. Werbung und
Kindersendungen lehnen sie ab. Kulturell Kreative setzen sich aktiv mit Kunst und Kultur auseinander, als
Amateure und als Profis. In dem Streben nach Authentizitat lehnen sie schlechte Qualitat und Wegwerfar-
tikel ebenso ab wie den Markenwahn. Kulturell Kreative kaufen nicht aus einem Impuls heraus, sondern
informieren sich erst anhand von Tests und sind praktisch die einzigen Kaufer, welche die Produktetiket-
ten aufmerksam lesen. Sie wollen keine Innovation um jeden Preis. Aber bei den meisten zukunftswei-
senden technischen Erneuerungen und wissensintensiven Produkten, wie zum Beispiel bei der Sonnen-
energie, sind sie Vorreiter. Erndhrung spielt bei ihnen eine groe Rolle. Sie kaufen Bioprodukte, viele
werden als ,Misli-Esser” belachelt. Ihr Zuhause ist ihnen ausgesprochen wichtig, doch aufiere Status-
symbole lehnen sie ab. Sie kaufen eher ein altes renovierungsbedirftiges Haus und ziehen traditionelle

Stadtviertel mit viel Griin den vorstadtischen Reihenhaussiedlungen vor.“ (,Psychologie heute*)*

Was die neue Bewegung von friilheren Oko-Generationen unterscheidet: Sie ist weder
luxus- noch genussfeindlich eingestellt (und oft entsprechend wohlhabend). Statt Ver-
zicht definiert sie sich Uber bewussten Konsum: Erndhrung, Mode, Kosmetik, Wohnen,
Digital Lifestyle, Reisen und Geld.

LOHAS leben einen wertbasierten Lebens- und Konsumstil, fiir sie gibt es neben
Preis und Qualitat eine neue Dimension der Markenorientierung: Ethik. lhr Credo
ist eine balancierte Lebensweise im Glauben an die Machbarkeit einer besseren
Welt, die nicht durch Verzicht, sondern durch bessere Ideen, intelligente Techno-
logien und aktivem Gemeinsinn erreicht wird. Auf den Punkt gebracht:

griin, regional, verantwortlich.

Die LOHAS sind im klassischen Sinne also keine Zielgruppe, sondern es sind Men-
schen, die einen bestimmten Lebensstil fir sich gewahlt haben. LOHAS lassen sich
nicht nach den typischen Kriterien wie Alter, Familienstand, Einkommen definieren. In
allen soziodemographischen Gruppen gibt es Menschen, die den grinen Lifestyle le-
ben. Nachfolgend wird dennoch versucht, der Lebensstilgruppe LOHAS bestimmte Ei-

genschaften zuzuordnen:

* Quelle: www.lohas.de/content/view/6/87/ (08.04.2010)
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= Konsumenten mit Gberdurchschnittlichem Bildungsniveau und Einkommen

=  44% aller Deutschen, Uberdurchschnittlich viele Frauen (52% Frauen, 35% Man-
ner)

= Kreativ, verantwortungsbewusst, gesundheitsorientiert, Genuss suchend
= Sehnsucht nach Authentizitat, nach ,innerem Wachstum® und nach Spiritualitat
= LOHAS dominieren bei

— Natur- und Outdoor-Urlauber

— Anspruchsvolle Kulturreisende

LOHAS reisen haufig, auch im Inland und sind vor Ort sehr aktiv

LOHAS sind also fiir das ,,Dorf der Sinne“ ideal motivierbar und entsprechen per-
fekt der Zielsetzung der sanften Tourismusentwicklung.

Innerhalb der Lebensstilgruppe der LOHAS sollen die folgenden Zielgruppen fir Héfgen
angesprochen werden.

= Familien = Kunstliebhaber/Klnstler
= Tagestouristen = Erholungssuchende
= Tagungsreisende » anspruchsvolle Genielder

=  Aktivurlauber

Die Spezialisierung auf die Lebensstil-Gruppe der LOHAS muss sich entsprechend in
der Marketingarbeit durch LOHAS-affine Argumente widerspiegeln.

= Gridn. Natur: naturasthetische Harmonieinszenierung, Oasen der Natirlich-
keit

= Nahe. Regionalitat: Traditionen bewahren, Landlust, aufgeladen mit Heimat-

gefuhl, mit Geschichten

=  Wir. Gemeinsam: Ansprache ans Wir, in gemeinsamer Mission, Inszenierung

als Erlebnis

= Verantwortung: Ansprache in Sachen Nachhaltigkeit
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5

,Wie kommen wir dorthin?“ — Umsetzungskonzept

Sei dazu entschlossen,

und die Sache ist getan.

Weisheit aus China

5.1 Umsetzungsgrundlagen

Fir die Umsetzung des Konzeptes setzt der Produktkatalog der Stadt Grimma (verwal-

tungsinternes Arbeitspapier der Stadtverwaltung Grimma) folgende Prioritaten fur Aktivi-

taten im Zustandigkeitsbereich der Stadtverwaltung:

Prozess extern

Marketingkonzeption m. zielgerichteter Vermarktungsstrategie zum Thema Sinne

Einheitliches Gestaltungskonzept (Corporate Design, Logo, Slogan, ggf. Mas-
kottchen)

Fotokampagne (als Grundlage fiur Homepage, Druckerzeugnisse)
Darstellung der Sinne (Wiedererkennbarkeit, Piktogramme)

Angebotserweiterung

Prozess intern

Strategie- und Angebotserweiterung

Blndelung der Krafte tGber Stadtmarketing, Projektmanagement
Offentlichkeitsarbeit bei der Bevélkerung

Offentliche Arbeitskreissitzungen

Fdrdermittelakquise

,Dachverantwortung® — Steuerung der Aktivitaten unter dem Thema ,Sinnes”

Zentrale und stetige Presse- und Offentlichkeitsarbeit (mediengerecht aufberei-

tete Presseinformationen), Internetredaktion

Zentrale Anlaufstelle fir Touristen: Informationspunkt mit Souvenirverkaufsstelle
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5.2 Umsetzungsstand

Projektmanagement/Organisation

Parallel zur Erarbeitung des vorliegenden Konzepts entwickelte sich die Arbeitsgruppe
,H6fgen — Dorf der Sinne“ von einem offenen Gesprachskreis zu einem Gremium der
Koordinierung und Steuerung aller Aktivitaten im Zusammenhang mit der Entwicklung
des Dorfs der Sinne.

Der Arbeitsgruppe gehéren neben dem Ortschaftsratsvorsitzenden die wichtigsten Leis-
tungstrager und weitere engagierte Blrger aus den Hofgener Ortsteilen und Mitarbeiter
der Stadtverwaltung (Stadtplanung, Offentlichkeitsarbeit) an.

Mit der Leitung der Arbeitsgruppe wurde Frau Katrin Kahle (,alteingesessene” Einwoh-
nerin, betreibt eine Ferienwohnung) betraut. Gleichzeitig hat Frau Kahle die Funktion
eines (ehrenamtlichen) Projektmanagers zur Steuerung und Koordination der ersten
MaRnahmen, die im Rahmen der Entwicklung des Dorfs der Sinne in Hofgen greifen
sollen, und schlie3lich die Rolle des Ansprechpartners fur die Hofgener Blrger und In-
teressenten an der Entwicklung des Dorfs der Sinne Ubernommen.

Um die Arbeitsgruppe

,Dorf der Sinne“ herum

hat sich ein ,harter Kern*

von Akteuren aus der

Blrgerschaft herausge-
Vereine Leistungstrager Stadtverw. Grimma bildet, die mit eigenen

Ideen den Prozess der

Erlebnisdorfentwicklung

befruchten oder selbst

entsprechende Projekte

umsetzen mochten.
Abbildung/Tabelle 11: Wer macht was im Dorf der Sinne: Grundziige der

entstehenden Organisationsstruktur und ihre Vernetzung im regionalen

und landesweiten Kontext (eigene Darstellung)
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Qualitatsmanagement

Das Leitbild ,Dorf der Sinne* verbindet sich mit einer hochwertigen Anmutung von Sin-
neserfahrung und Erleben. Héfgen setzt bei seiner touristischen Entwicklung ganz auf
Qualitat und anspruchsvolle, qualitadtsbewusste Zielgruppen.

Das Leitbild wird realisiert Uber eine Vielzahl von Akteuren aus den Ortsteilen von Ho6f-
gen, die sich hier mit ihren Ideen und Projekten einbringen. Das Angebot des Dorfs der
Sinne wird also ein Gesamtbild sein, das sich mosaikartig aus vielen sehr individuellen
Bausteinen unterschiedlicher Machart zusammensetzt.

Alle diese Bausteine missen zusammenpassen. Hinter ihnen muss eine gemeinsame
Philosophie stehen, die in allen einzelnen Beitragen auch sichtbar wird. Alle Beitrage
mussen also auch in vergleichbarer Qualitat und in der ,Corporate ldentity“ des Dorfs
der Sinne eingebracht werden. Es muss somit Kriterien geben, nach denen die AG
,pDorf der Sinne“ oder eine andere Institution beurteilt, ob Ideen, Projekte zum Leitbild
passen und ob sie die fir die gemeinsame Vermarktung tUber das Dorf der Sinne erfor-
derliche Qualitat und Nachhaltigkeit aufweisen. In ihrer Sitzung am 26.04.2010 hat die
AG ,Dorf der Sinne“ dazu erste Ansatze flr die Kriterienfindung beraten, eine abschlie-
Rende Beschlussfassung dazu erfolgt noch in der ersten Jahreshalfte 2010. Bis dahin
werden auch Regeln fur die Anwendung der Qualitatskriterien und die Prufung ihrer
Einhaltung aufgestellt.

Den aktuellen Diskussionsstand von Ansatzen fir Kriterien stellt die nachfolgende Auf-
listung dar:

Qualitatskriterien ,Dorf der Sinne*
» Kompatibilitat der neuen Idee zu den Grundsatzen der Idee des Dorfs der Sinne
und zu Zielen und Zielgruppen der touristischen Entwicklung (u. a. Bezug des

Projekts/Angebots zu mindestens einem Sinn)

» Qualitat der Idee: Einzigartigkeit/Innovationsgehalt der Idee, (keine Banalitaten),
Erlebbarkeit

» Vernetzbarkeit mit anderen Akteuren/ldeen
= Konkretisierungsgrad der Idee oder des Projekts

» Nachhaltigkeit des Projektansatzes (Mindestdauer, wie lang das Angebot vor-

gehalten werden muss/Offnungszeiten)

= Beitrag zur Authentizitat und Originalitat des Angebots des Dorfs der Sinne
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» vorgesehene Qualitdt der Umsetzung (Gestaltung: Kitsch oder Kunst, ...),
bei Bauprojekten: Umgang mit vorhandener Bausubstanz, Nutzung landschafts-
gerechter Bauweisen, Baumaterialien, Ricksicht auf Ortsbild, Natur und Land-

schaft,
» Auswirkung auf Lebensqualitat in Héfgen
» Einfigung in das Corporate Design des Dorfs der Sinne

= Beitrag des Projekttragers zum Gemeinschaftswerk ,Dorf der Sine“ und zur Rea-

lisierung seiner Marketingstrategien

Die AG ,Dorf der Sinne“ war sich weiterhin einig darin, dass es eine Autoritat geben
musse, die den Ideen und Projekten der interessierten Hofgener Akteure das Glitesie-
gel ,Projekt des Dorfs der Sinne® verleiht. Die AG moéchte sich hier der Hilfe von aul3en
versichern, um nicht in den Verdacht zu geraten, mit der Beurteilung der ldeen anderer
Blrger, im eigenen (wirtschaftlichen) Interesse zu handeln. Dazu ist die Berufung eines
Kuratoriums ,Dorf der Sinne“ mit einigen Personlichkeiten (Kunst, Kultur, Tourismus)
geplant, die Mitglieder der AG werden in Kiirze Vorschlage fiir Personen vorlegen, die
in das Kuratorium berufen werden sollen.

Entwicklung von SofortmaRnahmen

Die Hoéfgener Akteure haben sich das Ziel gesetzt, bereits in 2010 mit Héfgen als ,Dorf
der Sinne“ mit einem ,Schnupperangebot® an den Markt zu gehen und um Gaste zu
werben. Deshalb hat sich die Arbeitsgruppe im Rahmen der 2. Sinneswerkstatt am 16.
Marz 2010 mit vielen weiteren Akteuren darauf verstandigt, unmittelbar in die Umset-
zung von prioritaren MalRnahmen der Angebotsentwicklung und des Marketing einzu-
steigen, die mit den aktuell verfiigbaren Mitteln umsetzbar sind und dem Dorf der Sinne
zum Start ein positives Medienecho garantieren und dartber helfen, den Bekanntheits-
grad des Dorfes der Sinne schon in der Saison 2010 erheblich zu erhéhen. Dabei wird
bei allen MarketingmalRnahmen kommuniziert, dass sich das ,Dorf der Sinne“ noch in
der ,Startphase” befindet und viele Angebote noch im Aufbau bzw. in der Planungspha-
se sind.

Die meisten der angedachten und geplanten Sinneserlebnisse, die baulicher oder ande-
rer Investitionen bedirfen, benétigen eine mehr oder minder lange Zeit der Klarung der
Tragerschaft und der Finanzierung, der Planung und Vorbereitung, der Beantragung
von Fordermitteln, bis sie umsetzungsreif sind und realisiert werden kénnen. Naturge-
mafR haben viele der guten Ideen und Projektansatze, die im Rahmen der gemeinsa-
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men Arbeit am Konzept fur das Dorf der Sinne entstanden sind, diese Umsetzungsreife
noch nicht erreicht.

Angebote

Die erste Entwicklungsphase des Dorfs der Sinne wird deshalb dadurch gepragt sein,
dass Veranstaltungen und Events zur Erlebbarmachung des Dorfes der Sinne im Vor-
dergrund stehen, die mit den aktuell zur Verfiigung stehenden personellen wie finan-
ziellen und sonstigen Ressourcen durchgeflihrt werden kdénnen. Zum einen, um von
Beginn an das Dorf der Sinne zu einem interessanten touristischen Angebot zu machen
und zum anderen, um Uber diese Veranstaltungen und Events den Einwohnern von
Hoéfgen zu zeigen, welche Potenziale die Idee ,Dorf der Sinne® auch fir eigenes Tatig-
werden noch birgt und noch mehr Einwohner aus den Ortsteilen von Héfgen dazu zu
bringen, sich mit eigenen Ideen und Angeboten an der Gestaltung des Dorfs der Sinne
zu beteiligen.

In diesem Sinne soll bereits die im September geplante Veranstaltungsreihe wirken.
Eine wichtige Veranstaltung ist beispielsweise die ,Musica Mobile“ am 11. September
2010.

,Die musikalische Expedition durch die Landschaft, die man nach Belieben zu Ful}, per
Fahrrad oder sonstigem Gefahrt unternehmen kann, fihrt an markante, aber auch un-
erhérte lauschige Orte, die von Musikern, Komponisten, Klangartisten und Chéren into-
niert werden. Unter der kinstlerischen Leitung von Erwin Stache widmet sich der
Klangkunstzyklus »Musica Mobile« einem ganzen Landstrich. Mit Einbruch der Dunkel-
heit, gegen 20.00 Uhr, inszeniert das Rundfunkblasorchester Leipzig Handels Feuer-
werksmusik mit pyrotechnischen Installationen und einer Wasserperformance.“ (Auszug
aus dem Flyerentwurf ,H6fgen — Dorf der Sinne“ vom 20.04.2010)

Die ,Musica Mobile“ stellt eine Erweiterung des ,Internationalen Musikfestivals Hofgen-
Kaditzsch — Was hoéren wir?“ dar. Besucher sollen dabei selbststandig auf ,Erkundungs-
tour” zu ihren Sinnen gehen. Alte und neue Sinnesstationen in Hofgen und den Ortstei-
len werden integriert. Zudem soll es ein ,Familienatelier auf der Wiese geben, welches
als Malwettbewerb ausgeschrieben wird. Weitere Ideen kénnen noch eingebracht wer-
den (Ansprechpartner: Herr Andrich). Ein weiterer Programmhdéhepunkt wird der ,Markt
der Sinne® als Weiterentwickelung des Hoéfgener Handwerkermarktes sein (Ansprech-
partner: Herr Skiba).
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Die Einbindung der Sinnesveranstaltungen in den Tag der Regionen ist ab 2011 mdglich

und sinnvoll.

Auch andere Veranstaltungen sollen in den Dienst des Dorfs der Sinne gestellt werden.
So bemiht sich die Stadt Grimma derzeit um die Ausrichtung des Sachsischen Wander-
tages 2011, in dessen Rahmen das Dorf der Sinne eine zentrale Station sein und um-
fasssend vorgestellt werden soll. Die Bewerbung dafir wird gleichzeitig zum Anlass
genommen, die Beschilderung und das Informationssystem in Héfgen auf den Prif-
stand zu stellen und die erforderlichen Verbesserungen zeitnah auf den Weg zu brin-
gen.

Marketing

Als erste MarketingmaflRnahme werden derzeit Grundlagen und erste Gestaltungsrichtli-
nien fir ein Corporate Design einschlie8lich Logo fir das Dorf der Sinne erarbeitet. Ers-
te Logo-Entwurfe konnten bereits bei der 2. Sinneswerkstatt am 16. Marz 2010 vorge-
stellt werden.

Diese Grundlagen fir ein CD des Dorfes der Sinne werden unmittelbar fiir den eben-
falls aktuell entstehenden ersten Informationsflyer des ,Dorfs der Sinne verwandt. Die-
ser Informationsflyer, der in Text, Bild und Karte einen Uberblick tiber das Dorf der Sin-
ne und seine Angebote und Veranstaltungen im Spatsommer 2010 bieten wird, wird ab
Mai 2010 verteilt werden, um bereits zu einem sehr frihen Zeitpunkt auf die Eroff-
nungsveranstaltungen im August/September und die bereits in der Saison 2010 zur Ver-
fugung stehenden Sinneserlebnisse hinzuweisen (Verantwortlich: Herr Dr. Andrich).

Die Kosten von Grafik (CD und Flyer) und Druck (Flyer) werden tUber Sponsoringmittel
abgedeckt.

In Arbeit befindlich ist auch die Uberarbeitung der Internetprasentation von Hofgen als
,pDorf der Sinne“ im Rahmen der Internetprasentation der Stadt Grimma. Die domains
www.dorf-der-sinne.de und www.dorfdersinne.de wurden dazu bereits flr die Stadt ge-
sichert (Verantwortlich: Herr Bachran, Zuarbeit: Frau Kahle, Herr Dr. Andrich).

So schnell wie mdglich, sollte der Markenschutz fir das ,Dorf der Sinne“ beim Deut-
schen bzw. Europaischen Patentamt beantragt werden. Der Markenschutz sichert u.a.,
dass die Domains www.dorfdersinne.de bzw. www.dorf-der-sinne.de langfristig bei der

Stadtverwaltung bzw. in Hé6fgen gehalten werden kénnen.
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Begonnen wurde auch mit der Defizit- bzw. Bedarfsanalyse der Beschilderung und des
Besucherleitsystems. Ziel ist es, hier in 2010 in Abstimmung mit dem ILE-
Regionalmanagement Muldenland einen genehmigungsreifen Férderantrag zu erstel-
len. (Verantwortlich: Gunther Hantschmann, Ortschaftsratsvorsitzender mit Unterstit-

zung durch Kathrin Kahle)
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Zuletzt ist nochmals zu betonen, dass alle hier genannten Aktivitaten sich allein dank
des ehrenamtlichen Engagements der Akteure aus den Hoéfgener Ortsteilen soweit ent-
wickelt haben, dass sie jetzt realisiert werden kénnen, und zwar ohne staatliche For-
dermittel.

Weitere konkrete Ergebnisse, die als kleine Bausteine und erste Sinnesstationen die
begonnenen Aktivitaten abrunden, sollen an dieser Stelle in Stichworten kurz dargestellt
werden:

= Offener Garten
— Wildblumengarten

Familie Kahle ladt ein, den 2000 Quadratmeter naturnahen Garten zu
bestimmten Offnungszeiten zu genielRen.

Erganzende Idee von Dr. Kurt Uwe Andrich: Eine Anfrage einer Garten-
bauarchitektin zur sanften Naturgestaltung liegt bereits in der Denkmal-
schmiede vor. Offene Garten waren ein optimaler Einstieg das Thema in
Workshops auszubauen.

Idee: ,Tag der offenen Garten® als wiederkehrende Veranstaltung konzi-
pieren

— Verantwortlich: Frau Kahle
— Ab Fruhjahr 2010
= Niedrigseilgarten
— Trainiert den Gleichgewichtssinn
— Modell der Niedrigseilgartens angefertigt
— Aktuell: Standortsuche
— Aufbau erfolgt in Eigenleistung
— Verantwortlich/Betreiber: Herr Schuricht, Erlebnishotel zur Schiffsmihle

— Fertigstellung Ende Frihjahr 2010
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= Wasser-Licht-Performance

Auf den Muldenwiesen, im Rahmen von Veranstaltungen z.B. ,Musica
Mobile*

Verantwortlich: Herr Kahle mit Ortsfeuerwehr, Herr Andrich
Finanzierung: Eigenmittel der Feuerwehr bzw. der Veranstalter

Ab Herbst 2010

=  Kerzenkurse

Ganzjahrig Kerzenkurse

Kerzen per Hand ziehen, Honig und Met zum Schmecken das bietet die
Kerzenwerkstatt Skiba an. Das vorhandene Angebot soll ausgebaut wer-
den (weitere Vertiefung auf Holzbearbeitung, Schnitzen) und als Baustein
im ,Dorf der Sinne® erlebbar sein.

Verantwortlich: Herr Skiba

Ab Fruhjahr 2010

= _,Baum des Jahres*

Als naturpadagogisches Angebot

Der ,Baum des Jahres 2010 — die Vogelkirche wurde bereits im Wohn-
heimgarten der AWO gepflanzt. Ein hdlzerner Waldschrat mit Hinweistafel
macht auf die padagogisch, sinnvolle Aktion aufmerksam. Der Kunstgar-
ten des AWO-Wohnheimes ist frei zuganglich.

Verantwortlich: Herr Chemnitz

Ab April 2010
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,»Naturstation“

Standige Sinnesstation: Untersuchung von verschiedenen Bdden, Pflan-
zen, mit Lupe und Mikroskop, Beobachtungen mit Fernglas und Fernrohr
.,auf eigene Faust®, auch die Wiedererrichtung eines Baumhauses ist ge-

plant.
Verantwortlich: Familie Schuricht

Ab April/Mai 2010

Sinnes-Spielplatz

Planung und Bau eines Sinnes-Spielplatzes als Generationenspielplatz
Ausschreibungsphase lauft
Verantwortlich: Stadtverwaltung Grimma

Beginn noch in 2010

Naturlehrstatte "Mohdschagiebchn™ —

Monatlich 1 Veranstaltung von April — Oktober, So 14 Uhr

2010: April — Quizspaziergang, Mai — Thema Bienen, Juni: Welt der In-
sekten, Juli: Honigbiene, September: Wieviel Stacheln hat ein Igel?, Ok-
tober: Marienkafer

Verantwortlich: Herr Ponert

Ab April 2010

»,Dorf der Sinne“ im Veranstaltungsplan der Stadt Grimma

1 Seite

In Anlehnung an Flyerentwurf
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= Arbeitsgruppe ,,Wege, Karten, Beschilderung“

— Installierung einer kleinen Arbeitsgruppe zum Thema: Wege, Karten, Be-

schilderung in H6fgen
— Unter Mitwirkung der Gastefiihrer (z.B. Herr Blichner)
— Verantwortlich: Frau Kahle

= _Probewohnen im Passivhaus*

— Sinneslbernachtung: Das Passivhaus in Schkortitz verfugt Gber eine Fe-

rienwohnung
— Verantwortlich: Herr Zeuner
— Ab sofort

= Beschilderung:

— Kurzfristig (bevor ein einheitliches Beschilderungssystem aufgebaut ist):
Informationstafeln max. 30x40cm fir neue Sinnesstationen (z.B. Wildgar-

ten, Naturstation etc.)
— Verantwortlich: Herr Andra

— Bei Bedarf
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Umsetzungsfahige Ideen

Nachfolgend werden Ideen, die im Rahmen der bisherigen Arbeiten eine gewisse Um-
setzungsreife erlangt haben dargestellt. Diese Ideen befinden sich allerdings noch in
der ,Konzeptionsphase® und werden aktuell hinsichtlich ihrer konkreten Umsetzung von

den Akteuren in Hofgen verfeinert:

= Sinneswanderung

Rund um Hoéfgen, Fihrung zu versteckten Orten/Geschichten

Gastefuhrer Klaus Blichner erarbeitet derzeit Routen durch das Tal aus.
Wanderstrecken, die evtl. mit Sinneserlebnissen weiter unterstrichen wer-

den kénnen. Entwurf liegt vor.

Herr Bichner

= . Kirche der Sinne*

Die Kirche als ,Sinnesstation”

Sinnes-Kirchenfiihrung, Sinnesaspekte bei Veranstaltungen in der Kirche
(z.B. Tag des Denkmals, Erntedankgottesdienst)

Frau Raubold, Kirchenverein

= Stille Elemente: Ort der Stille

Verkehrsvermeidung im Zentrum von Héfgen
Verkehrsberuhigte Zonen
Beleuchtung zuriicknehmen

Herr Bohm
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Open-Air-Fotoausstellung

— Freilichtausstellung LebensZeiten = Fotoausstellung Landschaftsbilder
und Landbevélkerung (landliches Leben), aktuell Klarung der Finanzie-
rung

— Herr Weber
— 3 Monate in 2011
Leere Bilderrahmen in der Landschaft fiir besondere Blicke
— Frau Kahle gemeinsam mit regionalen Handwerkern
Fuhlstation Landwirtschaft

— ldee: Begehbarer Schaferwagen mit Fihlkasten zum Thema Landwirt-
schaft, auf dem Gelande des Hotels zur Schiffsmihle

— Herr Soérnitz
Innengestaltung ,,Hotel der Sinne“

— Mario Soérnitz und Maler Bernd Aurig bringen etwas ,Verwirrung® in die
Gange des Erlebnishotels zur Schiffsmihle. Optische Tauschungen in
Gemalden.

— Herr So6rnitz
Vierseithof

— Aktuelle Ideen: Indoorspielplatz ,Sinne“, Ferienwohungen, Handwerker-
markt, Infozentrum des Naturparks Muldenland

— Finanzierungsgesprache laufen

— Herr So6rnitz
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»1al der Energie*

— Pflanzenklaranlage als Modellanlage fiir Abwasserbehandlung von touris-
tischen Einrichtungen in landschaftlich sensiblen Bereichen unter Nut-
zung verschiedener nachhaltiger Energiequellen mit ,sinnlichen* Erlaute-
rungen

— Abstimmung mit AZVMM und SMUL
— Herr Skiba

Energiepfad
— Investives Projekt

— Projektidee konkretisieren, Aspekt: Sinne herausarbeiten (z.B. Klangin-
stallation zur Projizierung der Gerausche der Windkraftanlagen an andere
Stellen — ein ahnliche Installation gab es bereits schon einmal)

— Fordermdoglichkeiten klaren
— Hr. Hantschmann
—  Umsetzung 2011/2012

Sicherung und Nutzung des Streuobstbestandes, alte standortgerechte Ge-
hoélze schitzen (z.B. Hutpappeln)

— Nutzung z.B. durch mobile Saftpresse
— Malwettbewerb ,Streuobstwiesen®
— Landschaftspflegeverband

Internet: ,,Dorf der Sinne“ bei allen Akteuren auf der Homepage inkl. Vernet-

zung
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Entsprechend des bisherigen Arbeitsstandes ergeben sich als nachste Schritte in Hof-

gen:
= Weitere ldeenentwicklung und Umsetzung

— Sinnesstationen

— Sinnesangebote

= Auftakt® im Sept. 2010

— Kleine Sinneselemente im Dorf (nur fir diesen Tag bzw. nur bei Sinnes-

veranstaltungen)
— Veranstaltungsplanung
— Marketing/PR
= Marketingumsetzung
— Einheitliches Erscheinungsbild
— Fertigstellung Flyer
— Internet
— Markenschutz der Wort-Bild-Marke
= Arbeitsgruppe
— Detailbesprechung, Vertiefung der Projektideen

— Qualitatsentwicklung: Auswahl neuer ldeen/Projekten entsprechend des
Leitbildes

= [nstallierung der Arbeitsgruppe ,Wege, Karten und Beschilderung*
— Ausarbeitung weiterer Sinnesrouten, Sinneswanderungen

— Vorbereitung Forderprojekt ,Beschilderung®
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5.3 Aktionsplan — MaBnahmenplan

"Tausend Hande, die am Werk munter sich bewegen —

doch das Werk ist nur ein Zwerg, Hande sind der Segen.”

Hermann Kikelhaus (in einem Brief an seinen Bruder 1942)

Nachfolgend wird als Zusammenfassung der besten Ideen und wichtigsten Mallnahmen der ,Umsetzungsfahrplan® in Form eines Mal}-
nahmenkatalogs dargestellt. Aus ihm ist ablesbar, wo Prioritaten gesetzt werden, wer flir welches Projekt Verantwortung Gbernimmt, wie

die Finanzierung einzelner Mallnahmen gesichert werden soll, welche Termine sich die Akteure aus Hofgen setzen.
Eingearbeitet sind alle Ergebnisse aus den Arbeitsgruppensitzungen und Sinneswerkstatten.

MaBRnahmen im Bereich Angebotsentwicklung (Sinnesstationen, Sinnesangebote)

Nr. Projektbezeichnung Kurzbeschrei- Nachste Schritte Stand Projekttra- Partner Finanzierung Prioritat/

bung/Einzelmalnahmen ger/Verantwortliche
r

Zeithorizont

Offener Garten Wildblumengarten Garten mit Krautern und Fr. Kahle Eigenmittel Ab Frihjahr
Wildblumen als offenen 2010
Garten gestalten
Klarung Offnungszeiten
2 Leere Bilderrahmen in die | Fur besondere Blicke in die Suche geeigneter Fr. Kahle Koopera- Als Sponsoring der Hand- Standortsuche:
Landschaft hangen Landschaft oder auch als Foto- Standorte tion mit werker Frihjahr 2010
point Kontaktaufnahme mit Denkmal- Fertigstellung
ortlichen Handwerkern schmiede bis Herbst 2010
bzw.
einzelnen
Kunstlern
Ortliche
Handwer-
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ker

3 Niedrigseilgarten Gleichgewichtssinn, Gruppen- | Modell vorhanden Hr. Schuricht Erlebnis- Fertigstellung
dynamik starken Standortsuche hotel Ende Fruhjahr
Schiffs- 2010
muhle
4 Fuhlstation Landwirt- Planung, Zeitplan Hr. Sérnitz Forst Fertigstellung
schaft Gesprache mit Forst bis Sommer
2010
5 Innengestaltung ,Hotel Zunachst ldeensamm- Hr. Sérnitz Herr Bis Fruhjahr
der Sinne*® lung: optische Sinnes- Aurich 2010
tduschungen (Maler)
6 Wasser-Licht- Hr. Kahle mit Orts- Ab Herbst 2010
Performance auf den Hr. Andrich feuerwehr
Muldenwiesen
7 Naturpadagogische Besichtigung des ,Baum des | Pflanzen des ,Bau- | v Hr. Chemnitz / April/Mai 2010
Angebote Jahres®, Garten der ,Baume | mes des Jahres* 2010 AWO
des Jahres*
8 Kerzenwerkstatt .Kerzenkurse“ wahrend des | Weiterentwicklung der Hr. Skiba Ab Frahjahr
ganzen Jahres auch fiir Touris- | Angebote 2010
ten
9 ,Naturstation® Untersuchungen von verschie- Familie Schuricht Ab Mai 2010
denen Bodden, Pflanzen mit
Lupe aber auch Mikroskop,
Beobachtungen mit Fernglas
und Fernrohr in unserem Areal
Baumhaus
10 Schlafen im Heu v Familie Schuricht Wird bereits
angeboten
11 Sinnes-Spielplatz Neugestaltung des Spielplat- | Erarbeitung Konzept Kikel- Stadt Grimma Beginn des
zes (derzeit berdumt) als Sin- haus- Baus noch in
nes-Spielplatz (mit Elementen Spielpatz 2010
nach Kikelhaus) als Generati- in Pla-
onenspielplatz nung
(Aussage:
Tiefbau-
amt Mrz.
2010)
12 Kirche der Sinne Die Kirche als ,Sinnesstation®, Konzept- Frau Heike Rau- Ab Sommer
Sinnes-Kirchenfihrung, Integ- erarbei- bold 2010
ration der Sinne bei Veranstal- tung lauft
tungen
13 Sinneswanderungen Sinneswanderungen rund um | Suche nach geeigne- | Erste Klaus Blchner Ab Sommer
Hofgen: Fihrung zu versteck- | ten Persdnlichkeiten | Sinnes- 2010
ten Orten/Geschichten in Hof- | v wande-
gen rungsrou-
ten liegen
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vor

14 Open-Air- Fotoausstellung Landschafts- | Klarung der Finanzie- Herr Weber 3 Monate in
Fotoausstellungen bilder/Landleben auf Wander- | rung 2011
wegen Richtung Grimma
15 Probewohnen im Pas- | Probewohnen in Ferienwoh- v Herr Zeuner Ab sofort
sivhaus nung in einem Passivhaus in
Schkortitz
16 Energiepfad in Schkor- Investives Projekt - Hr. Hantschmann Umsetzung
titz Projektidee konkreti- 2011/2012
sieren, Foérdermog-
lichkeiten kléaren
17 Barful3- Versch. Untergriinde barfuss Hr. Chemnitz /
weg/Naturpadagogische | erleben — Variante: ,Geh’ mal AWO
r Pfad wieder barfuss-Schild*
18 Vierseithof Sanierung des Vierseitshofes | Machbarkeitsstudie Herr Sornitz
und Nutzung des Gebaudes | Finanzierbarkeit
(Indoorspielplatz, FeWo,
Handwerkermarkt, Landma-
schinenorchester, Infozentrum
Naturpark Muldenland)
19 Stille Elemente: Ort der | z.B. Beleuchtung einschran- Herr B6hm
Stille ken, Verkehrsberuhigung im
Zentrum von Hoéfgen
20 Geschichtliche Zusam- N. N. Kloster
menhange verdeutlichen Geschichtskundige | Nimb-
Partner einbezie- schen,
hen Wehr-
kirche
Hofgen,
Watzen-
haus (alte
Salzstra-
Re),
Schiff-
mihle
21 Denkmalschmiede als | Traditionelles Handwerk zei- Dr. Andrich mit Ver-
~Schmiede® gestalten - | gen netzungs-
Treffpunkt auch fur EW partnern
22 Geocaching Schatzsuche via GPS
23 Streuobstbestande, z.B. mobile Saftpresse Bernd Fischer,
standortgerechte Ge- | Malwettbewerb ,Streuobstwie- Landschaftspfle-
hélze  schitzen und | sen® geverband

nutzen
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MaRnahmen im Bereich Marketing und Organisation

Projektbezeichnung

Kurzbeschrei-
bung/Einzelmalnahmen

Nachste Schritte

Projekttra-
ger/Verantwortliche
;

Finanzierung

Prioritat/
Zeithorizont

Erstellung eines ersten | Erstes Werbemittel zur Bewer- | Fertigstellung bis 22. | Erster Projektkoordination: Redaktion und Grafik: Fertigstellung
Flyers bung des ,Dorfes der Sinne® | Mai 2010 Entwurf Frau Kahle Eigenmittel der Verantwort- | bis Ende Mai
vor dem Hintergrund der 1. vorhan- Reaktion: Herr lichen 2010
Sinnesveranstaltung: ,Horspa- den Bach- Druck: Stadtverwaltung
ziergang“/ggf. ,Markt der Sin- Aktuell ran/FUTOUR/Korff/
ne“ im Sept. 2010 Uberarbei- | Frau Kahle
Mit ,Sinnesrouten” tung/Korre | Grafik: Herr
ktur Andrich/Frau Bahr
25 Internet Gestaltung einer Internetseite | 1.Sicherung der Do- | v Herr Bachran Ubertrag Flye-
,Dorf der Sinne*” mains rinhalte auf
www.dorfdersinne.de , ,Grimma-Seite”
Gutes Bsp.: www.dorf-der- kurzfristig,. nach
www.hexenwasser.at sinne.de Fertigstellung
2. Ubertragung der | Zunachst des Flyers
Inhalte des geplanten | Verlinkung
Flyers ins Internet | von
zunadchst auf den | www.dorfd | In Zusammenarbeit
Seiten der  Stadt | ersinne.de | mit Herrn So schnell wie
Grimma auf Ho- Andrich/Frau Kahle maéglich
3. Angebotsrecherche | mepage
fir eigene Domain mit | der Stadt
Unterseiten und Kla- | Grimma
rung der Finanzierung
4. Gestaltung einer
ansprechenden Inter-
netseite
www.dorfdersinne.de
26 “Dorf der Sinne“ im | Verlinkung zur neuen Internet- Alle Leistungstra- Nach Freischal-
Internet auch bei den | seite www.dorfdersinne.de ger, ggf. auch tung der neuen
Leistungstragern - Ver- | durch alle Partner bzw./und Handwerker mit Internetseite
netzung Einstellen eigener Inhalte zum eigener Internetsei- Bzw. so schnell
Thema ,Dorf der Sinne* te wie moglich
(spatestens bis
Sommer 2010)
27 “Dorf der Sinne” im | 1 Seite im Veranstaltungsplan Herr Bachran mit Bis ca. Ende
Veranstaltungsplan in Anlehnung an Flyerentwurf Frau Kahle/Herr April 2010
Grimma 2011 Andrich
28 Erstellung eines CI fir | In Anlehnung an bisherige | Erste Entwurf durch | Erster Herr Andrich/Frau Definition fur
das “Dorf der Sinne” Arbeiten zum Thema Erarbeitung des Fly- | Entwurf Bahr erste Werbemit-
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Festlegung von Farben, Schrif- | ers, vorhan- tel bis Ende
ten, grundlegendem Layout kontinuierliche ~ Wei- | den April 2010, ggdf.
terentwicklung spatere Weiter-
entwicklung
29 Markenschutz Anmeldung der  Wort-Bild- | Finanzierung klaren Stadtverwaltung, Finanzierung klaren: Kosten | So schnell wie
Marke ,Dorf der Sinne“ beim Herr Bachran 400,- fur die Anmeldung moglich, nach
Deutschen Patentamt einer Wort-Bild-Marke Vorliegen der
(ohne Anwaltskosten) ,Wort-Bild-
Marke“ (Logo
Flyer)
30 Idee: ,Dorf der Sinne" Beispiel: Feldberg- Evtl. als Wettbe-
auf youtube.de Ranger werb mit den Mit-
telschu-
http://www.youtube.co len/Gymnasium
m/watch?v=t6JYpglRv
Lo
http://www.youtube.co
m/watch?v=DfXtuPiox
tl
31 ,Projektmanager® far | Innenmarketing fir ,Dorf der | Kontaktaufnahme Frau Frau Katrin Kahle Ab sofort, konti-
das ,Dorf der Sinne* Sinne“, Ansprechpartner im | Uber: Kahle nuierlich
Ort, Koordinierung neuer Ideen | www.katrin.jens@web | erklart
.de sich
bereit als
LProjekt-
mangage-
rin im Ort
zu fungie-
ren
32 Idee. Informationstafel | z.B. Informationsschild auf Steffen Andra Kurzfristig
bis max. 30x40cm dem Pestfriedhof realisierbar
kurzfristige Beschilderung der
Sinnesstationen fur Auftakt-
veranstaltung im Herbst 2010
33 Einheitliche Beschilde- Auflistung der beste- Stadt Grimma mit Regio- Sammlung
rung fir touristische henden und notwen- Hofgener Akteuren, | nalma- 2010, An-trag/
+<Anlaufpunkte* & Be- digen Schilder, For- Dr. Andrich, nagement Umsetzung
herbergungsbetriebe dermdglichkeiten (Hr. 2011
ausloten/  Forderan- Steglich)
trag stellen (ILE RL)
34 Nutzung neuer Medien | z.B. Open-Street-Map,

fir Internet

Streetview uUber Google
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MaRRnahmen im Bereich Veranstaltungen

Nr.

Projektbezeichnung

Auftaktveranstaltung fir

Kurzbeschrei-
bung/Einzelmalinahmen

Erweiterung des Horspazier-

Nachste Schritte

Flyer-Entwicklung zur

Hoérspa-

Projekttra-
ger/Verantwortliche
:

Herr Andrich

Partner

Alle Inte-

Finanzierung

Prioritat/
Zeithorizont

,Dorf der Sinne* gangs (09.-12.09.10) mit Integra- | Bewerbung des Auf- ziergang ressenten
Im Sept. 2010 tion der ,neuen” Sinnesstationen takts ab 01.Mai 2010 als offiziel-
Familienatelier auf der Wiese als Ideenentwicklung fiir ler Auftakt
Malwettbewerb als pressewirk- Auftakt ,Dorf der Sinne” | festgelegt
same Aktion (verantwortlich: Herr | (Angebotsentwicklung
Andrich) und Marketing/PR)
Handwerkermarkt (18./19.09.10)
in Hoéfgen als ,Markt der Sinne® Prifung, ob ,Markt der
»3inne* integrieren, Handwerk Sinne* am gleichen
zeigen Wochenende wir Auf- Hr. Skiba Kurzfristige
Als 2. Angebot des ,Dorfes der taktveranstaltung statt- Prifung
Sinnes” (verantwortlich: Herr finden kann
Skiba)
36 Sinnesstation Monatlich 1 Veranstaltung von Programm | Verantwortlich: Herr
Naturlehrstatte "Mohd- April — Oktober, So 14 Uhr steht Ponert
schagiebchn" Bsp.: April - Quizspaziergang
37 2011: Bewerbung Séachsi- | Dorf der Sinne als eine wichtige Bewerbung der Stadt Bewer- Verantwortlich fir
scher Wandertag Saule: Grimma bis Ende Marz bung Bewerbung: Herr
Im Mai 2011 Sinneswanderungen, -fiihrungen 2010 abgege- Bachran
Open-Air-Fotoausstellung ben
Uberregionales Marketing
1. Sachsischer Wandertag 2009:
Zwonitz mit ca. 3.000 Besuchern;
2010: im Textildorf Grof3schénau
38 ~Walpurgisnacht” in Feuerwehrfest mit Hr. Kahle Feuer- 30.04.2011
Schkortitz groRem  Feuer im wehr
Rahmen des ,Dorf der
Sinne*
39 Idee: Festival der Sinne Konkretisierung  der Frau Kahle, Denk- mit weite- Ggf. 2011
Ildee malschmiede, ren Part-
Schiffsmiihle nern
40 Sammlung weiterer

Veranstaltungsideen
(vorhandene/ neue), die
zum ,Dorf der Sinne*
passen
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Sonstige Ideen

Projektbezeichnung

Kurzbeschrei-

bung/Einzelmalnahmen

Nachste Schritte

Projekttra-
ger/Verantwortliche
;

Prioritat/
Zeithorizont

41 AG ,Wege, Karten, | AG ,Wege, Karten, Beschilde- | 1. AG-Sitzung einbe- Frau Kahle, Stadt Gastefiih-
Beschilderung*® rung” installieren rufen Grimma rer
Erarbeitung von weiteren Sin-
nesrouten,  Sinneswanderun-
gen
Vorbereitung Férderantrag
Beschilderung
42 Barrierefreie Wege | Wanderweg von Grimma nach | Uber AG Wege, Kar- Frau Kahle, Stadt Herr
schaffen Hoéfgen als ,Pilotroute* roll- | ten, Beschilderung Grimma Blchner
stuhlgerecht ausbauen Finanzierung  klaren
(ILE)
43 Verbesserung der Stra- Klarung, ob und wie | Eine Stadtverwaltung
Renrandbepflanzung eine ,Paten- | Grinanla- | Grimma (verant-
(Ersatz nicht standort- /Pflegschaft® fur die | gen- wortlich: Hr.
gerechter Pflanzen StraRenrandbegri- Pfleg- Hantschmann)
durch dorftypische nung durch die An- | schaft
Stauden und Gehdlze) wohner (bernommen | kann
werden kann durch den
Grund-
stlicksei-
gentimer
Ubernom-
men wer-
den; bei
Interesse
bei der
Stadtver-
waltung
Grimma
melden
44 ,1al der Energie® als Modellanlage fir Abwas- | Abstimmung mit Stadtverwaltung Herr
Pflanzenklaranlage serbehandlung von touristi- | AZVMM und SMUL Grimma mit Skiba

schen Einrichtungen in land-
schaftlich sensiblen Bereichen

AZVMM und Leis-
tungstragern und
Unterstltzung
durch SMUL

45 Offentliche Toilette im
Ort errichten (barriere-
frei)

Stadt Grimma
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46

Infrastruktur fir Gaste
verbessern

,Ban- Festlegung geeigneter
ke“/Hangematten/Schaukel Standorte

Stadtverwaltung
Grimma (verant-

0.4. zum Verweilen, Unter- wortlich: Hr.
stand (Wetterschutz) errichten Hantschmann)
47 Anlegestelle fur Kanu- Schaffung rechtlicher Stadt Grimma
fahrer/ Wasserwanderer Voraussetzungen,
in Hoéfgen (Ortsmitte) (Idee: Anlegestelle
einrichten durch Bilderrahmen
,markieren)
48 Einrichtung der Dorf- Stadtverwaltung Abstim-
straBe(n) als ,Spielstra- Grimma (verant- mung mit
Re“ als Beitrag zur wortlich: Hr. Anwoh-
Verkehrsberuhigung im Hantschmann) nern

Dorf der Sinne

Abbildung/Tabelle 12: Aktionsplan

Arbeitsgemeinschaft FUTOUR / Korff

c/o FUTOUR Biiro Nordost, Miriam Drogsler, Tel.: 03528/455 960

Email nordost@futour.com Internet www.futour.com

75




5.4 Weitere Ideensammlung

,Was immer du tun kannst, oder wovon du trdumst — fange es

an. In der Kiihnheit liegt Genie, Macht und Magie."

Johann Wolfgang von Goethe
An dieser Stelle werden alle weiteren Ideen, die im Rahmen der Vorarbeiten des Pilotvorha-
ben-Wettbewerbes, aus dem ersten und zweiten Workshop sowie abgeleitet aus eigenen
Erfahrungen bzw. den Recherchen zum Thema Sinne aufgelistet, flr die sich bisher aber
noch kein Verantwortlicher gefunden hat. Diese ldeensammlung soll als Ideenspeicher flr
die zuklnftige Entwicklung dienen. Denn die Vielfalt an aufgebrachten Ideen wahrend der
Projektlaufzeit war sehr grof3. Jede Idee war geeignet, Sinne anzusprechen. Aber nur einige
Ideen kdnnen sofort umgesetzt werden, bei Gber 100 Ideen gibt es durch diese Sammlung

genlgend ,Futter fir die weitere Entwicklung in den kommenden Jahren.
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Ideen

,Klein-Muldenland® nach Hofgen

,Lichtwelt H6fgen*: (StralRenbeleuchtung, Hausbeleuchtung, Kerzen)

Optische Sinnestauschungen

,Landschaft zum Verlieben”

Einige Ziegen von Bauer Hannes standig sichtbar aufstellen

Die schénsten Vorgarten

Baukultur verdeutlichen (Infos/Fihrungen)

Horen

Landmaschinenorchester im Vierseithof

Hor-Gang, Akustische Fiihrung

Kuh-Glocken-Spiel

Dorfmelodie

Windspiel

Baumtelefon

Wasser-Klang-Schalen

Klangpfad

Tast-Memory aus Naturmaterialien

Tastkrige

Kneipp-Wiese

Wassertretbecken

Streichelzoo
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Krautergarten, -géarten

Rosenweg, -tor

Duftorgel mit IAndlichen Geriichen

Reibbrett

,Geruchsraum”

Riechkasten an Privatgrundstiicken, die wochentlich neu bestiickt werden

Obst, Obstbrande, Obstweine

Weinberge in Hofgen

Bauernprodukte: Honig, Krauter, Bio-Produkte

Dunkel-Bar, Nacht-Mahl, Blinde-Kuh-Restaurant

Buffett der Sinne

Blindverkostungen (z.B. beim Biobauern)

~,Schaukelbar” auf der Mulde

Markt fiir regionale Produkte im Vierseithof

Kompetenzzentrum ,Bienen in Sachsen” im Vierseithof

Bienenlehrgarten

Gourmettourismus

Erlebnis alter Haustierrrassen (auch schmecken)

Erlebnis alter Obst- und Gemiisesorten (Schmecken)

Apfelmeditation

Andere Sinne

Wasser-Spiele z.B. archimedische Schraube

Naturlabyrinth

Balancierstrecke ,Beriihre nicht den Boden*

Dorf als Bewegungsraum fir ,Spiel, Schritt und Sprung”
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Mittelalter erleben durch Spiel, Spal3, Basteln & Musik

Erlebnis Ubernachtung — Ubernachten wie im Mittelalter

Badeerlebnis in der Mulde (z.B. unterhalb der Fahre)

Zeit: Geschichte des Dorfes auf Zeittafeln (z.B. an Hausern) darstellen

Schellbitzquelle wieder 6ffnen

Siebenradverleih — ,Das besondere Fahrrad®

Vernetzte Sinne

Dorfplatz soll wieder als Dorfplatz erlebbar sein

Offene Dorfgarten

Mobiliar im 6ffentlichen Raum z.B. Waldliegen, Waldsofas, Hdngematten-Allee

Spielplatz mit Elementen nach Kiikelhaus z.B. Summstein

Sinnesweg mit Klang- und Tastelementen, BarfuBzonen und Natur

Platz zum Ausleben von Kindheitserinnerungen z.B.

Seifenblasen, Gummitwist, Himmel-Hélle-Spiel, Spiegel zum Grimassenschneiden

Neue (zusatzliche) Strallennamen z.B. Tastallee, Gasse der Diifte, Zone der Langsamkeit

Jahreszeitengasse

Herbst=Laub, Winter=Schnee, Frihling=Blumen, Sommer= Rasensprinkler

Erweiterung Jutta-Park

Radwegeverbindungen

Doselstube/Faulenzerseminare

Wiederbelebung ,alter Werte“ (Pestfriedhof, Geschichtslehrpfad, Leichenweg)

Fest der Sinne

Nacht der Sinne

Advent der Sinne

Festival der Sinne (2-3 punktuell gesetzte liberregionale Veranstaltungen)

Veranstaltungsreihe: Wahn-Sinn, Froh-Sinn, Leicht-Sinn

Vierseithof
- Museumsminidorf
- Urlaub auf dem Bauernhof der Sinne
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Markt far regionale Produkte
Kompetenzzentrum Bienen in Sachsen
Haus des Mittelalters

Naturparkhaus

Wertschépfungskultur engagierter Blrger

Anlegestelle vor der Schiffmihle

Badeerlebnis Mulde (auf eigene Verantwortung)

Sinneserlebnisse mit dem Schiff (Muldenschifffaht ist eine Biindelung von Sinneserlebnissen)

Naturlehrpfad

Alte Kohle-Drahtseilbahn von Naundorf nach Hoéfgen

Verknipfung von Sinnen mit Elementen (Sonne, Wind, Wasser)

Rastplatze mit Naturpadagogik

Kochstudio flir/mit Sinnesentdeckungen

Verbesserung der Wanderwege

LArche-Hof“: mit typ. Tieren eines Dorfes (Hiuhner, Tauben, Ganse, etc.)

FloRbau

Kanu-/Kajak-Vermietung vor Ort in Hofgen, - Kanutouren im Morgengrauen mit Tierbeobach-
tungen

Lust- und Erlebnisgarten

Autofreies Dorf (Erlebnisqualitat)

Erlebnis alter Haustierrassen (auch schmecken)

Landwirtschaftsmuseum mit traditionellen Vorfihrungen
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Marketingideen

,oinnlicher Dorfrundgang“ als Werbematerial mit mind. 1 ,Objekt* je Sinn

Musik/Gerausche im Internet

Duft-Prospekt

Verwendung von Bildern mit optischen Sinnestduschungen

Haptische Elemente im Prospekt

Feldstecher als Give-Away zur Beobachtung ,unwichtiger Kleinigkeiten“ und ,kleiner Natur-
schénheiten®

~Sammle Deine fuinf Sinne“ — ahnlich einem Bonusheft

Gesprache mit Bootsverleihern, Aktivanbietern: Anlegen in Héfgen

,Dorf der Sinne“ bei Social media Networks z.B. youtube.de

Ideen/Vorschlage ohne direkten Bezug zum Thema ,Sinne*

Erweiterte touristische Angebote, z. B. Geflihrte thematische Wanderungen zur regionalen
Flora und Fauna (unter Einbeziehung Jager, Angler, Landwirtschaftsbetriebe usw.)

Wo geht’'s denn hier zum Juttapark? Ausbau Beschilderung

Karte fur Dorfbewohner erstellen: Wo sind welche Projekte? Wo gibt es Moglichkeiten etwas
zu gestalten?

Naturschutz Tannickenbach

Maulbeerbaume am Denkmal in Kaditzsch zur Seidenraupenzucht wie vor dem Krieg

Forderung Land- und Forstwirtschaft, sowie Kleintierhaltung

Naturnahe Walder & Aufforstungen

Anbau traditioneller Kulturen

Paltrock-Windrad in Schkortitz

Gewinnung von Trinkwasser durch Muldenwasser

Begriffe wie ,gewachsene Landschaft, ,Landschaft zum Verlieben® ...

Abbildung/Tabelle 13: Ideensammlung
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6 Ubertragbarkeit der Projektergebnisse fiir ahnliche
Prozesse in Sachsen

Fur die Herangehensweise waren folgende Gesichtspunkte von herausragender Bedeutung:

1. Die bestmdgliche Nutzung der Potenziale von Hoéfgen, der umgebenden Ortsteile bzw. der
Stadt Grimma, der Nachbarorte und des Muldentals sowie des Sachsischen Burgen- und
Heidelandes insgesamt (Geschichte, Kultur, Landwirtschaft, Handwerk, Tourismuswirt-
schaft, etc.), einschlief3lich einer intensiven Vernetzung

2. Die Einbeziehung der Einwohner (auch der kritischen) von Hoéfgen, vor allem der wirt-
schaftlichen Leistungstrager, die Nutzung und Optimierung sowie Zusammenfiihrung ihrer
Projektideen, dazu auch Optimierung von Information und Kommunikation im Ort

3. Die Entwicklung ganzheitlicher und zukunftsfahiger Lésungen fir eine dauerhaft ékono-
misch, dkologisch und sozial ausgewogene Entwicklung von Hoéfgen

4. Die Arbeitsgemeinschaft FUTOUR/Korff legte Wert auf eine aktivierende und umset-
zungsorientierte Beratungstatigkeit vor Ort.

Um die Projektziele zu erreichen, bedurfte es in besonderem Male der Mitwirkung vie-
ler engagierter Akteure vor Ort. Zu Projektbeginn standen viele Héfgener dem Projekt
,Dorf der Sinne“ zweifelnd gegeniiber. Uberzeugungsarbeit, Motivation und Kommu-
nikation stellten also ganz bedeutende Arbeitsschwerpunkte dar. Initiale setzten die
zwei Sinneswerkstatten sowie die Arbeitgruppensitzungen/Stammtische. Die Beurtei-
lung der Potenziale und Erfolgsaussichten des ,Dorfes der Sinne“ durch die Bear-
beiter als externe Tourismusfachleute trug dazu bei, Vorbehalte zu relativieren. Wei-
tere Vorbehalte wurden gemeinsam diskutiert und konnten so aus dem Weg geraumt
werden. Besonders wichtig erschien hier die externe Moderation um zwischen wirt-
schaftlichen Leistungstragern und anderen Einwohnern zu vermitteln. So konnten z.B.
im Rahmen der Erarbeitung des Zielkonzepts (z.B. sanfte Tourismusentwicklung, Spe-
zialisierung auf ausgewahlte Zielgruppen (hier LOHAS)) die Befilirchtungen der Ein-
wohner vor ,Massentourismus® ausgeraumt werden. Schliellich konnten auch die hart-
nackigsten Gegner der Projektidee Gberzeugt werden. Die Einbeziehung der Hofgener
fuhrte dazu, dass diese sich das Projekt ,H6fgen 2020 tatsachlich ,zu Eigen“ machten.
Touristische Leistungstrager, Gewerbetreibende, Handwerker, Kiinstler, Vereine und
Initiativen wurden zum aktiven ,Mitmachen® motiviert. Ohne die fachliche Begleitung
von Tourismusexperten hatte das Projekt vermutlich nicht das hohe Engagement der
Akteure freigesetzt.
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Positiv auf das Engagement der Akteure wirkte sich auch das nicht zu spezielle Thema
»oinne“ aus. Es birgt zwar die Gefahr alles hineinzupacken und austauschbar zu werden, es
ist aber vor allem eine Chance, dass sich viele Akteure darin wieder finden und es zu ihrem
Thema machen.

Viele Hofgener sehen nunmehr das ,Dorf der Sinne® als Schlisselprojekt beim Aufbau
lokaler Kreislaufe und erkennen und nutzen das Thema als Ausgangspunkt flir eigene
Aktivitaten (z.B. Familie Sérnitz — Sanierung des Vierseithofes). Durch die aktive Integ-
ration aller Akteure in den Entwicklungsprozess konnten konkrete Mallnahmen ange-
kurbelt und auch tatsachlich umgesetzt werden. Das diese ersten Umsetzungsschritte
bereits wahrend der Projektlaufzeit angegangen wurden, war fiir den Prozess sehr
wichtig. Einerseits konnte so aufgezeigt werden, was ,Dorf der Sinne“ bedeutet und
andererseits konnen sich die Akteure/Einwohner bereits jetzt an konkreten Ergebnissen
erfreuen und dies motiviert weiterzumachen.

Hervorzuheben ist das die Umsetzung der ersten MaBnahmen ausschliel3lich in Eigen-
initiative mit Eigenmitteln erfolgte —ohne Fordermittelzusagen (z.B. Wildkrautergarten,
Flyer als erstes Marketinginstrument). Dazu ist es zwingend notwendig wirtschaftliche
Leistungstrager ,,im Boot“ zu haben. Sie sind die ,Lokomotiven* des Prozesses. Ge-
nauso wichtig ist es aber auch, dass der Ortschaftsrat bzw. der Biirgermeister als
Multiplikatoren hinter dem Projekt stehen. Der Biirgermeister von Grimma Matthias
Berger lautete den Prozess ,Hoéfgen - Dorf der Sinne“ bei der 1. Sinneswerkstatt ein
und verdeutlichte so das Interesse der Stadt am Entwicklungsprozess. Vorbildlich wur-
de die Rolle des Multiplikators durch Herrn Hantschmann/Ortschaftsrat im Rahmen per-
sonlicher Gesprache mit Einwohnern im Ort ausgeflllt. Die konstruktive Zusammen-
arbeit mit dem Regionalmanagement (Herr Steglich) von Beginn des Projekts an wird
sich vor allem im weiteren Entwicklungsprozess als positiv erweisen. Herr Steglich
konnte bereits in den Arbeitsgruppensitzungen wertvolle Hinweise zur Forderfahigkeit
bestimmter Vorhaben geben und wird dem Dorf der Sinne auch weiterhin bei der Suche
nach Finanzierungsmaoglichkeiten bzw. bei der Beantragung von Férdermitteln beratend
zur Seite stehen.

In Summe ist die Gemeinschaft der Akteure in H6fgen stark genug, um professionell
auch mit oppositionellen Meinungen umzugehen.

Wesentlich fiir den Erfolg des Projekts war auch die intensive begleitende Offentlichkeits-
arbeit (siehe Anlage). Wahrend der Projektlaufzeit wurde in der regionalen Presse kontinu-
ierlich Uber das ,Dorf der Sinne“ berichtet. Die Presse- und Offentlichkeitsarbeit wurde tber
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die Stadtverwaltung Grimma betrieben und koordiniert. Dass Herr Bachran, Projektverant-
wortlicher ,Dorf der Sinne“ der Stadtverwaltung Grimma, zugleich fir die Presse- und Offent-
lichkeitsarbeit der Stadt verantwortlich ist, erwies sich als hervorragende Grundlage fir die
intensive Berichterstattung.

AuRerdem Ubernahm die Stadtverwaltung Grimma wahrend der Projektlaufzeit die wichtige
Koordinierungsarbeit, z.B. die Veranstaltungsorganisation.

Diese Rolle muss nun mehr und mehr das Dorf Héfgen selbst ibernehmen. Um den Prozess
,Dorf der Sinne“ im Ort selbst zu verankern, um aus dem Top-Down- ein Buttom-Up-
Projekt zu machen, war es wichtig jemanden wie Frau Kahle als ,Projektmanagerin“ zu fin-
den. Sie wird im ganzen Dorf akzeptiert, anerkannt und geschatzt. Sie kann die weitere Ent-
wicklung vorerst auf ehrenamtlicher Basis koordinieren. Aber sie verfligt weder Uber intensi-
ves fachliches Know-How noch — aufgrund der Ehrenamtlichkeit — tber ein groRes Zeitbud-
get. Die intensive Unterstitzung der Arbeitsgruppe bestehend aus den tragenden Akteuren -
die bei den Stammtischen stets sehr konstruktiv gearbeitet hat - sowie der Stadtverwaltung
wird zwingend erforderlich sein. Darliber hinaus ist es auch unbedingt empfehlenswert wei-
terhin fachliches Know-How einzubinden. Bei der Umsetzung der ersten Marketingmal3-
nahmen - vorwiegend durch die Akteure im Ort - wurde deutlich, dass es noch sehr schwer
fallt, die Kernaussage ,Dorf der Sinne“ sowohl im Angebot als auch im Marketing umzuset-
zen und nicht in ,alte Muster” zu verfallen und beliebige austauschbare Produkte zu vermark-
ten. Zum Beispiel enthielt ein erster Vorschlag flir eine Pauschale lediglich einen neuen Titel,
aber keine neuen Inhalte. Beim ersten Flyerentwurf wurde im Text zwar das ,Dorf der Sinne*
erlautert, aber das Thema spiegelte sich noch nicht in den Angeboten wider.

Insgesamt wird die Projektlaufzeit von knapp 5 Monaten als zu kurz bewertet. Sie
machte eine sehr enge Terminabfolge erforderlich. Im Rahmen einer solchen Projekt-
entwicklung sollten die Leistungstrager durch zu viele Termine aber nicht Gberfordert
und dadurch ggf. demotiviert werden. Da zunachst die Rahmenbedingungen (Leitbild)
geschaffen werden mussten, blieb nur wenig Zeit fir Umsetzungen. Diese sind aber fir
die Motivation sehr wichtig, insbesondere wenn die externe Begleitung auslauft.

Das Projektbudget flr die fachliche Begleitung wird ebenfalls als zu gering einge-
schatzt. Die Arbeitsgemeinschaft FUTOUR/Korff hat mehr Zeit investiert als wirtschaft-
lich vertretbar gewesen waren. Der Arbeitsgemeinschaft war es aber wichtig, den Pro-
zess soweit zu begleiten, dass die Entwicklung des ,Dorfes der Sinne® nicht mit dem
Ende des Pilotvorhabens endet, sondern kontinuierlich durch die Akteure weiter — und
schliellich zum Erfolg gefuhrt werden kann.
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Die Arbeit in H6fgen war sehr fruchtbar, dennoch ist der aktuelle Entwicklungsstand
noch nicht uneingeschrankt vermarktungsfahig. Im Rahmen des Pilotvorhabens konn-
ten erste Ansatze, aber vor allem Ausblicke und Visionen geschaffen werden, die nun
nach und nach umgesetzt werden mussen.

So wie die Entwicklung eines professionellen Corporate Designs / Corporate ldentity
mehr Zeit, aber auch mehr finanzielle Mittel erfordert, besteht weiterhin der Bedarf an
fachlicher Unterstitzung. Ebenso misste das Marketing professionalisiert, die Ange-
botsentwicklung weiter vorangetrieben, die Beschilderung des Ortes angepasst, das
Projektmanagement auf sicherere Flilte gestellt werden. Fir die Umsetzung wird neben
Zeit auch Geld bendétigt. Eine Anschlussfinanzierung ist zum aktuellen Zeitpunkt un-
gewiss. Klar ist, dass im Rahmen des Projektes bereits Eigenmittel sowohl der Leis-
tungstrager (z.B. flr die Entwicklung der Sinnesstationen) als auch der Stadt Grimma
(z.B. Sinnes-Spielplatz, Internet, Druck Flyer) aufgebracht wurden und noch werden.
Das Gesamtbudget und die Leistungskraft der Akteure und der Stadt sind aber endlich
und so ist zum aktuellen Zeitpunkt noch nicht klar, wie der Eigenanteil flir entsprechen-
de Foérderungen (z.B. Projektmangagement, Marketing, Beschilderung) finanziert wer-
den kann.

Die vorrangigen Aufgaben einer koordinierenden Stelle der ,Erlebnisdorfer” auf
Landesebene werden deshalb auch weiterhin in der Dorf- und Qualitatsentwicklung
gesehen. Es muss gelingen Qualitdtsangebote im Sinne von Authentizitat, Originalitat
und Innovation in den einzelnen Dérfer zu schaffen, um eine erfolgversprechende Ver-
marktung der Tourismusdérfer anschieben zu kénnen.

Arbeitsgemeinschaft FUTOUR / Korff
c/o FUTOUR Biiro Nordost, Miriam Drogsler, Tel.: 03528/455 960
Email nordost@futour.com Internet www.futour.com

85



Anlagen

Marktrecherche: Sinneserlebnisse im Tourismus

Pressespiegel ,Héfgen — Dorf der Sinne*
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Anlage: Marktrecherche Sinnes-Erlebnisse im Tourismus
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1 Sinnes-Erlebnisse in Osterreich und der Schweiz

1.1 Weg der Sinne in Haag am Hausruck Osterreich

1.1.1 Allgemein

www.wegdersinne.at

7z N
WEEP}?:M

Sinne :‘;Lf

Ein ,sinn-liches* Erlebnis fur alle Wanderer in Haag am Hausruck auf ca. 3,5 km Lange
an dreillig Stationen durch den Hausruckwald auch fiir Menschen, die in ihrer
Sinneswahrnehmung eingeschrankt sind; die Beschilderung ist z.B. auch in

Blindenschrift verfasst.

Der Weg baut auf den Ideen des Padagogen und Philosophen Hugo Kiikelhaus auf, der
sich mit der bewussten Wahrnehmung des Menschen — seiner selbst und der Natur —

auseinandersetzte.

Der ,Weg der Sinne® in Haag am Hausruck erschliet Besuchern aller Altersstufen
einen Zugang zu den Erscheinungen der Natur, ihren Gesetzmafigkeiten und den
Elementen Feuer, Wasser, Luft und Erde. Durch eigenes Tun wird die Wunderwelt der
Sinne erlebt. Die Erfahrungen, die man machen kann, erstaunen jeden Besucher. Die
Stationen haben alle eines gemeinsam: die Besucher mussen selbst tatig werden, die
Gegenstande anfassen, sie in Bewegung setzten, damit sich ihnen ihre Sinn erschlief3t.
Dann allerdings kénnen Sie Uberraschendes erleben: Die einzelnen Erlebnisstationen

bieten eine Fulle von Mdglichkeiten fur ganz ursprungliche (Korper-) Erfahrungen.

Eine klare, auch in Blindenschrift verfasste Beschilderung macht es méglich, die

Erlebniswelt und die Stationen nach Kiikelhaus selbststandig zu erleben.

Neben den Stationen nach Hugo Kikelhaus wird auch das Thema ,Wald“ erarbeitet.
Anhand von Schautafeln und Exponaten wird der Bodenaufbau des Hausruckgebietes
gezeigt, lernt der Besucher die Lebensweise der Tiere des Waldes kennen und kann er
durch spielerisches Tun erfahren, was sich von Wurzel bis zur Krone im Leben eines

Baumes tut.
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Der Erlebnispfad ist von Fruhjahr bis Herbst kostenlos zuganglich.

1.1.2 Wegestationen

Sammelplatz
Archimedische Schraube

Bei der  Archimedischen
Schraube wird durch die
Drehung der Spirale das
Wasser nach oben beférdert
- ein Prinzip, das noch heute

in suddlichen Landern fir die

Bewasserung eingesetzt

wird.

Stromungstafel

In der Stromungstafel wird durch rhythmische Bewegung die

unermessliche Vielfalt der Naturerscheinungen sichtbar.

Rohrlacke im Wald

Labyrinth

Der eigentliche Sinn wird erst
im Begehen offenbar. Nicht
immer fuhrt die klrzeste

Strecke zum Ziel!
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Optische Scheiben

Bei Drehung der Scheibe
gegen den Uhrzeiger-Sinn
nehmen die Augen pldtzlich
einen immer tieger werdenden
Trichter wahr. Bei einer
Bewegung mit dem Uhrzeiger

entsteht der gegenteilige Effekt

Wasser-Prisma

Mit dem mit Wasser geflllten
Prisma werden die schonsten

Farben sichtbar.

Heimische Straucher

In diesem Strauchgarten
wachsen uber zwanzig
verschiedene heimische Arten,

von A bis Z (wie Zitterpappel)

Wiesen-Sofa
Drei-Zeiten-Pendel

Drei gleich groRe, aber
verschieden lange
Kugelpendel schwingen in der
gleichen Zeit unterschiedlich

schnell.
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Balancier-Scheiben

Das Organ der Balance ist das Gehor; das Ohr dient als Ausgleichsorgan! Durch
Bewegungsmangel ist dieses Organ bei vielen bereits weit zurlickgebildet: schliel3t man

auf der Balancier-Scheibe die Augen, verliert man dabei in der Regel die Balance.

Impuls-Kugeln

Der Impuls wandert — fir
uns nicht wahrnehmbar -
durch die gesamte
Kugelreihe. Die letzte
Kugel vollendet prazise die
Schwingung, die die erste

begonnen hat

(Impulserhaltungssatz).
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Schwingseile und Partnerschaukel

Die physikalischen Massegesetze (kinetische und potentielle Energie) gelten auch fur

den menschlichen Koérper!

Bei der Partner-Schaukel sind zwei Schaukeln mit Seilen verbunden - so kommen

abwechselnd beide Partner in Schwung!

Hortrichter

Mit diesen Metalltrichtern
kdbnnen alle Laute des
Waldes und der weiteren
Umgebung verstarkt gehort

werden!

Summ-Stein

Dein Kopf im Stein ist in
einer geschlossenen Welt.
Leises Summen wird darin
so verstarkt, dass der Ton
(Schallwellen) als Vibration

kdrperlich splrbar wird.
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Klang-Station

Die Holzer wirken als
Klang- und auch als
Resonanzkdrper. Der
entstehende Klang ist
abhangig von der Holzart,
der Lange und dem

Durchmesser der

Klangréhre.

Unser Wald
Boden-Aufbau
Riesel-Tafel

Das Gemisch aus zwei Sandarten rieselt durch feine
Trichterdffnungen. Die Zeit wird als eine Grundbedingung
von Vorgangen in der Natur erlebt: Eine Drehung der

Tafel zeigt standig neue Strukturen.
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Die Waldameise steht unter Naturschutz
Laubmauer

Wirde das Laub nicht verrotten konnen, hatte die Laubmauer

nach 25 Jahren eine H6he von ca. 2 Metern erreicht!

Unser Waldboden lebt

Im Waldboden leben Milliarden
von kleinen Lebewesen:
Insekten, Wdurmer, Schnecken,

Kafer, Milben, Pilze, Bakterien, ...

Der Baum

Auf dieser Lichtung steht der
Waldbaum im Mittelpunkt. Stamme, Baumstimpfe, Wurzeln, Aste ... unsere Waldbdume

wollen erforscht werden!
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Baum-Telefon

Tiere des Waldes (Tierspuren, Weit-Sprung)
Baum-Galerie

Die Natur bringt immer wieder
eigenwillige und
faszinierende Besonderheiten

im Wuchs der Baume.

Das Lebens-Netz

Es stellt die verschiedenen

komplexen Beziehungen in

der Natur dar.
Fraf-, Wohn- und
parasitische Beziehungen

werden in unterschiedlichen
Farben dargestellt: Alles ist

miteinander vernetzt, alles

hangt voneinander ab!
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BarfuB-Parcours

Beim BarfuRBlaufen werden viele Punkte auf der Fulsohle aktiviert, der ganze
Organismus wird wohltuend beeinflusst. Auf der FulRsohle befindet sich ein Netz von

Reizpunkten, die durch Nerven und Blutbahnen mit den inneren Organen verbunden

sind.

S
Wald-Einsichten
Duft-Orgel
Aussichtsturm, Sonnenuhr

Der Aussichtsturm im Hausruckwald ist schon seit vielen Jahren ein beliebtes

Ausflugsziel der Region!
Die Sonnenuhr befindet sich auf der Plattform des Aussichtsturms.

In allen Kulturen stellt die Sonnenuhr das erste Zeitmessinstrument dar. Zwischen dem
8. und 15. Jhdt. wurden in Europa an sudlich ausgerichteten Kirchenwanden

Sonnenuhren errichtet, die sich von den antiken Sonnenuhren ableiten lassen.

Arbeitsgemeinschaft Korff / FUTOUR
c/o Korff Agentur fiir Regionalentwicklung, Moritzburger Weg 67, 01109 Dresden, Tel.: 0351/88383530
Email info@korff-re.de Internet www.korff-re.de



1.2 "ALPENZAUBER - Weg der Sinne"

1.2.1 Allgemein

Erster 6sterreichischer Blindenwanderweg
Virgen, Osttirol

ww.virgen.at; www.hs-virgen.tsn.at
Ausgangspunkt: Tourismusbulro Virgen

Gehzeit: Ca. 2 Stunden (je nach

Aufenthaltsdauer bei den Stationen)
Weglange: Ca. 2,5 Kilometer

Kinstlerische Gestaltung: Mag. Sepp Brugger,
Matrei i.O.

Seit kurzem hat Wandern in Virgen eine neue

Dimension erhalten: Gemeinsam mit der

Verwaltung des Nationalparks Hohe Tauern
und dem Tiroler Blindenverband wurde der "Flurgehdélz-Wanderweg" - ein
Rundwanderweg entlang von alten Hohlwegen, Trockensteinmauern, Hecken und
Baumen zum "Ersten o&sterreichischen Blindenwanderweg" adaptiert. Es entstand im
wahrsten Sinne des Wortes ein "Wanderweg der Sinne". Dieser Wanderweg ist ein
wahres Kleinod: Ein Lehrwanderweg mit einer Lange von 2,5 km (ca. 2 1/2 Stunden
Gehzeit) mit Schautafeln. Er fihrt durch uralten bauerlichen Kultur- und Naturraum,
macht die 6kologischen Feinheiten und Zusammenhange verstandlich und ermdoglicht
durch die Artenvielfalt von Flora und Fauna ein Erlebnis Natur pur. Der gesamte Weg
der Sinne ist mit Leiteinrichtungen fur Blinde und hochgradig Sehbehinderte adaptiert;
in Zusammenarbeit mit dem Tiroler Blinden- und Sehbehindertenverband wurde auch
ein Tontrager erstellt, der Hoérinformationen zum Wegverlauf, zur umgebenden
Landschaft und zu den einzelnen Erlebnisstationen enthalt. Das Leitmotiv des
Blindenwanderweges stellt einen Schmetterling dar. Im Virgental hat sich eine
bemerkenswerte Artenvielfalt erhalten. Hier wurden drei bisher unbekannte

Schmetterlingsarten entdeckt.
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1.2.2 Die Stationen

Station 1 - ,,Ohren auf*

Im Frdhjahr bestimmt der Gesang der Végel die Gerauschkulisse: leicht zu erkennen
sind die Gesange der Kohlmeise, der Amsel oder der Mdénchsgrasmicke, die im
Virgental sogar einen eigenen ,Dialekt® entwickelt hat. Im Sommer kann man regelrecht
hoéren, wie das Leben in der Feldflur pulsiert, wenn Heuschrecken und Grillen ihr lautes
Zirpen horen lassen. Dann ist auch die Zeit, in der die Bauern die Heu- und
Grumeternte einbringen. GroéRere Feldsticke werden mit dem Motormaher oder Traktor

gemaht, die steilen Hange immer noch mit der Hand.

All diese verschiedenen Gerausche lassen sich an der ,Ohren auf Station mit einem
Uberdimensionalen, eineinhalb Meter langen blechernen Hdrtrichter wahrnehmen.
Aulerdem findet man bei dieser Station ein Klangspiel aus Holz, Schlduche mit
Mundsticken zum Hineinblasen und Erzeugen von Toénen, Klangstabe zum
Anschlagen, gefertigt aus typischen Holzarten der Feldfluren wie Fichte, Larche, Esche,

Ahorn und Birne. Es gibt auch zwei grole Horchmuscheln und ein mannshohes

Xylophon und zu guter letzt findet man auch noch ein Klangspiel aus Steinen.
~ VERp
- : 'f ':J‘-.I |
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Der Hoértrichter (3) Das Xylophon aus Holz (5)
Station 2 — ,Der Nase nach*

Bei dieser Station geht es darum, wie der Name verrat, um die verschiedenen Gertiche
der Feldfluren. Im Frihjahr steigt einem der Geruch von frisch ausgebrachtem Stallmist
in die Nase. Im Sommer kann man den Duft von blihenden Blumen und Krautern

wahrnehmen und im Herbst riecht man feuchtes, modriges Laub.

An der Station ,Der Nase nach“ kann man viele Instrumente entdecken, die helfen die
verschiedenen Geritiche noch intensiver wahrzunehmen. Man findet dort zB: grolde
Holztrége in denen typische geruchsintensive Krauter und Gehdlze gepflanzt worden
sind, wie beispielsweise Sefenstrauch, auch Stinkwacholder genannt. Man kann kleine
Sticke der Krauter abreilen und diese dann mit dem Reibebrett oder mit den
Reibeklappen zerreiben, um die &atherischen Ole und Duftstoffe besonders intensiv
wahrzunehmen. Es gibt auch eine grol’e Pressvorrichtung, mit denen man die

verschiedensten Pflanzen zerdriicken und daran riechen kann.
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Station 2 — ,Der Nase nach” Das Reibebrett

Der Presshebel

Station 3 — ,Auf der Taststation®

Bei der Taststation hat man die Gelegenheit die Formen und Materialien der Landschaft
mit den eigenen Handen intensiv wahrzunehmen. Man findet auf der 3. Station grof3e

Baumscheiben mit markanten Jahresringen,

Mosspolster vom Waldboden, runde Bachsteine aus der Isel, eingebettet in feinen
Sand. Daneben liegen kantige, spitze Steine wie man sie in den Mauern der Feldfluren
findet, sowie alte abgewitterte Dachschindeln aus Larchenholz, wie sie in der Feldflur
bei den Heustadeln verwendet werden. Den Abschluss bilden Tast-Memories aus Holz,

bei denen es gilt, durch Ertasten der Form die gleiche Form wieder zu erkennen
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Das Tast-Memorie Tunnel bei der Taststation

Station 4 — ,,Wassertreten*

Eiskaltes Wasser, Glasklar und sauber, direkt vom Berg — genau, das findet man beim
Wassertreten. Es gibt dort ein groBes mit Wasser betriebenes Muhlenrad, einige
Wassertretbecken aber auch Armbader. AuRerdem sind viele Erklarungen zum

Wassertreten und der Heilenden Wirkung des kalten Nass auf groRen Tafeln angeflhrt.
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Wassertretbecken Das Grofte Muhlenrad

Info Tafel bei der Station Das ,Maskottchen”
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Station 5 — Geschichtsbuch Bauerlicher Kultur

Ziemlich am Ende des Weges, kommt man zu einer Scheune, die eine neue Funktion
erhalten hat — sie dient namlich jetzt als kleines Museum, das den Titel tragt
.,Geschichtsbuch Bauerlicher ,Kultur‘. In der Scheune kann man sehr alte
Landwirtschaftliche ,Maschinen“ bewundern und dariiber staunen, wie es die Bauern

geschafft haben, noch gar nicht vor allzu langer Zeit, die Felder damit zu bestellen.

Dort findet man einen Pflug, eine alte Korndresche und noch viele weitere andere alte

Gerate die man in der Landwirtschaft verwendet hatte.

AulRerdem sind 3D Lageplane von Virgen angefertigt worden und dort ausgestellt, als

Orientierungshilfe fur Sehbehinderte Menschen.
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1.3 Sinnepark Minzbach

http://www.sinnepark-muenzbach.at

= Groler Erlebnispark der Sinne; 5 Sinne, 50 Stationen, 500 Erlebnisse

= Eréffnung: 2005, Oberdsterreich, 4323 Minzbach
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Beschreibung: Im Erlebnispark der Sinne sind Besucher aller Altersschichten
aufgefordert, ihre Sinne zu erfahren und zu aktivieren. Es handelt sich hierbei nicht
um eine Ausstellung im herkémmlichen Sinn, sondern um ein naturkundliches
Versuchs- und Erfahrungsfeld, das einen Zugang zu den Erscheinungen der Natur
und ihren Gesetzmalligkeiten erschliel®t. Die einzelnen Stationen haben alle eines
gemeinsam: Die Besucher missen selbst tatig werden, die Gegenstande anfassen,
sie in Bewegung setzten, damit sich ihnen ihre Sinne erschlieRen. Dann allerdings
konnen sie Uberraschendes erleben. Sie erfahren beim Rundgang wie das Auge

sieht, das Ohr hort, die Hand greift, das Gehirn versteht, ....

Adaptierungen, Neueréffnung: Standig werden neue Stationen im In- und

Outdoorbereicht hinzugefugt

Zielgruppen: Erwachsene, Familien mit Kindern, Kinder 0-5 Jahre, Kinder 6-10
Jahre, Kinder 11-14 Jahre, Jugendliche, Volksschulen, Hauptschulen/Unterstufen,

Hohere Schulen (AHS, BHS), Seniorinnen, Touristinnen

Angaben zum Weg: Ausgangspunkt: Im Zentrum von Minzbach gelegen -
ehemalige Klostergarten, Endpunkt: Im Zentrum von Minzbach, Wegtyp: Rundweg,
Wegdauer: 1.5 h, Begehbarkeit: Frahjahr bis Herbst, Wegeignung: Familien,

Kinderwagen, Rollstuhlfahrer, Menschen mit Gehbehinderung

Tastsinn

"Beriihre den Boden nicht", heilt der 50 m lange Weg, der viele Uberraschungen in

sich birgt. Tauschungen des Tastsinnes, blindes Begreifen von Figuren und Begehen

verschiedener Materialien bilden den Tastsinn.
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Gesichtssinn

Sechs unglaubliche Rotationsscheiben, ein begehbares Kaleidoskop, verzerrte Spiegel,
Sinnestduschungen, so wie viele andere unglaubliche optische Illusionen beim
Gesichtssinn machen diesen Erlebnispark in Minzbach zu einem noch nie da

gewesenen Ereignis fur alle Besucher.

Arbeitsgemeinschaft Korff / FUTOUR
c/o Korff Agentur fiir Regionalentwicklung, Moritzburger Weg 67, 01109 Dresden, Tel.: 0351/88383530
Email info@korff-re.de Internet www.korff-re.de



Arbeitsgemeinschaft Korff / FUTOUR
c/o Korff Agentur fiir Regionalentwicklung, Moritzburger Weg 67, 01109 Dresden, Tel.: 0351/88383530
Email info@korff-re.de Internet www.korff-re.de



Geruchssinn

Ein besonderes Dufterlebnis bietet der Krautergarten im Sinnepark. Manche blihen in

prachtigen Farben, manche wirken unscheinbar. Krauter kénnen heilen und helfen.

Zugang zu den Geheimnissen der Natur finden sie im neu gestalteten Ordner, der im
Sinnepark aufliegt. Hier finden sie die Herkunft, die Wirkung und die Verwendung von
Uber 50 verschiedenen Heil- und Gewdlrzpflanzen: wie Andorn, Hirschzungenkraut,

Beifuss u.v.m.

Gehorsinn

Wussten Sie, dass man, wenn man in einen Parabolspiegel hineinflistert, dies 100 m
entfernt héren kann? Neben Glockenspiel, Klangfeld, Echoschlauch, u.a. gehort dies zu

den Attraktionen der Station des Gehdrsinnes.
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Der Geschmackssinn - Riechen und Schmecken - Die Sinne der Seele

Wohl kein Gourmet mochte ihn missen - Den Geschmackssinn!

—
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1.4 Villa Sinnenreich

Museum der Sinne in Rohrbach, Osterreich;

www.villa-sinnenreich.at

Erleben Sie in der "VILLA SINNENREICH"
faszinierende Exponate und unglaubliche
Effekte! Auf ca.400 gm Ausstellungsflache sind
Wahrnehmungsph@anomene durch kunstlerisch
gestaltete Objekte thematisiert und interpretiert.

Studierende  und Professoren von der

Kunstuniversitat Linz und geladene Kiinstler haben diese Erlebniswelt fir

Sinnerfahrungen und Sinnestauschungen geschaffen.
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1.5 Sinnwerk in der Walzmiuhle Frauenfeld (Schweiz)

Walzmihlestrasse 49 - CH-8500 Frauenfeld - Tel +41 052 721 31 21 -

info@sinnwerk.ch www.sinnwerk.ch

Das Sinnwerk in der Walzmihle Frauenfeld (Thurgau/Schweiz) richtet sich mit
Workshop-Programmen ausschliesslich an Gruppen, z.B. mit Schwerpunkt auf das
Thema Aufmerksamkeit, Entspannung, Kommunikation, Teamentwicklung oder
Gesundheit.

Neben den Kukelhaus-Stationen gibt es weitere Wahrnehmungsinstallationen und -

material, sowie Vortrage, Seminare, Dunkel-Apéros und Sinnes-Buffets.

1.6 Sensorium im Ruttihubelbad

www.sensorium.ch

Das Schweizer Museum Sensorium beschrankt sich zwar auf die Sinnesschulung nach
Kikelhaus, ist jedoch eingebettet in eine Stiftung, die am selben Ort Kulturarbeit,
Bildung, und Kunst fordert. Ausstellungen, Konzerte, Seminare und Galerien gehdren
dazu. Zudem werden mit einer sozialtherapeutischen Gemeinschaft und einem

Altenheim verschiedene Wohn- und Betreuungskonzepte verwirklicht.

Stationen: Barfussweg, Doppelspirale, Duftbaum, Einpunktschaukel, Gekoppelte
Schwingung, Gong, Horchrohre, Impulskugel, Klangschale + Liege, Klingende Hélzer —
Dendrophon, Klingende Steine - Lithophon, Licht und Dunkelheit, Monochord,
Balancierscheibe, Pirouette, Prismen, Rieseltafel, Rollstuhlschaukel, Rotierende
Scheiben: Farben, Kegel, Pulsation, Spiralenbindel, Spirallinie; Symmetrie,

Klangmuihle, Stromungstafel, Summloch, Tastgalerie, Tonoskop, Wasserprisma,
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Wasserstrudel, Zerrspiegel, Dunkelraum, Farbraum, Wasserklangschalen, Klangstein,

Klangfiguren nach Chladni, Camera Obscura

1.7 "Weg der Sinne" - Natur hautnah
(Schweiz)

Mayens-de-Riddes

www.myswitzerland.com

Der Weg der Sinne umfasst auf einer Héhe von 1700 m
12 Stationen, verteilt auf einer Gesamtlange von 2,7 km.
Er richtet sich an alle Naturliebhaber und — interessierten
und fuhrt zu einer Annaherung an die Natur uber all

unsere Sinne.

Dieser Weg fuhrt zu einer Annaherung an die Natur Uber

die Sinne (Geruch- und Tastsinn, Gehor). Er ist in

Zusammenarbeit mit der Schule fir sehbehinderte Kinder

in Lausanne entstanden in der Absicht, einen Ort der

Kommunikation fiir Blinde, Sehbehinderte und Sehende | — “.:
zu schaffen. Der Weg (1700 m) beginnt beim Waldhaus (,Maison de la Foret“ — getffnet
von Mitte Juni bis Mitte September). In einem ersten Chalet findet man das ,Museum
der Sinne“ mit Fauna und Flora der Region. Das zweite Chalet prasentiert die

Landwirtschaft und eine Ausstellung tber den Wolf.

Die Natur spielerisch mit allen Sinnen erleben. Tasten, riechen, schmecken, horen,
sehen. Dies ist das Ziel des "Weges der Sinne" in Mayens-de-Riddes. In einem ersten
Chalet findet man das ,Museum der Sinne® mit Fauna und Flora der Region. Das zweite

Chalet prasentiert die Landwirtschaft und eine Ausstellung Gber den Wolf.

Durch Vogelgezwitscher eingestimmt, macht man sich auf den Weg, folgt der Suone

von Saxon und lasst sich von den Informationen auf den Tafeln zu vielerlei Aktivitaten
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und ungewohnten Begegnungen mit der Natur inspirieren. Wie fuhlt sich Waldboden
an? Wie duftet Arvenrinde? Welche Vogelstimmen sind zu héren? Erwachsenen und
Kindern macht es groRen Spaly, Blumen oder Baume an ihrem Geruch, ihrer
Beschaffenheit zu erkennen. I|hre Tastfahigkeit kénnen sie auch an den
Informationstafeln selbst erproben: Alle Texte sind in normaler Schrift und in Braille-

Schrift vorhanden.
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2 Sinnes-Erlebnisse in Deutschland

2.1 Tal der Sinne mit Pfad der Sinne in Bad Faulenbach (Allgau)

www.tourismus-fuessen.de
Der Pfad der Sinne beginnt beim grof3en Findling am Fischhausweg und fuhrt Gber die
Fischhaus- und Kneippwiese zum Mittersee und Obersee. Ab hier kann man sich flr

eine der beiden Varianten entscheiden:

GrolRe Seenrunde: am Obersee vorbei talaufwarts bis zum Alatsee und zurlck (auf der

Alatseestrale oder auf dem parallel verlaufenden Waldweg).

Kleine Seenrunde: gegen den Uhrzeigersinn um den Obersee, dann sidlich am
Mittersee entlang zur Sprungschanze. Dort kann man westlich von den
Sprungschanzen zum Aussichtspunkt auf der Schanzenplattform aufsteigen und
genieldt einen herrlichen Blick Uber die Fischhauswiese und Bad Faulenbach bis hin

zum Forggensee.

@ S

A®9g
“ .,@@@ ‘&" E;“ﬁﬁmt . "'"'.

Fischhaus-
L

1 Findling - Startpunkt

Fischhauswiese
2
Balancierpfad, Barfulipfad

Kneippwiese

Klanginstrument & Waldtelephon, Dunkelraum, Veranstaltungspavillon, Krauterbeete, Kneipp-Tretbecken
4 Schwefelwasser-Tretbecken
5 Calciumsulfat-Tretbecken

6 Bilderrahmen
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7 Aussichtspunkt

Der Pfad der Sinne bietet Stationen, die jeweils einen der finf Sinne in besonderer

Weise herausfordern:

Fuhlen:

= Balancierpfad auf der Fischhauswiese

= Barfusspfad mit Matsch- und FulRwaschstrecke auf der Fischhauswiese
= Dunkelraum und Kneippanlage auf der Kneippwiese

Horen:

= Klanginstrument und Waldtelephon auf der Kneippwiese

= Vogelstimmen, Wasserplatschern und einzigartige Stille

Riechen:

= Fischhauswiese mit vielféltiger Alpenflora - Schwefelwasser-Tretbecken unterhalb

der Kneippwiese
Schmecken:
= Krauterbeete auf der Kneippwiese

= Calcium-Sulfat-Quelle (Trinkbrunnen) an der Alatseestralle (ca. 100 m nach der

Kneippwiese)

Sehen:

Bilderrahmen im Obersee und Gipsweiher
= Sonnenuhr auf der Fischhauswiese
= Aussichtspunkte an den Sprungschanzen und Schwarzerweg

= LandArt-Objekte: an verschiedenen Platzen zwischen Ortseingang Bad Faulenbach

und Westufer Obersee.
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2.2 Rothaarsteig®© - DER WEG DER SINNE

154 km Wandern auf dem Rothaarsteig — dem Weg der

Sinne.

Der Weg der Sinne steht flir eine neue
Wanderwegegeneration. Erleben Sie ungestorte
Fernsichten, eine abwechslungsreiche Wegeflhrung,
wandersicher  markierte  Wege und ein  perfekt

ausgeschildertes Wegenetz. Das markante Logo und die

Original Rothaarsteig Waldmobel machen ihn zu einem unverwechselbaren Unikat.
Wandern mit Perspektive

Mit seiner besonderen Naturnahe,
den sanft geschwungenen Linien,
den klaren Gewassern sowie dem
Reichtum an Aussichten zahlt das
Rothaargebirge Al den
attraktivsten Wanderregionen in
Deutschland. Die neue,
unverfalschte Dimension des
Neuen Wanderns bietet mehr als

nur reine Natur. So wurde der

Rothaarsteig konsequent nach
landschaftspsychologischen Gesichtspunkten angelegt und die Angebote an den
Ansprichen und Winschen des zeitgendssischen Wanderpublikums orientiert.

Beispiele daflr sind

Erlebnisstationen

Natur erleben ist die eine Sache, sie zu verstehen eine
andere. An zahlreichen Punkten auf dem Rothaarsteig sind
Informationstafeln und Erlebnisstationen installiert, die den
Wanderer mit den vielfaltigen Naturrdumen vertraut machen
mochten. Vorrangige Bedeutung wird dabei den Themen

Wald und Wasser eingerdumt. Besonders beliebt ist die ca.

40 Meter lange Hangebricke uber einen Taleinschnitt bei
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Kihhude
Rothaarsteig — Mobiliar

Nicht nur eine abwechslungsreiche Wegeflihrung und immer wieder atemberaubende
Ausblicke in die Landschaft machen den Rothaarsteig so beliegt, sondern auch seine
Ausstattung in eigenem Design. Ein Kreativ-Team entwickelte eine durchgehende
Design-Linie und somit das besondere Erscheinungsbild der Original Rothaarsteig-
Waldmdbel. Mit Ruhebanken, Waldliegen, Waldsofas, Waldschaukel und den
Vesperinseln sollen die Aufenthaltsqualitdt im Wald erhéht und die Natur und
Landschaft auf eine besondere Art erlebbar gemacht werden. Selbst die Schutzhitten

mit ihrem geschwungenen Dach sind unverkennbar Rothaarsteig-Design.

Qualitatsbetriebe Rothaarsteig

QUALITATSBETRIER

¥ ~ +: Die Qualitatsbetriebe = Rothaarsteig sind  wanderfreundliche
i Unterklinfte, die zum Rothaarsteig und allgemein zum Thema

~

% Wandern einen besonderen Service bieten. Die Infrastruktur der

Betriebe ist ausgerichtet auf die Bedirfnisse der Wanderer, z.B.

e

ROTHAARSTEIG®

ROTHAARSTEIG"®
-

ESéuberungs- und Trocknungsmdglichkeiten, Ablegschalen fir

Wanderschuhe etc. Individuelle Beratung und Wanderangebote

stehen im Vordergrund.
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2.3 Parcours der Sinne — Immerath (Vulkaneifel)

www.parcours-der-sinne.de

Stationen: Partnerschaukel, Balancebalken, Wassererlebnis, Balanceplattform,
Tastgalerie, Wackelholzer, Wackelbaum, Spirale, Trichter und Kegel,
Schwingungskessel, Dendrophon, Summstein, Hoérrohre, BarfuBpfad, Labyrinth,

Schulmuseum

2.4 Seelensteig - Nationalpark Bayerischer Wald

http://www.bayrischer-wald-nationalpark.de/de/seelensteig.html
Ruhe finden im Einklang mit der Natur!
"Die Seele steigen lassen..."

Direkt nach der Nationalpark-Griindung im Jahr 1970 wurde die Holznutzung und
Waldpflege schrittweise reduziert bis sie schliel3lich nach 20 Jahren komplett eingestellt
wurde. Heute koénnen sich auf 75 Prozent der Rachel- und Lusen-Gebiete die
ehemaligen Wirtschaftswalder frei entwickeln. Lediglich in einem mind. 500 m breiten
Randbereich werden bei Bedarf zum Schutz der angrenzenden Walder Wald-
Management-MalRnahmen, wie z. B. die Bekdmpfung des Fichtenborkenkafers

durchgeflhrt.

Wachsen, Leben und Sterben kénnen Sie hier hautnah erleben. Die Jahrhunderte lang
forstlich genutzten Walder entwickeln sich zurlick zu abwechslungsreichen und meist
auch stabileren Naturwaldern. Hier kdnnen die Seelensteig-Wanderer nun beobachten
und erleben, wie ein einzigartiger, wilder Wald entsteht. Im Sommer 1995 wurde ein

typischer Fichten-Tannen-Buchen-Bergmischwald durch einen 1,3 km langen Holzsteg
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naturschonend erschlossen. Dabei wurden natlrliche Hindernisse, wie umgestirzte

Baume und Wurzelhdlzer nicht entfernt sondern mit Treppen lberbaut.

Lassen Sie lhre Seele baumeln - Der "Seelensteig" gibt tiefe Einblicke in eine

fasziniernde Waldwildnis frei, gepragt vom Wachsen und Vergehen!

2.5 BarfuBparks in Deutschland

www.barfusspark.info

2.5.1 Verzeichnis der BarfuBparks in Deutschland
Baden-Wiirttemberg

1. Bad Bellingen

Oberrhein

~BarfuBpark”: 800 m, Materialstrecken, Balancierstationen. Eintritt frei.
Auskunft: [1 07635/ 80 82 20
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2. Creglingen

Region Hohenlohe, Taubertal

-Erholungsgebiet Miinsterseen:“ 800m BarfuBweg mit Materialien, Badesee, Wasserspielplatz. E 2,00
€,K1,20 €.

Auskunft: 1 07933 - 631

3. Dornstetten-Hallwangen

Nordlicher Schwarzwald

.Barfulpark®: 2,5 km, Materialstrecken, Spiel-platz, Kneippanlage. Eintritt frei, Parkgebuhr.
Auskunft: [1 07443 — 962030

4. Gutach im Schwarzwald

Mittlerer Schwarzwald

,Park mit allen Sinnen®: 2,1 km, Material-strecken, Sinnesstationen. E 4,50 €, K 3.50 €.
Auskunft: 0 07833 — 96956

5. Hechingen

Zollernablkreis

~Erleb-dich-Pfad®: 900 m, Materialstrecken, Balancierbalken, Vitalzirkel. Eintritt frei.
Auskunft: [0 07471 - 940-211

6. Muggenbrunn im Schwarzwald

Sidlicher Schwarzwald

.BarfuBpfad®: 600 m, Materialstrecken, Wassertreten. Eintritt 1 €, mit Gastekarte frei.
Auskunft: [1 07671-969690

7. Otisheim

Enzkreis

.Barfupfad®: 1,4 km Waldweg, Material- und Balancierstrecken. Eintritt frei.
Auskunft: [1 07041 - 950120

8. Tieringen

Schwabische Alb

.Barfupfad“: 850 m, Materialien, Bachlauf, Schlammstrecke. Eintritt frei.
Auskunft: [1 07431 — 63490

9. Zell-Weierbach

Oberrhein / Ortenau

.BarfuBweg“: 1 km, Materialstrecken, Schlamm- und Wasserstrecken. Eintritt frei.
Auskunft: [1 0781 - 934811

Bayern

10. Enderndorf/Spalt am Brombachsee

Frankisches Seenland

.Barful-Wonnen-Weg*“: 1,9 km, Material- und Balancierstrecken. Eintritt frei.
Auskunft: [1 09175/7965-0

11. Hausen bei Wirzburg

Unterfranken

.Barfupfad: 3 km Naturboden und Materialstrecken. 1.50 €, Erstattung bei Einkehr.
Auskunft: [1 09367 — 984361

12. Leipheim

Region Donau-lller

»jour de FUR*: 700 m, Material- und Balancierstrecken. Eintritt frei.
Auskunft: [1 08221 - 27970

13. Mittenwald
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Bayerische Alpen
.,Panorama-BarfuBwanderweg®: 1,6 km, Ma-terialien, Balancieren, Wassertreten. Eintr. frei.
Auskunft: [1 08823 - 33981

14. Penzberg

Bayerisches Alpenvorland

.Barfull-Erlebnispfad“: 1,2 km, Naturboden, Materialien, Balancierstationen. Eintritt frei.
Auskunft: [1 08856 — 8921

15. Stamsried

Oberpfalz

.Barfupfad“: ca. 600 m Rundweg mit 15 Stationen und Kneippbecken. Eintritt frei.
Auskunft: [1 09466 — 940121

16. Windelsbach

Mittelfranken

Barful3- und Naturerlebnispfad: 1,5 km Materialien, Waldschwimmbad. Eintritt frei.
Auskunft: [1 09867 — 443

Brandenburg

17. Dannenwalde/Gransee

Nordliches Brandburg

,BarfuBpfad am Umweltbahnhof“: 750 m, Materialien, viele Erlebnisstationen. Eintritt frei.
Auskunft: [1 030 — 4927473

18. Ribbeck

Havelland

.Barfupfad®: 2,5 km, Naturboden, Material- und Balancierstrecken. Eintritt frei.
Auskunft: [1 033237 - 8 88 91

Hessen

19. Bad Endbach

Lahn-Dill-Bergland

.Kneipp-BarfuBpfad“: 550 m, Materialien, Wassertretanlage. Eintritt frei.
Auskunft: [1 02776 - 801-13

20. Bad Orb

Spessart

.Barfulpfad“: 4,5 km, Materialien, Wassertret- und Balancierstationen. E 2,50 €, K 1,00 €.
Auskunft: (1 06052 / 8383

21. Bad Schwalbach

Taunus

Kneipp-BarfulRpfad: 750 m, Materialstrecken, Wassertreten. Eintritt frei.
Auskunft: 06124 - 5000

22. Hofbieber

Hessische Rhon

.Barful-Erlebnispfad”: 1 km, Materialien, Balancierbalken, Kneippanlage. Eintritt frei.
Auskunft: [1 06657 - 987 412

23. Meildner

Naturpark Hoher Mei3ner, Nordhessen

.BarfuBpfad“: 1 km, Materialien, Balancier-stationen, Bachstrecke. 1 € Spende erbeten.
Auskunft: [1 05651 — 952125
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Niedersachsen

24. Bad Bodenteich

Lineburger Heide

»Vierhundert-Wasser-BarfuBpfad®: 400 m, Wassertreten, Gesundheitslehrpfad. Eintritt frei.
Auskunft: [0 05824 - 3543

25. Egestorf
Lineburger Heide

.Barfulpark®: 1,9 km, Materialstrecken, Wassertreten, aktive Sinneswahrnehmung. E 3,00 €, K 2,00 €.

Auskunft: 11 04175/1516

26. Staufenberg-Nienhagen

Kaufunger Wald

.Barfupfad®: 2,5 km Naturboden, Materialien, Balancier- und Wassertretstationen. Eintritt frei.
Auskunft: [1 05544 - 9513-12

Nordrhein-Westfalen

27. Bad Winnenberg

Ostliches Sauerland

~Erlebnis-Barfulipfad®: 1 km, Materialien, Schlamm, Wassertreten im Bach. Eintritt frei.
Auskunft: [1 02953 - 7430

28. Emmerich-Elten

Niederrhein

.BarfuBweg“: 1,8 km, Materialstrecken, Wassertreten. Eintritt frei.
Auskunft: 1 02828/903003

29. Havixbeck-Tilbeck

Mdunsterland

.Barfugang“: 2,5 km, Naturboden, Materialstrecken. Eintritt frei.
Auskunft: [1 02507-981-0

30. Lienen

Teutoburger Wald

.Barfupark®: 2,5 km Rundweg mit Materialien, Wassertreten. Eintritt frei.
Auskunft: [1 05483 - 72 40 10

Rheinland-Pfalz

31. Bad Sobernheim

Nahe

.Barfupfad®: 3,5 km, Material- und Balancier-strecken, Flussiiberquerungen. E 3.00, K 1.50 €.
Auskunft: 0 06751 - 81 241

32. Héhenhof bei Holzbach

Hunsrick

.Barfupfad“: Materialien, Balancier- und Wassertretstationen. Eintritt 2.50 €.
Auskunft: [0 06589 — 1044

33. Kastellaun

Hunsrick

.Barfulpfad im Walderlebnispark®: 1,2 km, Naturweg, Materialstrecken. E 2.50 €, K 1,50 €
Auskunft: 1 06762-4088-10

34. Kell am See / Schillingen
Hunsruick
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LBarfulipfad: 1,7 km, Material- und Balancier-strecken, Wassertreten im Bach. Eintritt frei.
Auskunft: [1 06589 — 1044

35. Ludwigswinkel

Pfalzer Wald

.Barfupfad®: 1,6 km, Material., Balancier- und Wassertretstrecken. E 1.50 €, K 1.00 €.
Auskunft: [1 06393 — 498

36. Saarburg-Beurig

Naturpark Saar-Hunsriick

.Barfulipfad“: 1,2 km, Materialstrecken, Wassertreten. Eintritt frei.
Auskunft: [1 06581 /9263 -0

37. Thalfang

Hunsrick

.Barfupfad®: 1 km, Material- und Balancier-strecken, Kneippbecken, Bachlauf. Eintritt frei
Auskunft: 1 06504 - 2313

Saarland

38. Freisen-Oberkirchen
.BarfuBweg“: 1,6 km, Naturboden, Material- und Balancierstrecken. Eintritt frei.
Auskunft: [1 06855 — 9755

39. Losheim-Waldholzbach
.BarfuBweg“: 1,7 km, Materialstrecken, Wassertreten im Bach. Eintritt frei.
Auskunft: [1 06872 - 1616

Sachsen

40. Mittelherwigsdorf

Oberlausitz

.BarfuBweg“: 2,5 km, Naturboden, Material- und Balancierstrecken. Eintritt frei.
Auskunft: [1 03583 — 50130

Schleswiqg-Holstein

41. Neukirchen

Nordfriesland

.Bauernhof-Barful3garten®: 1 km, Natur- und Materialwege, Tiere, Pflanzen. E 3.50, K 2.00 €
Auskunft: 11 0174 4158838

Thiringen

42. Alterstedt

Hainich

.BarfuBweg“: 3,9 km Wiesenweg, 1 km Kernstrecke mit Materialien. Eintritt frei.
Auskunft: [1 036022 — 94230

43. Erfurt-Kiihnhausen

Thiringer Becken

.Barfupfad: 1 km, Materialstrecken, Spielplatz, Wassertreten. Eintritt frei
Auskunft: [1 036201-390980

44. Frankenheim

Rhon

.Barfull-Panoramaweg®: 2,9 km, Material-strecken, Kneippbecken. Eintritt frei.
Auskunft: [1 036946 -- 31610
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45. Lohmuhlenmuseum bei Tambach-Dietharz

Tharinger Wald

.Barfulpark“: 500 m, Materialstrecken, Wassertretmoglichkeit. 50 Cent Beitrag erbeten.
Auskunft: [ 036252 - 46000

2.5.2 Beispiel: BarfuBwanderweg Mittenwald (Bayern)

www.mtb-mittenwald.de

Der BarfuBweg am Sessellift Kranzberg bietet gut 20 Stationen flir kleine und groRRe
Zehen. Vor allem fir Kinder ist der BarfuRweg ein toller Spielplatz. Aber auch die

GrolRen kommen auf dem BarfuBwanderweg auf ihre Kosten.

Oberhalb der Bergstation des Sessellifts geht es nach Sankt Anton an den Start des

BarfuBwegs. Hier ziehen wir unsere Schuhe aus und nehmen die ersten, noch etwas

ungewohnt stupfligen Meter unter die blanken Ful3sohlen.

2.6 Skulpturenweg Rodenbach

Touristikbliro Weilerbach, Tel.: 0 63 74 / 92 21 31, www.kaiserslautern-

kreis.de/tourismus/freizeittipps/wandern.htm

Der 3 km lange Skulpturenweg bietet 20 Stationen zu den Themenfeldern Holz und
Wasser mit Bezug zur Kkeltischen Vergangenheit Rodenbachs. Der Rodenbacher
Skulpturenweg stellt einen Hohepunkt im Wanderwegenetz der Verbandsgemeinde
Weilerbach dar. Er beginnt beim Dorfweiher und fihrt entlang des Naturschutzgebietes
bis zur alten Steige. 20 Skulpturen oder Skulpturengruppen fordern die Aufmerksamkeit

heraus und laden zum Verweilen ein.

Von dem viele Jahre in Rodenbach wohnhaften Kunstler Ludwig Grub (1930-2007)
stammt nicht nur der unter Verwendung ehemaliger Viehtrége geschaffene Brunnen in
der Rathausstralle, sondern auch die Gestaltung der ,Rodenbacher Tumpelkriecher®
am Dorfweiher (Wegpunkt 3). Als weiteres seiner Werke kam 2003 ein ,Summstein”
hinzu, der Kinder und Erwachsene beim Spaziergang zu akustischen Experimenten

auffordern will (Wegpunkt 2).
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2.7 Skulpturenpfad Herten

www.wikipedia.org/wiki/Skulpturenpfad_Herten

In Herten gibt es eine Vielzahl von bildhauerischen Kunstwerken. Unter dem Motto
Kunst am Weg stellt dieser Skulpturenpfad einen Beitrag zur Kunst im 6ffentlichen

Raum dar.

Nicht nur Kunstinteressierte kommen dabei auf ihre Kosten. Ein Teil der Objekte wird
von Kindern als Spielgerat benutzt, wie zum Beispiel das Fohlen vor dem Hertner
Rathaus. Andere Objekte fordern direkt zum Anfassen auf oder laden zu anderen

sinnlichen Erfahrungen ein, wie der "groRe Summstein" im Hof des Glashauses.
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2.8 Garten der Sinne in Merzig

www.gaerten-ohne-grenzen.de

Der Garten der Sinne auf dem Kreuzberg in Merzig ist sowohl floristisch wie auch

flachenmalig das gréfite Teilprojekt der ,Garten ohne Grenzen®.

Erleben Sie in der Gartenanlage elf
verschiedene Garten-,Zimmer® zu den
Themen Wasser, Meditation, Rosen,
Theater, Fruhling/Herbst, Klange, Kies,
Farben, Tasten sowie den temporaren

Garten und einen Kinderspielgarten.

Der Garten der Sinne auf dem Kreuzberg
in Merzig ist sowohl floristisch wie auch
flachenmallig das groRte Teilprojekt der
,Garten ohne Grenzen®“. Auf 12.000

Quadratmetern konnen Sie Ilhre Sinne

entfalten im Einklang mit der Natur.

Er ist aullerhalb bebauter Gebiete mit einer sehr schonen Fernsicht tber die Merziger

Region angelegt.

Arbeitsgemeinschaft Korff / FUTOUR
c/o Korff Agentur fiir Regionalentwicklung, Moritzburger Weg 67, 01109 Dresden, Tel.: 0351/88383530
Email info@korff-re.de Internet www.korff-re.de



Wirtschaftsgebdude

e

. Kinderspielgarten

Tastgarten

Meditationsgarten
T Farbengarten

Wassergarten —

Wassergarten

Der Wassergarten symbolisiert mit seinen drei modernen Wasserbecken die
Entwicklung des Lebens: wahrend im ersten Abschnitt nur Steine zu finden sind,
kommen im zweiten die Pflanzen und im dritten die Tiere hinzu. Vom dritten Becken
nimmt das Wasser dann seinen Weg durch nahezu die gesamte Querachse des
Gartens, um schlieRBlich im Kiesgarten zu versickern. Rotlaubige Acer platanoides

Crimson King umrahmen dieses erste Gartenzimmer.
Meditationsgarten

Auf geschwungenen Wegen ist dieser Teil des Gartens zu durchschreiten. Die grine
Efeudecke mit kleinen Graser- und Baumgruppen bietet Raum fir Ruhe und Erholung

ehe es wieder in Uppigere und farbenfrohe Bereiche des Gartens geht.
Rosengarten

Der Rosengarten stellt eine Oase fur Liebhaber alter und englischer Rosen dar. Viele
der Sorten zeichnen sich dabei durch ihre auferordentlichen Blutenformen und ihren
bezaubernden Duft aus, der besonders im Rosenmonat Juni den Garten durchzieht.
Spezielle Binde- und Schnitttechniken sowie die Begleitflora mit Stauden, Strauchern

und Sommerblumen riicken die Rosen ins rechte Licht.

Theatergarten
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Machtige Blocke des Natursteins aus Mesenich bei Trier bilden die Stufen fur das
Amphitheater, das eine besondere Kulisse flir verschiedene Veranstaltungen liefert.
Aber auch beim Rundgang durch den Garten lasst es sich in diesem Gartenzimmer gut

verweilen.
Friihlings-/Herbstgarten

In diesem Teil des Gartens befinden sich Pflanzen, die besonders im Herbst und im

Frihling ein attraktives Bild bieten.

Eine Reihe von Frihblihern umrahmen das im Herbst lppig blihende Asternbeet: Zwei
unterschiedliche Kissenastern — Aster dumosus Blaue Lagune und Herbstgrufl vom
Bresserhof — bilden dann den von Bienen umschwarmten Blitenteppich. Im Frihling
erfreuen Akelei, Christrosen und Gedenkemein den wintermiden Besucher mit den

ersten bunten Bliten des Jahres.
Garten der Klange

Nach seiner Fertigstellung werden drei verschiedene Graser-Arten den ,rauschenden®
Hintergrund fir Klangkunstobjekte bilden, die in diesem Gartenzimmer den in Buchten

angelegten Weg saumen.
Kiesgarten

In dieser ehemaligen Lehmgrube lasst das aulRergewohnliche Kleinklima eine Reihe
von wameliebenden Stauden vorzlglich gedeihen, die zu jeder Jahreszeit ihren eigenen

Reiz entfalten.

Der Fruhling ist gepragt von Polsterpflanzen, Iris, Wiesensalbei, Zierlauch und

Euphorbien in verschiedenen Sorten, die mit ihren frischen Farben das Auge erfreuen.

Im Sommer herrscht Uppige Blutenpracht, deshalb sei hier nur eine bescheidene
Auswahl getroffen: Achillea in vielen Arten und Sorten, Verbena bonariensis, Santolina,

Stipa tenuissima, Anthemis, Eryngium, ...
Zu den Hauptdarstellern des Herbstes gehoéren die Graser, aber auch Gaura lindheimeri
und Fetthenne bilden Glanzlichter.

Farbengarten

Dieses Gartenzimmer zeigt in kleineren, durch Hainbuchenhecken begrenzten Teilen
die drei Farben als Thema: Rot, Gelb und Weil}. Hier wird mit Blatt- und Blitenfarben

gespielt und ein beeindruckendes Bild kreiert.
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Tastgarten
LAnfassen erwinscht®

Die kleinen Beete sind zum Betasten der Pflanzen angelegt. Von jeder Seite erreichbar
kann der Besucher die unterschiedlichsten Oberflachen beflihlen: weich wie bei Ballota,

rauh wie bei Pulmonaria, fleischig wie bei Sedum, glatt wie bei Hemerocallis, ...
Kinder-Spielgarten

Der ,Garten fur Kinder* als Gartenteil mit aullergewdhnlichen Spielgeraten lasst auch
Kinderherzen hdher schlagen.
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2.9 Natur- und Erlebnispark Bremervorde

Natur- und Erlebnispark Bremervorde GmbH, Rathausmarkt 1, 27432 Bremervorde,
Tel.: (0 47 61) 86 30, www.parkdersinne-brv.de

%
Natur-=* o —

Erlebnispark
GREMERVORDE

SinnesRauschen
im Natur- und Erlebnispark

Blitenmeer und
SinnesRauschen

Café Dunkel

Welt der Sinne

Erfahrungsfeld
zur Entfaltung
der Sinne

Wohnmobil-

Haus des Waldes

Spal an der
Natur

Familienbad

Fintauchen in station Delphino
eine vollig Mabil WellenRauschen
fremde Welt l”“EfWEgS

Ursprunglich fur eine Landesgartenschau von Niedersachsen gestaltet, befindet sich
die "Welt der Sinne" in dem wunderbaren Naherholungsgebiet am Voérder See, wenige

Minuten von Stadtzentrum von Bremervorde.
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2.10Sinnespark: Haus Kannen

Alexianer-Krankenhaus, Alexianerweg 9-11, 48163 Munster-Amelsbiren, Tel.: (0 25 01)

96 60, www.alexianer.de/muenster/sinnespark/noflash.php

Haus Kannen auf dem Gelande des Alexianer-Krankenhauses am sudwestlichen Rand
von Minster. Mit dem Sinnespark wurden die Grundgedanken von Hugo Kikelhaus auf
besonders umfassende Weise realisiert: Auf einer ca. 20.000 gm groflen Flache
sprechen 15 verschiedene Erfahrungsstationen alle menschlichen Sinne an und tragen

zu ihrer Sensibilisierung bei.

2.11Park-Kleinod Garten der Sinne in Weinstadt

www.garten-der-sinne.de

Der Sanitas Krautergarten und der Garten der Sinne wurde von 1998 - 2002 von Eva
Strehl geplant, entworfen und mit Ehrenamtlichen erstellt. Wir bieten Ihnen Anregungen
zum intensiven Sehen, Horen, Nachdenken. Nur das, was man kennt, kann auch
geschitzt und bewahrt werden. Wir wollen Interesse hervorrufen, Informationen
erteilen, Wissen mehren, Zusammenhange aufzeigen, Staunen und Neugierde wecken,
Wertschatzung erhdhen, Naturinteresse férdern, zum Schutz aktivieren, moéglichst alle

offenen Fragen beantworten.

Stationen: BarfuBweg, Insektenhotel, Naturtastpfad, Waldxylophon, Boule und
Pétanque, Straucherfriichte-Weg, Schmetterling-Paradies, Ahorn-Marchenlaube,
Wildkirsche mit Rentnerbankle, Insekten- und Kleingetier-Arche, Baumstamme-Galerie,
Rosengarten, Sonnenuhr, Duftgarten, Vogeluhr, Alpinum, Schmetterlingswand, Imkerei
und Bienenschaukasten, Wespennest-Vitrine, Zauberwald, Nagelkopf-Klangspiel,

Feuchtbiotop, Bienenstock, Kornerpfad, Wildbienen-Oase
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2.12Laatzen — Stadt der Sinne‘“ mit Park der Sinne

www.laatzen.de

2.12.1 Laatzen — Stadt der Sinne

wls
= mem -
-

T .
u-'i" -
o
Laatzen
Stadt der Sinne

Auszug: Pressemitteilung Leine-Nachrichten, 19. Januar 2009:

Die Stadt Laatzen hat sich ein neues Corporate Design verpasst. Blrgermeister
Thomas Prinz prasentierte gestern das vollstandig Uberarbeitete Logo, die neue

Internet-Seite und einen neuen Slogan ,Stadt der Sinne*.

Arbeitsgemeinschaft Korff / FUTOUR
c/o Korff Agentur fiir Regionalentwicklung, Moritzburger Weg 67, 01109 Dresden, Tel.: 0351/88383530
Email info@korff-re.de Internet www.korff-re.de




In vielen Gelegenheiten ist sinnliches Erleben in Laatzen mdéglich. Der Park der Sinne
bietet interessante Beispiele und ladt zum aktiven Ausprobieren der eigenen Sinne ein.

Das aqualaatzium bietet ein breites Spektrum an sinnlichen Momenten, entspannend

aber auch belebend. Die sudliche Leinemasch: oberflachlich eine wunderschéne
Naturlandschaft, die aber auch Méglichkeiten des genauen Hinsehens bietet und hier

Konzentration fordert.

Nicht nur hier, sondern natirlich auch in unseren Kindertagesstatten und Schulen, den
Laatzener Vereinen und Verbadnden wird die Freude an den menschlichen Sinnen
erlebbar gemacht und stellen daher einen wesentlichen Anteil an Laatzen als ,Stadt der

Sinne“ dar.

Der Park 1adt Sie nicht nur zu einem Spaziergang im Grunen ein, er will auch lhre Sinne
scharfen. Luft - Wasser - Feuer - Erde: Die vier Elemente kénnen und sollen Sie an
verschiedenen Erlebnisstationen sehen - horen - fihlen - schmecken - riechen; kurz,

mit allen Sinnesorganen wahrnehmen.

2.12.2 Park der Sinne in Laatzen

Saxum Scissum

Die von Hardy Girod geschaffene Skulptur (gespaltener Stein) verkdrpert
das alteste Werkzeug der Welt, den Keil. Mit Hilfe von Kraft und Energie ist

der Keil in der Lage selbst harteste Werkstoffe zu spalten. Bei der Skulptur

wird dieser Spaltungsprozess durch eine Metallklammer gestoppt. Das
leuchtende Rot des Keiles und das tiefe Blau der Klammer unterstreichen dabei die
entstandene Spaltung und lassen sie in Verbindung mit dem natlrlichen oker, beige und

rétlich gemaserten Sandstein bewul3t im Raum wirken.
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Torgriffe

Andreas Rimkus schuf in alt Uberlieferter Schmiedekunst individuelle und
eigenwillige  Formschopfungen. Er verleiht damit dem nahezu

unverganglichen Material Metall eine neue, tiefgriindige und eindrucksvolle

. Aussagekraft. Die so gestalteten Griffe finden sich an den vier
Elngangstoren des Parkes und beziehen sich auf die Sinne sehen - riechen - flhlen -

schmecken.
Spiel der Farben

Nach dem Treffpunkt am Wasser zeigt das Spiel der Farben - ein
mit weillen, gelben, roten, blauen und Vvioletten Tdnen
komponiertes Blutenmeer - die ganze Farbpalette der

Pflanzenwelt. Am Ende der geschwungenen Beete setzt jeweils ein

farbiger Stein den Schlussakzent.

Etwa in der Mitte des Farbenspiels zweigt ein schmaler Seitenweg den Bach querend
zum Garten der Difte hinab. Hinter dem steinernen Steg fachert sich der Bachlauf auf,

bevor, er in den Teich miindet.
Das Steinpendel

Hinter der Schlucht am Schotterrasenweg zwischen dem Spiel am
Wasser und der Feuchtwiese befindet sich das Steinpendel. Es ist
mdglich das Pendel mit sehr geringem Kraftaufwand in kirzester

Zeit zum Schwingen zu bringen. Sogar mit dem kleinen Finger kann

ohne Schwierigkeiten eine langanhaltende Drehung erzeugt

werden.

Feuchtwiese

Kurz hinter der Schlucht, in einem kleinen Regenriickhaltebecken entdeckt der
Spazierganger eine kleine Feuchtwiese. Im Marz / April ist das leuchtende Gelb der
Schlisselblumen weithin sichtbare. Wiesenschaumkraut, Kuckucks-Lichtnelken,
Madesifl, Scharfer Hahnenfull, Wiesen-Storchschnabel, Trollblumen und andere
typische Feuchtwiesenpflanzen folgen und zeigen dem Betrachter wie vielfaltig die

Natur sein kann.
Schlucht

F“ Vorbei an Wasserspielen filhrt der Weg am Bach entlang durch die

Schlucht. Die Felswande aus gelbem Sandstein ragen steil vor dem
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Spazierganger auf. Kihle, feuchte Atmosphare umfangt ihn, sobald er die Schlucht
betritt. Schatten breitet sich aus. Farne, Graser, Geillbart, Fingerhut aber auch Efeu
haben sich in den Wanden festgesetzt. Neben dem schmalen Pfad verlduft das
Bachbett.

Am Ende der Schlucht tritt der Spazierganger in einen hellen und lichten
Landschaftsraum hinaus. In der Ferne sieht er das Trockental und den Garten der
Difte.

Balancierbalken und Balancierscheiben

Die zwei kleinen Balancierscheiben und die Balancierbalken liegen an dem
Schotterrasenweg. Auf den Balancierscheiben gilt es, stehend, sitzend, hockend, auf
einem Ful oder in sonstiger Korperhaltung die Schwankungen auszugleichen und das
Gleichgewicht zu halten. Auch die Balancierbalken sollen den Gleichgewichtssinn

ansprechen und Balanciererfahrungen vermittein.

Moorzone

Unterhalb der Feuchtwiese, gegeniber dem Garten der Diifte, teilt
sich der Bachlauf und umflie3t eine kleine Moorzone, in der sich
das Wollgras im Wind wiegt, Fieberklee sich mit seinen weif3rosa,

federartigen Bluten in das seichte Wasser streckt und der gelbe

Sumpf-Hahnenful® Gber das Ufer kriecht. Griine, rotbraune, weille und gelbe Farbténe

bestimmen dieses Landschaftsbild.
Die Sonnenuhr

Etwa in der Mitte des Parks gibt es eine Sonnenuhr ohne Schattenstab.
Diese ermoglicht es, die Uhrzeit mit dem eigenen Schatten zu ermitteln.

Der Besucher stellt sich aufrecht, die Sonne im Riicken, mit den Hacken

r} auf die installierte Marker fir die KérpergrofRe. Der Schatten des Kopfes

o
zeigt dann am Scheitel zwischen den Stundenlinien die Sommerzeit an.

Der Sabbat-Tisch

.~ Zwischen dem Garten der Difte und dem Trockental steht eine
Skulptur aus Sandstein. Je nach Art des Lichtes, wurde die

Oberflache so unterschiedlich bearbeitet, dass gleiRendes Licht

von ihr absorbiert und nicht reflektiert wird. Es wurde ganz
besonders die europaische Kultur aufgenommen. So verbindet der Sabbat-Tisch die

judische Tradition mit dem Ritual des christlichen Abendmabhls.
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Trockental

In einer steinigen Mulde, die sich nach Westen hin 6ffnet und nach
Nordosten hin durch steile Felsblécke abgeschirmt wird, speichert
sich die Sonnenenergie. Als Warme wird sie von den Steinen

wieder abgegeben. Grell reflektieren die hellen Kalksteinblécke das

Sonnenlicht. An heillen Sommertagen flimmert und flirrt die Luft: Energie wird sichtbar.

Hecken-Labyrinth

Neben dem Trockental liegt das Hecken-Labyrinth. Es ist eine
der Erlebnisstationen, in der die Aufmerksamkeit gefordert

werden soll. Bedingt durch die Begrenzung des Blickfeldes tritt

" das Auge als dominantes Wahrnehmungsorgan zugunsten von

Riechen, Tasten und Ho&ren zurlck. In der Mitte des Labyrinths Uberrascht ein

Zerrspiegel.

Inmitten des Hecken-Labyrinths wird das beruhmte Ma&rchen Schneewittchen vom
Klnstler Andreas Rimkus dargestellt. Das Marchen ist allseits bekannt durch den Satz

~opieglein, Spieglein an der Wand, wer ist die Schénste im ganzen Land?*
Gartenhaus (Infostation)

In unmittelbarer Nachbarschaft zum Hecken-Labyrinth, steht das

Gartenhaus, an der auch die Fuhrungen beginnen. Hier kdnnen

Lot Sie sich ausfihrlich informieren, kleine Souvenirs erwerben und
‘ eine Kaffeepause einlegen. Aullerdem stehen o6ffentliche
Sanitaranlagen zur Verfugung. Das Gartenhaus hat einen multifunktionalen Raum, der
fur Vortrage, Ausstellungen, Seminare, kleinere Veranstaltungen u.a. geeignet ist.
Ferner ist ein kleiner Gastronomiebereich integriert worden. Die um das Gartenhaus

gelegene Terrasse wird teilweise von einer Pergola Uberspannt.
Krautertisch und Duftorgel

Der Krautertisch, umgeben von sieben bepflanzten Krauterringen
(Duftorgel) steht am Hauptweg zwischen dem Gartenhaus und

dem Ort der Begegnung. In die Tischplatte ist ein Krauterbeet fir

allgemein etwas bekanntere Krauter wie Schnittlauch und
Petersilie eingelassen. In den sieben Krauterringen wachsen besondere Klichenkrauter

und Heilpflanzen, die seltener und weniger bekannt sind wie Artemisia.

Halbtrockenrasen
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Unterhalb des Tals der Schmetterlinge liegt ein Halbtrockenrasen. Er weist die fir einen
kalkhaltigen Standort typischen Pflanzen wie Wundklee, Wilde Méhre, Karthdusernelke,
Zypressen-Wolfsmilch, Rundblattrige Glockenblume, Kleine Bibernelle, Kleiner

Wiesenknopf und andere auf.

Schmetterlinge, Bienen und Hummeln haben bereits diesen Lebensraum entdeckt.
Andere Tiere werden sich noch einstellen. Im Mai / Juni steht der Halbtrockenrasen in
voller Blite. Doch auch die Braun- und Olivténe der Blitenpflanzen und Graser im

Sommer und Herbst geben dem Halbtrockenrasen ein interessantes Aussehen.

Echo-Hof

Wandern Spazierganger in Richtung Ort der Idylle, so kommen
sie am Echo-Hof vorbei. In diesem Teil des Parks kénnen Sie
Steine zum Singen bringen, dabei die unterschiedlichsten

Klangkombinationen erzeugen, Melodien spielen und einzelnen

Toénen nachlauschen. Zwei gegenuberstehende Parabolschalen ermdglichen es, sich

uber weite Distanz hinweg Botschaften zuzuflUstern.
Klangschale

Vor dem Ort der Idylle bringen die Vibrationen der
Klangschale der  Moislinger = Wasseransichten  die
angrenzende Luft zum Schwingen und die abgestrahlten

Schallwellen werden vom Ohr als Klang wahrgenommen. Im

mit Wasser gefillten Teil der Schale wird der Schall ,gefangen® und flhrt unter Wasser
zu Druckschwankungen und an der Wasseroberflache zu Wellen. Der Ton wird fur kurze
Zeit sichtbar. Durch rhythmisches Dricken und Entlasten an besonderen Stellen der
Wasseroberflache lassen sich einige der Schwingungen aus der theoretisch moéglichen

Vielfalt anregen.

Ort der Idylle

Der Ort der Idylle ist ein ruhiger, warmer, rund um ein

Ve
- _ . Natursteinmauer und von einer berankten Pergola Uberdacht,

B o i Iadt er zum Verweilen und Entspannen ein. Das leise Platschern

des Wassers sowie die Farben wund Geriiche Uppiger

Wasserbecken angelegter  Ort. Umrahmt  von einer

Staudenbeete schaffen ein wohliges Gefunhl.

Solarzellen liefern die fur den Brunnen erforderliche Energie.

Uppige, farblich harmonisch abgestimmte Beete rahmen das
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Becken ein. All dies erzeugt eine Atmosphare, die Ruhe und Besinnlichkeit hervorruft,
zur MulRe einladt. AuBergewdhnliche Baume und Straucher lassen mit ihren Bliten,

Frichten oder Laubfarbung den Wandel der Jahreszeiten deutlich miterleben.
Pirouette

Die Erfahrungsstation Pirouette befindet sich ebenfalls am Schotterrasenweg, der von
der Obstwiese parallel zum Bachlauf auf die Feuchtwiese zulduft. Die Pirouette lasst
den Akteur die unmittelbare Wirkung der in einer Drehung vorhandenen Zentrifugal -

und Zentripetalkrafte (Flieg- und Anziehungskraft) am eigenen Leib erfahren.
Steiniger Weg

Auf diesem Weg wird das Gehen mit oder ohne Schuhe zum Erlebnis.
Grobe Kiesel, gebrochene Sandsteinplatten, Pflastersteine, Holzbohlen
und -pflaster, Klinker und andere Materialien hochkant oder flach gestellt,

bieten dem Gehenden mit oder ohne Schuhe neue Kérpererfahrungen. Am

Zielpunkt lockt ein schon von weitem sichtbarer Summstein mit ungeahnten
Horerfahrungen. Uber den Steinigen Weg, der als Erfahrungspfad des Gehens

konzipiert ist, werden die Schritte zum Ort der Begegnung gelenkt.
Das Kraftfeld

Dorissa Lem schuf diese Skulptur, die zwischen dem Ort der
Begegnung und dem Steinigen Weg in Hanglage liegt. Der
Ursprung geht auf alt europadische matriachal gepragte Kulturen

zurick. Sie symbolisiert den Lebenszyklus von Mensch und Natur

in erdverbundener Gestaltungsweise.
Ort der Begegnung

Der Steinige Weg fiihrt Giber eine Bodenerhebung, die den Ort der
Begegnung umschlief3t. Am hdéchsten Punkt steht ein Summstein
aus pordsem Basalt, der den Spazierganger animiert, seinen Kopf

in die Hohlung zu stecken und die Verstarkung seines leisen

Brummen und Summen nicht nur akustisch, sondern auch physisch zu erfahren.

Von diesem Punkt aus blickt der Spazierganger in den Ort der Begegnung hinab, einem
kleinen Amphitheater mit breiten grasbewachsenen Steinstufen, die etwa 450
Besuchern wahrend der Auffihrungen als Sitz- oder Stehplatze dienen kdénnen. Durch
seine unmittelbare N&he zum Nordeingang ist der Ort der Begegnung ein

hervorragender Treffpunkt zum Plaudern, Klénen
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Seit der Einweihung beim Stadtfest 2006 bietet die Uberdachte Kulturblihne
hervorragende Mdglichkeiten fur wettergeschutzte Veranstaltungen. Sie besteht aus
einem fest gemauerten Raum als Umkleide mit einem dariber hervorschwingendem
Grasdach, das von einer Pylone getragen wird. Durch die runde Form des Daches

entsteht ein reizvoller Gleichklang zu den vielen Rundungen im gesamten Park.
Farbscheibe

Auf dem Weg vom Treffpunkt am Wasser zum Spiel der Farben steht kurz
vor der Treppe des sudlichsten Aussichtshligels eine Farbscheibe. Farben
rufen im Menschen unterschiedliche Gefuhle hervor. Die Flache der Scheibe

ist in gelbe und blaue Segmente unterteilt, die beim Drehen der Scheibe ein

Farbspiel ergeben.

Obstwiese

Zwischen dem Ort der Begegnung und dem Schmetterlingstal
liegt die Obstwiese. Ein schmaler Schotterrasenweg fuhrt durch

sie hindurch. Zu beiden Seiten des Weges stehen locker verteilt

- hochstdammige Obstbdume. Es sind altere, aromatische Apfel-

und Birnensorten sowie SiiRkirsche und Hauszwetschge.

Unter den Obstbdumen blihen zeitlich versetzt Schlisselblumen, Schaf-Garbe,
Wiesen-Glockenblume, Habichtskraut, Wiesen-Margerite und andere Wiesenblumen.
Sie spiegeln das einst vielfaltige, bunte Bild der Wiesen wieder, das in unserer
Kulturlandschaft nur noch selten anzutreffen ist. Auch Tiere werden sich im Laufe der

Zeit einfinden.

In keinem Biotop kann der Mensch den Gang der Jahreszeiten so intensiv miterleben
wie in der Obstwiese. Die Blite der Obstbaume ist im Friahjahr weithin sichtbar. Im
Sommer, wenn die Friichte heranwachsen, steht der Unterwuchs in voller Bllite. Weit
und breit leuchten im Herbst die Frichte. Markant heben sich im Winter die Obstbaume

von ihrer Umgebung ab.

Civitan-Hain

Birken und Larchen pragen den lichten, heiteren Charakter
des Civitan-Hains. Besonders an heiflen Tagen ladt der Ort dazu

ein, im weichen Gras, unter den Baumkronen, die Seele

Civitan-élﬂbs ern‘ic’j_glicht, dessen Mitglieder weltweit im sozialen Bereich helfend tatig

sind.
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Spielwald

Vom Ort der Begegnung fuhrt seitlich eine Treppe zum Spielwald
empor. Es handelt sich dabei um einen steilen,

baumbewachsenen Hiigel mit groRen wundersamen Wurzeln und

Baumstammen, auf denen die Kinder klettern und ihrer

LR =

Phantasie freien Lauf lassen konnen.

Quelle

1 Gegeniber dem Spielwald und unmittelbar hinter dem Nordtor
entspringt die Quelle. Hier wird dem Betrachter ein lebendiges Hor-
- und Seherlebnis vermittelt. An mehreren Stellen sprudelt, tropfelt

und platschert das Wasser hervor und schlangelt sich als kleiner

Bachlauf zwischen Felsen und Pflanzen hindurch bis zum tiefsten

Punkt des Parks, dem Treffpunkt am Wasser.
Tal der Schmetterlinge

Etwa in der Mitte des Parks liegt das Tal der Schmetterlinge. An den flachen
Hangen des Tals ziehen sich Uppige Stauden hinauf, begrenzt von
Strauchrosen und vielfaltigen Blutenstrauchern. Ein paradiesischer

Lebensraum flir Schmetterlinge, Bienen, Hummeln und andere

blitenbesuchende Insekten. Durch das reiche Nahrungsangebot stellen sich zusatzlich

Vaégel ein.

Das Insektenauge

Im Tal der Schmetterlinge wurde eine einzigartige Skulptur
zur Sinneserfahrung installiert. Das begehbare

Insektenauge des Kiinstlers Andreas Rimkus besteht aus

: ,:d',?.f einzelnen Facettenaugen. Der Besucher kann in den
Augenkorper eintauchen. Durch die Anordnung der Linsen ist es mdglich, beim
Hindurchsehen die Umgebung sowie Bewegungen wie ein Insekt, allerdings in

vereinfachter Form, wahrzunehmen.
Biotope

Neben den vielen Erlebnisbereichen, den unterschiedlichsten Baum- und
Steinphanomenen bietet der Park der Sinne noch weitere Bereiche, die flir den einen
oder anderen Besucher interessant sind. Dabei handelt es sich um verschiedene

Biotoptypen, die in der heutigen Agrarlandschaft fast vollstandig verschwunden sind.
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Diese Biotope wurden zum einen zur weiteren Bereicherung des Parks angelegt, zum
andern sollen sie im Rahmen des Schulunterrichtes und der Fortbildung als

Anschauungsmaterial dienen.
Spielen mit Wasser

In jedem Wasserlauf kann der aufmerksame Beobachter durch Verschieben der
Metallringe eine Vielzahl von Wellenbildern, Stromungsformen und Wirbel sehen und
entdecken. Gleichzeitig kann den sich andernden Wassergerauschen gelauscht
werden. Der Leonardo-Tisch steht am oberen Anfang vom Spiel am Wasser. Seine
Hindernisse kdnnen gegen die Strémung mit unterschiedlicher Ausrichtung verschoben
werden. Dadurch wird die Anstrémgeschwindigkeit verandert und mit ihr verandern sich

die Haufigkeit und Form der Wirbel, die sich von den Hindernissen I6sen.

2123 Wohrder Wiese(Nurnberg)

www.kubiss.de @

Das Erfahrungsfeld zur Entfaltung der
Sinne ist seit 1989 erstmalig und seit 1996
mit jahrlichen Ausstellungen in Nirnberg
prasent. Es geht =zurick auf Hugo
Kikelhaus (1900-1984), der mit den
Erfahrungsfeldern ein Gegengewicht
gegen die katastrophalen sozialen und

kulturellen Entwicklungen unserer Zeit

schaffen wollte.

Das Erfahrungsfeld zur Entfaltung der Sinne in Nlrnberg

zieht jahrlich nahezu 100.000 Kinder, Jugendliche und Erwachsene an.

= gibt in einer mehr und mehr von Medien bestimmten Welt wichtige Anregungen zum
Erfassen der Wirklichkeit

= vermittelt Erkenntnisse Uber die Zusammenhange der natirlichen Umwelt und ihrer
Elemente Erde, Wasser, Luft und Feuer

= verwirklicht beispielhaft Grundsatze eines ganzheitlichen, freudevollen Lernens

= ist eine Perle in der Kulturlandschaft, die weit Gber Nirnbergs Grenzen hinaus
glanzt
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212.4 Schwerpunktthema 2009: "BEWEGUNG"

,pDas Leben besteht in der Bewegung®, stellte der
. griechische Philosoph Aristoteles schon in der Antike

fest.

Daran hat sich bis heute nichts geandert.

Dass Bewegung sowohl mit dem Korper als auch im
Kopf stattfindet und welche spannenden und
aufschlussreichen Erfahrungen damit verbunden sind,
zeigt im Jahr 2009 das 15. Erfahrungsfeld, das dieses

" allumfassende Thema aufgreift.

17 neue Angebote widmen sich deshalb in diesem Jahr
der Bewegung. Wie immer geht es dabei ums Tun und an erster Stelle steht die

Erfahrung.

So werden mit der Pendelwelle Bewegungsgesetze erkennbar, mit der Sandrifuge
kdbnnen Dunenmuster erzeugt werden, im Bewegungsraum stehen Ruhe und

Konzentration im Mittelpunkt der Erfahrung, auf der Bewegungsaktionsflache dreht sich
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alles um den Koérper und seine Beweglichkeit und in unserer ,Denkstation werden mit

kniffligen Ratseln und Aufgaben die grauen Zellen auf Trab gebracht.

Neben den altbewahrten, teilweise ,runderneuerten® Stationen bietet auch unser
umfangreiches Rahmenprogramm flr alle Altersgruppen genug Maoglichkeiten,

Wahrnehmung zu schulen und zu férdern.

Stationen: Begehbare Lehmskulptur - Ameisenléwen - Kugelbalancierbrett - Kletterwald
- Windkraftanlage - Migrationstafeln - Bienenstation - Balanceklétze - Drehbalken -
Baume flur die Menschenrechte - Gurtsteg - Korner der Welt - Afrikanische Kochhiitte —
Pendelwelle - Klangsaule - Bewegungsraum - Stein- und Metallklang - Camera obscura

- Backstation - Begehbares Kaleidoskop - Panoptikum - Prisma - Personenheber -

Labyrinth - Archimedische Schraube - Flow Forms - Impulskugeln - Weitsprunggrube

GrolRe Balancescheibe - Rotierende Scheiben - Schwebebalken - Pendelfahre

Helmholtz'sche Rohren - Seilbriicke - Storkorper - Trinkwasserbrunnen - Tastgalerie

Wasserstrudel - Wipp-Saug-Pumpe - Sandrifuge - Riechbaum - Doppelhelix
Stromungstafel - Stroboskop — Wie die Bilder Laufen lernten - Dunkelstationen im
Hirsvogelbunker mit Dunkelgang, Dunkelcafé - Klangraum — Feierplatz fir

Kindergeburtstag

Das Afrikazelt

Bei einem Besuch im Afrika-Zelt weden gerdstete Erdnlsse
geschalt, gemahlen und zu einer kostlichen Erdnusspaste
verarbeitet, die naturlich gleich probiert werden darf. Bei der

Verarbeitung der Erdnisse erfahrt man etwas Uber ihren

Anbau, den Alltag der Menschen in Westafrika und ihre

Esskultr
Barfussweg

Der 60m lange Weg bietet auch 2008 wieder fir die Fiike neue
Uberraschende Entdeckungen und ist eine Wohltat fiir Kérper und

Seele.

Dunkelgang

In unserem lichtlosen 60 m langen Parcours, dem Dunkelgang,
halten wir fur unsere Besucherlnnen auch 2008 neue
Installationen bereit, die es in Begleitung unserer blinden und

sehbehinderten Mitarbeiterinnen mit Handen, FuRen und

Ohren zu erforschen und entdecken gilt.
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Tastgalerie

Die auch 2008 mit neuen Materialien gefillten Tastkriige sind

eine kleine Dunkelstation, bei der die Hande "sehend" werden.

Die Sandrifuge

—— Ein mit Wasser geflllter Zylinder, auf dessen Boden sich feiner

Sand befindet, wird in Drehung versetzt. Durch die Rotation wird
der Sand zum Rand geschleudert. Stoppt man den Zylinder, so
treibt der Sand zur Mitte. Es bilden sich wunderschone Muster,
Sy A % die durch ihre regelmaRige Struktur faszinieren. Durch Anderung

-von Drehgeschwindigkeit oder Abbremsvorgang entstehen immer neue Sandstrukturen.
Weitsprunggrube

Unsere Weitsprunggrube ist eine der besonderen Art: denn hier kann
man seine eigene Sprungweite mit der verschiedener Tiere vergleichen,

z. B. mit der einer Ziege, eines Hundes oder eines Schafsbocks.

Bewegungs-Aktionsflache

Unsere Aktionsflache 1ad Kinder und Erwachsenen ein, mit ihrem Koérper zu spielen: Mit
Hilfe von Spiel- und SpaRballen, von Seilen, Tauen und Bandern, von Pedalos, Stelzen,
Jonglagematerial und Balance-Pads sowie vielen weiteren Bau- und Spielelementen
kdnnen sie allein, mit- und manchmal auch gegeneinander ihr Gleichgewicht

auswiegen, Geschicklichkeit beweisen und ihre Krafte messen.
Balanceklotze

Eine sehr reizvolle Balancierstrecke, an der Geschicklichkeit und Kérpergefiihl entfaltet
werden kénnen. Die an Seilen befestigten Holzklétze sind entweder stabil oder labil und

kippelig.

Lochbretter

Konzentration und Geschicklichkeit erfordern die drei

Lochbretter, um eine Kugel durch das Labyrinth der Locher zu

[ L bewegen. Die Kugel nicht abstlrzen zu lassen, ist insbesondere
“mmmmil=— zu Zweit ein grofle Herausforderung.
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Wipp-Saug-Pumpe

Durch Gewichtsverlagerungen des eigenen Koérpers wird Wasser aus der Pegnitz

angesaugt und durch eine Spritzdlise dem Fluss wieder zugefihrt.
Personenheber

Wie Arbeit zu erleichtern ist, zeigt der Personenheber. Durch Umwandlung vorhandener
Krafte kann mit geringem Aufwand eine gro3e Kraftwirkung erzielt werden, so dass

auch wesentlich schwerere Personen einige Zentimeter hoch gehebelt werden kénnen.
Pendelwelle

Das gleichzeitige Auslenken und Loslassen der zehn Kugeln erzeugt verschiedene
Muster von Pendelwellen. Durch Beobachten wird erkennbar, was die Bewegung der

Pendel und ihre Schwingungszeit bestimmt.
Denken in Bewegung

Ratsel, Denksportaufgaben, Knobeleien, Geduldspiele l6sen,
Geschicklichkeitsspiele meistern, Bauen mit ruhiger Hand. Hier
kann man alleine oder zu mehreren viel ausprobieren z.B.:
Streichholzspiele — Tangram — Mikado - Der Turm von Hanoi -
Fahrmann, Wolf, Schaf und Kohlkopf

Kugel-Balancierbrett

Eine Balancierscheibe auf der eine Kugel in der Bahn gehalten werden muss. Kinder
und Erwachsene kdnnen hier gemeinsam auf3erst variationsreich agieren. Vom ruhigen

Solospiel bis zum kommunikativen Duo oder Trio ist vieles mdglich
Gurtsteg

Wie eine Art Trampolin reagiert der Gummigurt, der tUber zwei Felder fuhrt. Springt ein
Mitspieler auf dem einen Feld, wird auf dem nachsten Feld der andere Mitspieler

hochgeschleudert.
Drehbalken

Der Drehbalken ist ein Balancegerat mit erhdhtem Schwierigkeitsgrad, das starke und

schnelle Kérperbewegungen zum Ausbalancieren erfordert.
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2125 Das stationare Erfahrungsfeld Niirnberg

1989 gastierte die gemeinnutzige Erfahrungsfeld GmbH Essen mit Uber 60
Erfahrungsstationen das erste Mal in Nirnberg auf der Woéhrder Wiese. Der ortliche
Veranstalter des auf Hugo Kuikelhaus (1900 — 1984) zurlckzuflihrenden
Erfahrungsfeldes zur Entfaltung der Sinne war das stadtische Jugendzentrum flr
kulturelle und politische Bildung. Ab 1996 kam es dann jahrlich zu einem Erfahrungsfeld
am gleichen Ort, seit 1997 in der selbststandigen Tragerschaft und Verantwortung
durch das Jugendzentrum fir kulturelle und politische Bildung. Neben einer stetigen
Erweiterung des Angebots wurde auch die =zeitliche Dauer der Veranstaltung
ausgeweitet. Heute beginnt die Saison immer am 1. Mai und geht bis zum Ende der

bayerischen Schulferien.

Zur Erfolgsgeschichte dieses nicht mehr aus Nurnberg wegzudenkenden

kulturpadagogischen Bausteins haben viele Faktoren beigetragen:

= Ein stimmiges padagogisches Konzept, das neben den Kernstationen zur
Sinneserfahrung immer wieder neue thematische Schwerpunkte aufgreift. Wichtige
Themen waren beispielsweise das Dunkelerlebnis, das in den Auspragungen von
Dunkelgang und Dunkelcafé inzwischen zum festen Bestand des Erfahrungsfeldes

gehort, oder die Themen Wasser, Luft, Feuer und gegenwartig Bewegen.

= Eine landschaftlich reizvolle Lage in den Pegnitzauen mit einer hervorragenden

verkehrstechnischen Anbindung.

= Engagierte Mitveranstalter wie die Nurnberger Nachrichten, das Gartenbauamt der
Stadt Nirnberg, der Bayerische Blinden- und Sehbehindertenbund, die N-ERGIE,

die bayerische Wasserwirtschaft und eine Fllle weiterer Unterstitzer und Forderer.
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2.12.6 Das mobile Erfahrungsfeld

... kommt in lhre Schule, Einrichtung der Jugend- und Erwachsenenbildung, zu einer
Seniorengruppe, auf eine Messe, oder zu einer anderen, von |hnen gewlinschten
Veranstaltung. Unsere Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter bauen ca. 20 Stationen auf und
begleiten Kindergruppen, Jugendliche und Erwachsene bei einem spielerisch-

gedanklichen Spaziergang durch verschiedene Wahrnehmungsbereiche.

Zu folgenden Themengebieten bieten wir Fortbildungsveranstaltungen fiir Padagogen,

Eltern und Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter in der Kranken- und Altenpflege an:

= PBausteine einer Padagogik der Wahrnehmung -Grundprinzipien unserer Arbeit und

deren Umsetzung in die Praxis

= Die Bedeutung der Wahrnehmung fiur die kindliche Entwicklung - Elternabend fir

Kinder-garten und andere Einrichtungen im Elementarbereich

= Durch die Sinne zum Sinn - Vortrag mit praktischen Ubungen zum Thema

Suchtpravention

= Monographie eines Sinnes - Impulsvortrage mit praktischen Beispielen (Sehen,

Horen, Tasten usw ...)

= Spielen und Staunen im Alter — Sinneserfahrungen zur Erhaltung der Lebensqualitat

2.13Erlebnismuseum turmdersinne Niirnberg

www.turmdersinne.de

Der turmdersinne ist ein interaktives Hands-on-Museum in einem historischen
Ndrnberger Stadtmauerturm mit einem innovativen naturwissenschaftlich orientierten

Konzept rund um das Thema Wahrnehmung.
Mal ehrlich - hatten Sie gewusst, ...

... dass es einen Raum gibt, in dem Menschen ohne technische Tricks vom Riesen zum

Zwerg mutieren kdnnen?
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Oder ...

... dass man extrem heil} und eiskalt gleichzeitig spliren kann?

Es kommt noch bunter:

... wie kann es sein, dass wir binnen Sekunden verlernen konnen, einen Basketballkorb

zu treffen, wo wir es doch gerade noch mit Leichtigkeit beherrschten?

Die Hintergrunde daflr kann man ganz leicht selbst ausprobieren und erfahren.
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Mit Auge, Ohr, Hand, Nase und Mund kommt man im turmdersinne alltaglichen
Phanomenen auf die Schliche und kann nach Belieben experimentieren. Die sinnliche
Erfahrung fuhrt zu einer vergnuglichen Auseinandersetzung mit naturwissenschaftlichen
Phanomenen der Wahrnehmung. Eine spannende Auswahl an Hands-on-Exponaten
steht zum Ausprobieren bereit, rund um die Frage: Wie funktionieren eigentlich unsere
Sinne? Der turmdersinne |adt ein in die faszinierende Welt der Wahrnehmung zum

Erleben, Staunen, Be-greifen!
Philosophie
Was wir wahrnehmen ist nicht immer wabhr.

Unser Wahrnehmungsapparat bildet die Welt nicht so ab, wie sie ist, sondern er deutet

sie fur uns.

Im turmdersinne geht es auf sechs Stockwerken um die sinnliche Wahrnehmung von
Phanomenen, was nicht nur Spall macht, sondern auch Lust auf wissenschaftliche

Hintergriinde und kritisches Nachdenken darlber.

Als Versuchsobjekt unseres Selbst-Experiments lernen wir uns spielend kennen und
lassen uns von den kreativen Losungen verblliffen, die unser Gehirn in kniffligen

Situationen findet.

Im turmdersinne erfahren Sie warum die Zunge nur so wenig zum Schmecken beitragt

und dafd zwei Augen mehr sehen als nur zwei Abbildungen der Welt.

Sie héren von folgenschweren Entscheidungen des Gehirns und magischen Tonleitern,

sehen Stereo, wandernde Hauserschluchten und noch viel mehr!
Kritisch hinterfragt: Sind unsere Sinne unfehlbar?

Welche Konsequenzen ergeben sich daraus im alltaglichen Leben? Nichts ist uns so

vertraut wie unsere Sinne.

Wirden Sie auf den Gedanken kommen, in Frage zu stellen, was Sie am eigenen Leib

erlebt haben und worauf lhre festesten Uberzeugungen griinden?

Und dennoch: Uber die bekannten optischen Tauschungen hinaus gibt es eine Vielzahl
von Phanomenen, die alle unsere Sinne betreffen, sie herausfordern, zu besonderen
Leistungen anregen oder eben in die Irre fihren. Das Spannende dabei ist: Gerade die
Fehlleistungen unseres Wahrnehmungsapparats flihren uns zu erstaunlichen
Erkenntnissen, zeigen uns wie unser Gehirn und die Sinne arbeiten. Da kann man

schon ins Staunen kommen. Lassen Sie sich Uberraschen!
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Hintergriinde, Ziele
Entstehungsgeschichte

Das Hands-on-Museum turmdersinne wurde am 15. Marz 2003 eroffnet. Die
Planungen daflir reichen bis ins Jahr 1995 zurlick. Damals traf sich erstmals ein
ehrenamtlicher Arbeitskreis im Umfeld des Humanistischen Verbandes Deutschlands
HVD-Nurnberg. 1997 wurde die gemeinnltzige turmdersinne GmbH gegrindet
(Gesellschafter HVD-Nurnberg). Seit 1998 veranstaltet der turmdersinne einmal jahrlich
ein popularwissenschaftliches Symposium, bei der die interessierte Offentlichkeit mit
Wissenschaftlern iber Themen im Umfeld der Neurowissenschaften diskutieren. In den
letzten Jahren zahlte das Symposium jeweils Gber 500 Teilnehmer. Die Eroffnung des
Hands-on-Museums 2003 wurde ermoglicht durch einen finanziellen Zuschuss der
Zukunftsstiftung der Stadtsparkasse Nirnberg fir die Stadt Nirnberg und die

Unterstitzung der Firma Hittinger GmbH Exhibition Engineering.

Eine der Haupt-Motivationen der Initiatorinnen und Initiatoren war es, durch die
Erfahrung der Funktion und Tauschbarkeit der eigenen Wahrnehmung ein kritisches
und differenziertes Verhaltnis zu den unmittelbaren Sinneserfahrungen zu entwickeln
und die Relevanz fur das eigene Leben und das personliche Weltbild zur Diskussion zu

stellen.

Aufgaben und Ziele
Neuer Geist in alten Mauern: Der turmdersinne ist ein interaktives Hands-on-Museum in
einem historischen Nlrnberger Stadtmauerturm mit einem innovativen naturwissenschaftlich

orientierten Konzept rund um das Thema Wahrnehmung.

Das Museum turmdersinne versteht sich ausdricklich als Erlebnisaustellung und Museum
zum Anfassen, das nicht abgehobenes Faktenwissen im Frontalunterrichtsstil prasentiert,
sondern durch die Initiative und Aktivitaten seiner Besucher Lernen durch Erfahrung
ermoglichen will. Zu diesem Zweck greift das Konzept des turmdersinne auf aktuelle
Erkenntnisse aus den Neurowissenschaften zuriick und stellt Exponate bereit, die zwar

gelegentlich die Sinne verwirren, dadurch aber besonders zum Nachdenken anregen.

(Natur-)Wissenschaftliche Erkenntnisse aus Wahrnehmungsforschung, Psychologie und
Hirnforschung flr die Besucherinnen und Besucher be-greifbar gemacht. Die "Wahrnehmung
am eigenen Leib" ist dabei sowohl Inhalt als auch Methode. Als "Take-Home-Message"
scheint bei vielen Exponaten ein Grundprinzip der Wahrnehmungsforschung durch:
Wahrnehmung ist ein aktiver Prozess. Menschen haben Erlebnisse, machen Erfahrungen

und ziehen daraus Schlisse — die meisten sogar unbewusst. Viele dieser Schlisse sind
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verlasslich, andere falsch. Aus diesen Schliissen — wahr oder falsch — formen wir unser

Weltbild, also das, was wir flr wahr halten.

All dies flhrt zu dem Grundgedanken des turmdersinne: Durch die Erfahrung der eigenen
Tauschbarkeit in wissenschaftlich fundierten Wahrnehmungsexperimenten wird das kritische
Denken im Alltag geschult und beférdert. Oder ganz konkret: Wer lernt, dass die eigene
Wahrnehmung differenziert und zu betrachten ist, erhalt so die Gelegenheit, Erfahrungen im
taglich erlebten Alltag kritisch zu betrachten und neu einzuordnen. Motto: "Eine der
bedeutendsten Erfahrungen im Leben eines Menschen ist das Erlebnis, dass wir uns

tauschen konnen."

Im turmdersinne eckt unser vermeintliches Wissen an. Wir erleben die Fahigkeiten, vor
allem aber auch die Grenzen unserer "Wahr"nehmung. Wer diese Erfahrungen an sich heran
lasst, kann Uber die Schlussfolgerungen nachdenken. Selbstkritik statt Verbohrtheit,
Differenziertheit anstelle von Pauschalurteilen und Nachdenklichkeit statt Uberheblichkeit:

Am Ende kdnnte ein Mehr an Toleranz, Verantwortung und Humanismus stehen.

Zielgruppe sind vor allem "Menschen ab 14 Jahren", also Schilerinnen und Schdler,
Jugendliche und Jugendgruppen, sowie Erwachsene. Aber auch Familien und jlngere
Kinder haben nach unserer Erfahrung Spald und Vergniigen an einem Besuch im Museum

turmdersinne.

In dieser Form ist das Konzept und die Umsetzung des Konzepts bundesweit beispielhaft

und einmalig.
Veranstaltungen

Das Hands-on-Museum turmdersinne ist ganzjahrig gedffnet. Einmal jahrlich veranstaltet
der turmdersinne im Herbst ein Symposium zu Themen rund um Wahrnehmung und

Neurowissenschaften. Die Zielgruppe des Symposiums ist die interessierte Offentlichkeit.

Weitere Veranstaltungen finden aktuell statt. Zusatzlich besitzt der turmdersinne eine
Wanderausstellung, welche mit transportablen Versionen ausgewahlter Exponate aus dem

Museum bestlickt ist und von Firmen gegen Gebluhr flir Events angeliehen werden kann.
Ausblick

Das Konzept basiert auf einer permanenten Weiterentwicklung der Angebotspalette. Neben
thematisch passenden Sonderausstellungen im turmdersinne gibt es Kooperationen mit
dem regionalen Bildungszentrum, mit Schulen der Region, mit den Initiatoren der jahrlich
stattfindenden brainWEEK (jahrlich im Marz). Einmal jahrlich findet im Herbst das
Symposium turmdersinne statt. Die Wanderausstellung wird kontinuierlich weiter entwickelt,

erganzt und ausgebaut.
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Struktur
Macher und Beteiligungsmoglichkeiten

Ein Kreis von derzeit ca. 10 ehrenamtlichen Mitarbeitern bildet zusammen mit dem Biro-
Team aus derzeit 4 Personen und einer Praktikantin das Kernteam. Dazu kommen etwa ein
Dutzend Besucherbetreuer und freie Mitarbeiter. Ein wissenschaftlicher Beirat von derzeit 19
bundesweit renommierten Wissenschaftlern steht fir die wissenschaftliche Kompetenz des
Konzepts. Ein Forderkreis von derzeit etwa 80 Personen unterstiitzt den turmdersinne ideell

und finanziell, sechs Firmen sind derzeit als Partnerunternehmen des turmdersinne

eingetragen.

Interessierte konnen sich im Forderkreis eintragen (Gegenleistung: Kostenloser Eintritt im
Museum, deutliche Verginstigung bei Symposien und weiteren Veranstaltungen,
verglnstigtes Abo des Magazins Gehirn&Geist im Spektrum-Verlag, Medienpartner des
turmdersinne, vierteljahrlicher Newsletter SinnesOrgan), Firmen kénnen gegen attraktive

Gegenleistungen Partnerunternehmen werden.

Gelegentlich werden Besucherbetreuer, Kassenkrafte und Buromitarbeiter gesucht, eine
Praktikanten-Stelle wird laufend besetzt, ehrenamtliche Helfer sind willkommen.Melden Sie

sich bei uns!
Interne Arbeitsweise

Der turmdersinne ist eine gemeinnutzige GmbH. Gesellschafter ist der Humanistische

Verband Deutschland HVD-Nurnberg. Der Geschéaftsfihrer Dr. Rainer Rosenzweig und sein

stellvertreter Rudolf Pausenberger sind ehrenamtlich tatig. Entscheidungen werden von der

Gesellschafterversammlung und vom Geschéftsfuhrer in Abstimmung und Einvernehmen mit

den Mitarbeitern, den Ehrenamtlichen und den sonstigen aktiven Beteiligten getroffen.
Finanzierung

Der Humanistische Verband Deutschlands HVD-Nirnberg ist als Gesellschafter der
gemeinnitzigen GmbH fir die Basis-Finanzierung verantwortlich. Die Finanzierung der
Erstinvestitionen hat ein Zuschuss der Zukunftsstiftung der Stadtsparkasse Nuirnberg fir die
Stadt Nirnberg und die tatkraftige Unterstliitzung der Firma Hittinger GmbH Exhibition

Engineering ermoglicht.

Die laufende Finanzierung erwirtschaftet der turmdersinne durch den Museumsbetrieb,
Veranstaltungen, Forderer, Firmenpartner und Sponsoren sowie vereinzelt projektbezogene
offentliche Zuschisse. Private Férderer, Sponsoren und Mazene sind herzlich willkommen.
Der turmdersinne hat eine grof3e Pallette an attraktiven Gegenleistungen zusammengestellt

— kontaktieren Sie uns!
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Auszeichnungen und Presse-Ressonanz

Bereits vor der Eréffnung wurde der turmdersinne wurde das Konzept des turmdersinne

zwei Mal ausgezeichnet:

1998 wurde das Konzept turmdersinne mit dem Innovationspreis der Region Nirnberg in
der Kategorie "Kultur" ausgezeichnet und im Herbst 2001 hat der turmdersinne in
Kooperation mit dem Institut fir Augenoptik der Fachhochschule Aalen und dem Max-
Planck-Institut fir biologische Kybernetik Tibingen bei der Science-Street Teile der
Wanderausstellung prasentiert und erhielt dort vom Bundesministerium fir Bildung und

Forschung den 2. Dialogpreis Lebenswissen.

Mit dem Kooperationsprojekt turmimtest zusammen mit dem Christoph-Jacob-Treu

Gymnasium in Lauf wurde der turmdersinne im Rahmen der Initiative "Schule@Museum"
u.a. vom Bayerischen Kultusministerium und vom Bund Deutscher Kunsterzieher

ausgezeichnet.

Anlasslich der Einweihung ihres neuen Standorts im Wirtschaftsrathaus der Stadt Nurnberg
am 27. April 2006 Ubergab die Stiftung der Prifungs- und Beratungsgesellschaft
PricewaterhouseCoopers (PwC) dem turmdersinne einen Spendenscheck in Héhe von
10.000 Euro. Die PwC-Stiftung hat es sich zum Ziel gesetzt, einen Beitrag zur Férderung von
Bildung und Kultur der nachwachsenden Generationen zu leisten. Seit ihrer Grindung im
Dezember 2002 hat sie fast 70 Kinder- und Jugendkulturinitiativen mit insgesamt Uber

eineinhalb Millionen Euro unterstitzt.

Seit der Eréffnung des turmdersinne am 15.3.2003 erschienen mehr als 80 Presseartikel in
verschiedenen regionalen Zeitungen (NUrnberger Nachrichten, Nurnberger Zeitung,
Abendzeitung Nurnberg, etc.), aber auch in lberregionalen Zeitungen (Sliddeutsche Zeitung,
Die ZEIT, Berliner Zeitung, etc.)

Anlasslich der Einweihung ihres neuen Standorts im Wirtschaftsrathaus der Stadt Nirnberg
am 27. April 2006 Ubergab die Stiftung der Prifungs- und Beratungsgesellschaft
PricewaterhouseCoopers (PwC) dem turmdersinne einen Spendenscheck in Héhe von
10.000 Euro. Die PwC-Stiftung hat es sich zum Ziel gesetzt, einen Beitrag zur Férderung von
Bildung und Kultur der nachwachsenden Generationen zu leisten. Seit ihrer Griindung im
Dezember 2002 hat sie fast 70 Kinder- und Jugendkulturinitiativen mit insgesamt Uber

eineinhalb Millionen Euro unterstiizt.
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2.14SchloB Freudenberg

www.schlossfreudenberg.de

Ein Gesamtkunstwerk, das 14 ha Gelande sowie die Baustelle Schlo} Freudenberg selbst
umfasst, mit etwa 100 einzelnen Objekten, Spielgeraten, Experimenten und Installationen.

Motto: Vom Begreifen der Kunst zur Kunst des Begreifens.

Auf den ersten Blick: vielleicht ein befremdlicher Anblick?

Ein fast 110- jahriges, Schldsschen inmitten eines Parks. Rundherum ein reges
Treiben. Bauleute, Handwerker, Helfer sind dabei, das denkmalgeschutzte SchloRR zu

sanieren (=heilen) und den SchloRpark zu pflegen.

Inmitten dieser immerwahrenden Baustelle ist das Erfahrungsfeld zur Entfaltung der
Sinne und des Denkens aufgebaut. Die Baustellen im Schlof3 und im Park werden auch
als Erfahrungsfelder inszeniert. Die Landeshauptstadt Wiesbaden hat dem Verein
angeboten, im damals verfallenen Freudenberger Schlof} mit seinem verwilderten Park
eine Freizeit- und Bildungsstatte einzurichten und auf der Grundlage eines
Pachtvertrages bis 2070 zu betreiben. Unter dem Leitmotiv ,,Sanierung = Heilung
durch Kunst und Kultur® wird das Baudenkmal Schlo3 Freudenberg geschitzt,
bewahrt und sorgfaltig wieder hergestellt. Mit finanzieller und ideeller Unterstlitzung bei
allen denkmalrelevanten Sanierungsschritten durch das Landesamt fir Denkmalpflege,
die Deutsche Stiftung Denkmalpflege, die private Romberg Stiftung zum Erhalt von
Baudenkmalern, die Erich-Haub-Zais-Stiftung, die Landeshauptstadt Wiesbaden und
den Ortsbeirat Dotzheim und die vielen Spenderinnen und Spender der Aktion ,Bringen
Sie einen Stein ins Rollen® oder ,Eine Idee schlagt Wurzeln®. Begleitet wird die

Bautatigkeit von Seminaren, Vortrdgen und Ausstellungen. So haben wir zur

Dachsanierung ein ,Museum der Abbriche“ erfunden, wo alle etwas Abgebrochenes

oder Zerbrochenes ausstellen durften.
Nacht-Mahl 2009

Ein Besuch im "Nacht-Mahl" verspricht eine Reise zu den eigenen Geschmacks- und
Geruchssinnen. Wie schmecken Suppe, Gemise oder Schokolade, wenn das Auge
nicht mitessen darf? Ein Entdecken der Dunkelheit auf eine ganz neue Weise mit (fast)
allen Sinnen! Und wer zuséatzlich auch das abendliche Erfahrungsfeld in Ruhe und
Genuss und in kleiner Runde erleben mochte, dem sei das "Nacht-Mahl in Blau"

empfohlen!
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Die neun meist gestellten Fragen
Wem gehort Schloss Freudenberg?

Das Schloss Freudenberg und den umgebenden Schlosspark hat die Landeshauptstadt
Wiesbaden am 23. 2. 1990 vom Bundesvermdgensamt zum Preis von 3,5 Millionen DM
erworben. Nach 10-jahrigen Verhandlungen hat die Landeshauptstadt Wiesbaden
Schloss und Park Freudenberg an den Verein Natur und Kunst gem. e.V. im Rahmen

eines Erbpachtvertrages bis 2070 verpachtet.
Wer steckt dahinter?

1993 wurde Beatrice Dastis Schenk und Matthias Schenk das Schloss Freudenberg
vom damaligen Oberbirgermeister Achim Exner (SPD) als eine Spielstatte fir das
Erfahrungsfeld zur Entfaltung der Sinne angeboten. Die beiden ,Pioniere® griindeten
zusammen mit einer Gruppe von Kinstlern, Handwerkern und Padagogen den
gemeinnutzigen Verein ,Gesellschaft Natur und Kunst® mit dem Vereinsziel, im Schloss
und Park Freudenberg ein Erfahrungsfeld zur Entfaltung der Sinne nach dem Vorbild
von Hugo Kukelhaus aufzubauen. Heute beschéaftigt der Verein uber 50 Mitarbeiter,
dariber hinaus Praktikanten, Zivildienstleistende, Ehrenamtliche und bietet
Jugendlichen und Langzeitarbeitslosen im Rahmen von Beschaftigungs- und
Wiedereingliederungsprogrammen eine Madglichkeit zur Orientierung und zur

Ermutigung, das Leben selbst in die Hand zu nehmen.
Wer arbeitet im Schloss?

Bei unserer letzten Weihnachtsfeier waren wir weit tber 70 Mitarbeiter. Innerhalb der
letzten Jahre sind im Schloss und im Park viele Arbeitsplatze entstanden. Oder besser
gesagt, viele Menschen haben hier eine Aufgabe gefunden oder suchen eine Aufgabe

fur sich und konnen von den Frichten ihrer Arbeit leben.
Wer finanziert das Ganze?

In einer ersten Projektskizze des Vereins aus dem Jahr 1993:, Zu zeigen ware, dass
auch eine gemeinnitzige Kultureinrichtung — wenn sie fir den Bedarf der Menschen
.produziert® — erfolgreich wirtschaften kann.“ Diese Haltung hat mehrere Quellen: Vor
der Zeit im Schloss Freudenberg war das Erfahrungsfeld 7 Jahre als Wanderzirkus
unterwegs. Ein Zirkus erwirtschaftet seine Mittel immer selbst, denn Zirkusunternehmen
wollen nicht subventioniert oder alimentiert werden. Das verbietet die Zirkus-Ehre. Ein
Grundsatz den Beatrice und Matthias Schenk in der Schweiz kennen gelernt haben
lautet: Frage nicht, was die Allgemeinheit fur Dich tut, sondern, was Du fir die

Allgemeinheit tun kannst. Aus der Begegnung und der Beschaftigung mit dem Kunstler
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Joseph Beuys, reifte die Gewissheit, dass Kunst = Kapital ist, und das Vermdégen, die
Fahigkeit der Menschen ist. Von Anfang an haben wir die Mittel zum Auf- und Ausbau
unseres Projektes selbst erwirtschaftet. Wir haben immer dafur geworben, uns mit
Aufgaben und Dienstleistungen zu betrauen und dann unsere — hoffentlich — sehr guten
Leistungen zu honorieren. Fir alle denkmalrelevanten Sanierungs- und Bauarbeiten am
Schloss haben wir in den vergangenen Jahren Zuschiisse von folgenden Stellen
erhalten: Landesamt fir Denkmalpflege, Deutsche Stiftung fir Denkmalpflege, Erich-
Haub-Zais-Stiftung flir Denkmalpflege, Landeshauptstadt Wiesbaden, Ortsbeirat

Dotzheim.
Das Projekt Freudenberg tragt sich selbst. Wie ist das moglich?

,Ganz am Anfang, also vor flinfzehn Jahren, haben uns viele gefragt: ,Wie kénnen wir
Euch unterstlitzen, helfen?“ Wir haben dann geantwortet: ,Geben Sie uns einen
Auftrag! Fordern Sie uns heraus!“ So haben wir uns das leisten kdnnen, was wir leisten
konnten. Und den Besuchern haben wir von Anfang an einen voll kalkulierten Preis fur
unsere Leistungen abverlangt. Es natzt ja nichts, wenn wir tolle Dinge tun, aber keiner
dafur bezahlen will. Das Geld ist doch auch ein Mal3stab daflr, wie wesentlich eine
Leistung ist. Wie sie geschatzt wird. Mit diesem Konzept haben wir weder Subventionen
noch Foérdergelder angehauft. Aber auch keinen Schuldenberg. So konnten wir den
Freudenberg aufbauen. Die Zeit ist das eigentliche Geheimnis. Alles hat seine Zeit.” [

Beatrice Dastis-Schenk, Griinderin und Geschéaftsflihrerin ]
Warum sieht das Schloss so aus, obwohl Ihr schon so lange dort arbeitet?

,Ein jegliches hat seine Zeit, und alles Vorhaben unter dem Himmel hat seine Stunde,
. ,abbrechen hat seine Zeit, bauen hat seine Zeit (...). (Salomo 3) Unsere Idee war
stets, den Wiederaufbau und die Wiederbelebung des verfallenen Gebaudes als
,Erfahrungsfeld“ und Lehrbaustelle zu inszenieren. Und die Baustellen selbst als
.sehenswirdige“ Orte zum Studium von Bauschaden zu begreifen (Spuren des
Niedergangs der Handwerkskunst, Probleme der Temperierung, Warmedammung,
Feuchtigkeitsschaden, Folgen des Hausschwammbefalls, das Spannungsfeld zwischen
Denkmalpflege und Nutzung des Schlosses, Mdoglichkeiten zur Finanzierung eines
solchen Vorhabens u.a.) Also ist das Schloss flir uns ein ,Schulungsgebaude®, wir und
alle unsere Gaste gehen darin in die Schule, pflegen unsere Aufmerksamkeit und
Wachheit gegenidber der Architektur, der Ingenieurkunst (Statik, Haustechnik), der
Geschichte der Baukunst, der Altbausanierung. Dazu veranstalten wir Seminare,
Workcamps und  Workshops, Vortrdge und Ausstellungen und bieten

~Ausbildungsplatze® flr das Freiwillige Jahr in der Denkmalpflege (FJD), fir
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Praktikanten und Hospitanten und flr alle diejenigen, die zur Zeit arbeitslos sind, aber

gerne arbeiten wollen.

Wann ist das Schloss fertig?

Die geplante Bauzeit: 1993 — 2070. Dann ist es fertig und wir sind fertig.
Gibt es in der Dunkelbar wirklich kein Licht?

Nein. Nur in Notfallen werden entsprechende Melder aktiviert. Zur taglichen Reinigung

— auBerhalb der Offnungszeiten — gibt es Licht und die Bar wird zur Sichtbar.
Wie finden sich die Barkeeper in der Dunkelbar zurecht?

Blinde Menschen verfigen Uber einen aulergewdhnlichen Ordnungs- und
Orientierungssinn. Voraussetzung ist jedoch, dass jedes Ding an seinem Platz steht
und wieder an seinen Platz kommt. Blinde Menschen ,sehen” mit ihrem Gehor, sie
bemerken sofort, aus welcher Richtung ein Gast spricht, wie grol3 er ist und héren aus
der Stimme etwas von seiner Stimmung (angstlich, forsch, bermitig, angenehm,
unangenehm...). Beim Bezahlen hilft eine Cash-Karte, auf der die GroRe der
Geldscheine abgetragen und der Schein identifiziert werden kann. Die Euro Minzen

haben, neben der Grolle, eine Randelung als Unterscheidungsmerkmal.

2.15Phanomania Erfahrungsfeld Essen

www.erfahrungsfeld.de

80 Stationen auf 1500 Quadratmetern

Auf Uber 1500 gm bietet sich dem Besucher an ber 80 Stationen die Méglichkeit zu
forschen, zu entdecken und zu staunen. Unsere interaktive Ausstellung ist ein freizeit-

und erlebnispadagogisches Angebot der besonderen Art. Hier kdnnen Kinder und
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Erwachsene jeden Alters auf Entdeckungsreise gehen und lernen, ihre Umwelt bewusst

wahrzunehmen.

Seit 2006 ist auch Phanomania ein Bestandteil des Erfahrungsfeldes. Hier kann man
der Naturwissenschaft auf den Grund gehen. An interaktiven Stationen gilt es
GesetzmalRigkeiten die uns taglich umgeben kennen zu lernen und zu erforschen. So
kdénnen Sie z.B. die Schwerelosigkeit erleben, in die Unendlichkeit schauen oder auf

festem Boden das Gleichgewicht verlieren.
Eine Auswahl der Experimente

Chladnische Klangfiguren

Mit einem Geigenbogen wird eine dinne Metallplatte
angestrichen, deren Mittelpunkt auf einem Stander befestigt
ist. Der dinn auf die Membrane gestreute feine Quarzsand
beginnt zu tanzen. Er ordnet sich zu schdnen, organisch
wirkenden Mustern, die das in der Membran entstehende

Schwingungsbild  wiedergeben. Aus dem  scheinbar

undifferenzierten Nichts entstehen — wie durch Zauberhand —

Muster und Figuren.

Optische Scheibe

Die Scheibe zeigt eine Spirale, die sich zur Mitte hin verengt
und nach aulRen o6ffnet. Dreht man die Scheibe im
Uhrzeigersinn, so scheint sich die Spirale immer mehr zu
erweitern. Dreht man sie entgegengesetzt, so bildet sich ein
tiefer werdender Trichter. Diese Phanomene kénnen durch die

Drehgeschwindigkeit beeinflusst und verandert werden.

Wendet man seinen Blick von der Scheibe ab, so scheint sich
— zum groRRen Erstaunen — die Umgebung wie im Zeitraffer zu verengen bzw. zu

erweitern. Der Sehsinn ,balanciert” aus.
Wasserklangspritzschale

Man befeuchtet die Hande mit Wasser und reibt gleichmaRig
Uber die Griffe der Schale. Durch die Reibung entstehen
Schallwellen, die sich Uber die Schale in das Wasser
Ubertragen. Sie versetzen das Wasser in Schwingung und es

beginnt zu Tanzen.
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Summstein

Man steckt seinen Kopf in die rundliche Aushdhlung des
Steinblocks. Man summt und versucht die Hohe des
Summtons so abzustimmen, dass das Summen in ein innen

wie aullen wahrnehmbares Dréhnen (bergeht. Die

Schallwellen die dabei entstehen, versetzen das Wasser im
Kérper in Schwingung und eine Vibration ist deutlich zu

merken.

Verschiedene Geriuche stellen unseren Geruchssinn auf die
Probe. ,Errichen* Sie immer das Richtige? Oder erinnert Sie
ein Geruch an eine Situation oder einen Menschen? Woher
kommt eigentlich der Ausdruck ,Jemanden nicht riechen

konnen“?

Wissenschaftsjahr 2009: Stempel in der Phanomania

Das Phanomania Erfahrungsfeld ist Passstation beim Gewinnspiel des

Wissenschaftsjahres 2009. Erforsche die Ausstellung und hol dir deinen Stempel fir

den Expeditionspass.

Wissenschaftsjahr m

Forschungs-
expedition
Deutschland

d

Weitere Informationen unter: www.forschungsexpedition.de

Arbeitsgemeinschaft Korff / FUTOUR
c/o Korff Agentur fiir Regionalentwicklung, Moritzburger Weg 67, 01109 Dresden, Tel.: 0351/88383530
Email info@korff-re.de Internet www.korff-re.de



2.16Sinn-Welt in Biberach

www.jordanbad.de

Die Sinn-Welt in Biberach vermittelt auf tber 1.500 gm im kirchlich gefihrten Jordanbad
die Sinneserfahungen im Umfeld der biblischen Schépfungsgeschichte (als roter
Faden). Methodisch orientiert sich die Ausstellung neben Kikelhaus auch an der
Montessoripadagogik und den Ansatzen von Emmy Pikler und Elfriede Hengstenberg.
Eingebettet ist die Sinn-Welt in ein therapeutisches und kuratives Gesamtkonzept.
Seminare und Fortbildungen (fir Erzieher) gibt es ebenso wie Schwerpunktthemen im
Winter. Klingende Steine, wackelige Balanceakte, verwirrende Wahrnehmungen -

lassen Sie sich in eine Welt voller Farben, Gerlche und Klange entfuhren.

Partner- oder Nestschaukel, Barful3-Weg, Pirouetten-Karussell, Krabbelschale, Camera
Obscura, Spiegelexperimente, optische Phadnomene und viele Stationen mehr machen

die eigenen Sinne spielerisch erlebbar.
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2.17EINS + ALLES in Welzheim
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(s + AU

Tel. : 07182-8007-77 Fax: -13 ; Erfahrungsfeld@laufenmuehle.de; www.erfahrungsfeld-

laufenmuehle.de

Das Erfahrungsfeld Eins + Alles in Welzheim wird von Mitarbeitern einer
Behindertenwerkstatt gefuhrt und ist Teil eines Erholungszentums. Es richtet sich an
Behinderte und Nichtbehinderte und orientiert sich neben Kiikelhaus an den Konzepten
von Rudolf Steiner, darunter auch die differenzierteren Sinnes- und

Wahrnehmungstheorien.

Das Erfahrungsfeld EINS + ALLES ist ein Freizeitpark der anderen Art — Naturerlebnis,
Ort der Ruhe und aufregendes Spielparadies zugleich. Mitten im Stuttgarter
Naherholungsgebiet ,Welzheimer Wald, in einem traumhaften Tal, kann an
verschiedensten Sinnesstationen und Installationen auf dem weitldufigen Gelande
tasten, sehen, riechen, héren, schmecken, bewegen und dem — um mit Goethe zu
fragen — ,was die Welt im Innersten zusammenhalt" ein Stliick mehr auf den Grund
gegangen werden. EINS + ALLES - ein Projekt der CHRISTOPHERUS Lebens- und
Arbeitsgemeinschaft - 1&dt Sie zu einer einzigartigen Entdeckungsreise in die Welt der
Sinne ein. Lernen Sie neue Perspektiven kennen und tun Sie ihren Sinnen etwas

Gutes.

2.18Klang-Raume

Eigenbrod, Lucas, Miller GbR; Fabrikareal Neue Dombach, Kirtener Str. 71, 51465
Bergisch Gladbach, Telefon: 02202 / 257408, www.klang-raeume.de

Das KLANG - RAUME Team hat ein neues musikalisches Ausstellungskonzept
entwickelt: Die Mitmach-Ausstellung KLANG - RAUME. Sie bietet besonders Kindern
einen spielerischen Zugang zu ihren musikalischen, sinnlichen und a&astethischen

Fahigkeiten
KLANG - RAUME ist Musik zum Anfassen.

Im Umgang mit eigens dafur entworfenen Klang-Objekten erfahren die Besucher die
Vielfalt der akustischen Welt und gestalten sie im Experiment und im Spiel.
Musikalische Phdnomene wie Melodie, Rhythmus und Klangfarbe werden so direkt
erfahrbar. Das KLANG - RAUME Team hat einzigartige Klangobjekte entwickelt, die den
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Spielern die Moglichkeiten bieten, ihre musikalischen Fahigkeiten im Experiment, im

freien Spiel und in der gemeinsamen Klanggestaltung kennenzulernen.

Im Mittelpunkt der Idee steht das sinnliche, k&rperorientierte Erleben, die
Wahrnehmungsschulung und die musikalische Gestaltung in der Gruppe. Gerade die
Gruppenaktion lalt dabei immer wieder kreative, authentische Musik entstehen, die von
der kurzen Improvisation bis zum komplexen Horspiel reichen kann. Auf dem Weg
durch die spannenden Klangwelten werden die jungen und erwachsenen Besucher von

erfahrenen Musikern und Padagogen begleitet.

Die Erlebnisausstellung KLANG - RAUME ist seit ihrer Eréffnung im Mai 1998 mit
groBem Erfolg bundesweit unterwegs und gehért in vielen Stadten schon zum

regelmafRigen kulturellen Veranstaltungsangebot.

o __qL- B

Step-Quadrat Klang-Platten der Chime-Bogen Gong-Fligel

Klang-Stabe Klang-Wippe Percussion-Wand Gong
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3 Sinnes-Erlebnisse in Sachsen

3.1 ,,BarfuBweg“: Mittelherwigsdorf Oberlausitz

Gemeindeverwaltung Mittelherwigsdorf, +49 (0)
3583 5013-0, gemeinde@mittelherwigsdorf.de,

www.mittelherwigsdorf.de

‘ 2,5 km, Naturboden, Material- und

Balancierstrecken. Eintritt frei.

Der Barfullweg im Ortsteil Mittelherwigsdorf wurde 1997 durch die Gemeinde angelegt.
Seither ist er ein Anziehungspunkt sowohl fir einheimische als auch auswartige

Wanderer geworden.

Der BarfulRweg bietet 14 verschiedene Geflhle fir die FifRe: 1. Pfostenlaufen, 2.
Balance auf dem Balken, 3. Grobkiesel, 4. Geschreddertes, 5. Schlamm, 6. Reisig, 7.
Baumstamme-Hochstrecke, 8. Sumpf, 9. Balance auf dem Balken, 10. Steinbalance, 11.

Balkenlaufen, 12. Mandaulberquerung, 13. Schlammstrecke, 14. Waschplatz
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3.2 Irrgarten der Sinne in Kohren-Salis

www.irrgarten-der-sinne.de

Es erwartet Sie ein Heckenlabyrinth, in dem man mit Experimenten und guten
Erklarungen mehr Uber seine Sinne erfahrt. So werden beispielsweise Geruchsinn,

Geschmackssinn und Tastsinn veranschaulicht.

Wir sind ein Familienunternehmen. Im Jahre 2002 kam uns die ldee, in der
landschaftlich reizvollen Gegend von Kohren-Sahlis einen Ort der Entspannung zu

schaffen, um inne zu halten und seine Sinne neu zu beleben und zu scharfen.

In unzahligen Arbeitsstunden haben wir 1,5 km Wege angelegt, etwa 5000
Rasenkanten und 9000 Hainbuchen gesetzt, damit unser Irrgarten der Sinne Gestalt

annehmen konnte.

Der Irrgarten bietet Lernen mit Spall an der frischen Luft. Duftorgeln, verschiedene
Fahlibungen, das Balancierbrett und interessante Experimente bieten viele Sinnesreize
und férdern die ganzheitliche Wahrnehmung. Der grof3e Kreisel und die Eigernordwand
erfordert Teamarbeit. Geschicklichkeit ist am grofien Ballmikado gefragt. Zum Toben
laden die breite Paarrutsche und das brandneue Spaceballtrampolin ein. AulRerdem
kénnen Sie an einem altersbezogenen Quiz teilnehmen. Fur den oder die Gewinner

wartet eine sinnliche Siegespramie.

Kennen Sie den Unterschied zwischen einem Irrgarten und einem Labyrinth? Wenn Sie
aufmerksam von unserer Aussichtsplattform spahen, erkennen Sie sicher den
Unterschied. Und wenn Sie unseren Irrgarten regelmallig besuchen, kénnen lhre
Kinder das Wachstum des Gartens sozusagen miterleben - das ist eine einmalige
Chance! Ja, und die besonders Mutigen koénnen ihren Orientierungssinn im

Dunkellabyrinth testen.

Angebote: Kindergeburtstag, Abenteuer Wald, Fruhlingserwachen, Paradieswanderung,

Marchenwanderung, Krautermarchenstunde, Spur des Goldes, Sinnys Zuckertutenfest,

Fackelwanderung, Weihnachtsfeier

o o} i~
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3.3 Deutsches Hygienemuseum Dresden

www.dhmdd.de
Kinder-Museum

Das Kinder-Museum ist ein Erlebnisbereich flir Besucher im Alter von vier bis zwolf
Jahren, der mit zahlreichen Mitmachelementen und auf altersgerechte Weise die
Angebote der Dauerausstellung ergénzt. Das Thema des Kinder-Museums sind die funf
Sinne: Hoéren, Sehen, Fihlen, Riechen und Schmecken. Auf rund 500 Quadratmetern
kénnen Kinder die Geheimnisse und erstaunlichen Fahigkeiten erkunden, mit denen
uns die finf Sinne unsere Umwelt entdecken lassen. Gemeinsam mit Freunden, Eltern,
Erziehern oder Lehrern kdénnen die Kinder an zahlreichen interaktiven Stationen
experimentieren und ausprobieren. Sie dirfen und sollen dabei ihren Kopf und ihre
Sinne ganz aktiv einsetzen, um die Ausstellung zu erleben. So erfahren sie etwas uber

ihren Kérper und Uber sich selbst, und lernen gleichzeitig die Institution Museum als

anregenden Ort der Wissensvermittlung kennen.

Sonderausstellung - Aktuell im Museum: Kopfliber herzwarts — eine Mitmachausstellung

Uber dich und deinen Korper

BIS 3. Januar 2010

Arbeitsgemeinschaft Korff / FUTOUR
c/o Korff Agentur fiir Regionalentwicklung, Moritzburger Weg 67, 01109 Dresden, Tel.: 0351/88383530
Email info@korff-re.de Internet www.korff-re.de



3.4 Faszinosum - Sinne wandeln

—_ Witznitzer WerkstraRe, 04552 Borna, www.das-faszinosum.de

FASZINOSUM Seit dem 23.06.2007 koénnen alle Sinne wandeln - im
FASZINOUM, der Schaltwarte der ehemaligen Brikettfabrik

Witznitz in Borna. Die faszinierende Ausstellung macht natirliche Phdnomen hautnah
erlebbar. Man kann und muss die verblufffenden Effekte selbst entdecken; die eigene
Wahrnehmung und Aktivitat sind der Schlussel zur Erkenntnis. Anfassen ist dabei

ausdrucklich erlaubt.

Das FASZINOUM bietet dariiber hinaus einen nicht alltdglichen Rahmen fir private und

geschaftliche Veranstaltungen.

Arbeitsgemeinschaft Korff / FUTOUR
c/o Korff Agentur fiir Regionalentwicklung, Moritzburger Weg 67, 01109 Dresden, Tel.: 0351/88383530
Email info@korff-re.de Internet www.korff-re.de



Anlage: Pressespiegel ,,Hofgen — Dorf der Sinne*

Arbeitsgemeinschaft FUTOUR / Korff
c/o FUTOUR Biiro Nordost, Miriam Droégsler, Tel.: 03528/455 960
Email nordost@futour.com Internet www.futour.com
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Hofgen entwickelt sich zum Dorf der Sinne
Silke Hoffmann

Grimma/Hofgen. Greifbar, sichtbar und horbar sind schon die Ideen, die den Grimmaer
Ortsteil Héfgen noch in diesem Jahr zum Dorf der Sinne werden lassen. In einer
zweiten Sinneswerkstatt kamen jetzt von den Bewohnern des Ortes und von
Grimmaern handfeste Vorschlage.

Bereits im Friihjahr wird im Kaditzscher Gut ,Tenne" in der Teichstrale 10 ein
sehenswerter Wildblumen-Garten angelegt. Familie Kahle I4dt dann die Besucher von
Hofgen ein, den 2000 Quadratmeter groRien naturnahen Garten zu bestimmten
Offnungszeiten zu genieften. Kurt Andrich von der Denkmalschmiede unterstiitzt die
Garten-ldee: ,Eine Anfrage einer Gartenbauarchitektin zur sanften Naturgestaltung liegt
bereits in der Denkmalschmiede vor", sagte er. Offene Gérten sehe er als optimalen
Einstieg fiir Workshops.

Foto: Montage Weber Viele Ideen gibt
es fir das Dorf der Sinne wie diese Ein mobiler Parcours im Jutta-Park schwebt dem Schiffsmiihlen-Betreiber Mario Sornitz
Freiluftausstellung von Gerhard Weber.  in Zusammenarbeit mit dem Kaditzscher Thomas Schuricht vor. Dazu gehdre auch ein

bestandiger Niedrigseilgarten in Nahe des Erlebnishotels Schiffsmihle. Der
Gleichgewichts-Parcours konne schon in diesem Sommer Realitat sein, hieRt es auf der Sinneswerkstatt. Die etwa zehn Elemente
dafiir wiirde Schuricht herstellen.

Kerzen ziehen per Hand, Honig und Met zum Schmecken — das sind Sinne, die die Kerzenwerkstatt Skiba einbringen mochte. Des
weiteren will die Familie Skiba das vorhandene Angebot in punkto Holzbearbeitung ausbauen. Auch neue Bienenvélker werden
hier in Kaditzsch einziehen.

Im Wohnheim der Arbeiterwohifahrt will man in diesem Jahr bereits den sechsten ,Baum des Jahres" pflanzen. Heuer ist es die
Vogelkirsche. Schilder sollen auf diese Aktion aufmerksam machen, so Wohnheim-Chef Olav Chemnitz. Siegmar und Evelin
Schuricht, die im Zick-Zack-Weg eine Ferienwohnung haben, bieten nun neben Schiafen im Heu demnachst auch
Entdeckungstouren fur Kinder und Familien an. Dafiir soll ein Baumhaus wieder errichtet werden, und Exkursionen in die Natur mit
Lupe und Mikroskop, aber auch mit Fernglas sind vorgesehen.

Im September soll es eine grofte Auftaktveranstaltung ,Dorf der Sinne" geben. Sie wird eingebettet in das schon traditionelle
internationale Musikfestrival ,Was héren wir* vom 9. bis 12. September in der Denkmalschmiede. Mit einbezogen wird auch der
diesjahrige Handwerkermarkt, den die Dorfoewohner organisieren — diesmal als ,Markt der Sinne“. Beim Festival sollen in diesem
Jahr die Besucher mehr eigene Erfahrungen auf Spaziergangen sammeln, zum Beispiel bei Sternwanderungen mit spannenden
Sinneserlebnissen und -entdeckungen. Die Feuerwehr Kaditzsch will sich mit Wasser- und Lichtvorfiihrungen einbringen.

Eine Freilichtausstellung mit grofitformatigen Bildern vom dorflichen Leben in der Region ist eine Idee des Grimmaer Fotografen
Gerhard Weber. Unter dem Thema ,LebensZeiten — Mitten im Land" kénnte er sich Open-air-Galerien in Hofgen, aber auch an der
Amtshauptmannschaft/Hangebriicke Grimma und an der Klosterruine Nimbschen im Zeichen der Luther-Dekade vorstellen. ,Ein
Konzept dafiir habe ich schon in der Schublade®, verrat Gerhard Weber. Doch sei eine solche Schau sehr zeit- und
kostenaufwandig und nicht ohne Sponsoren machbar. ,Denn diese Open-air-Galerie wiirde noch ein Stiick gewaltiger als jungst
die Ausstellung mit den Bildern in der Klosterkirche", weil Weber.

© LVZ-Online, 23.03.2010, 14:54 Uhr

http://nachrichten.lvz-online.de/region/grimma/hoefgen-entwickelt-sich-zum-dorf-der... 28.04.2010
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Sinne durch Aktionen im Mohdschagiebchn bereichert werden kann.

Schlafen im Heu und Spielstral3en

- Ideen fiir Hoéfgen als Dorf der Sinne nehmen mittlerweile konkrete Formen an

Gris difgen. Viele Vorschlige,
wie der Grimmaer Ortsteil Hifgen
cum Dorf der Sinne gestaltet werden
<ann, gingen in den vergangenen Ta-
ren und Wochen sowohl bei der be-
reuenden  Arbeitsgemeinschaft Fu-
our Nordost als auch bei der Stadt-
/erwaltung Grimma ein. Somit erhal-
en nun die 118 Ideen, die bei der
rsten Sinneswerkstatt am 13. Januar
wusammengetragen wurden (die LVZ
serichtete) ganz konkrete Inhalte.

.Die Vielzahl von Vorschligen ist
ichlieBlich auch ein Indiz dafiir, dass
lofgen nicht nur das Potenzial zum
Jorf{ der Sinne hat, sondern dieses
eitbild auch von seinen Birgern ge-
ragen wird", freut sich Miriam Drigs-
er von Futour Nordost. Wie mehrfach
werichtet, setzte sich Hofgen im Wett-
wewerb um eine Forderung in der Ka-
egorie ,Sachsens Themendérfer” mit
einer Konzeption durch. In den kom-
nenden Wochen soll nun ein ,Umset-
ungsfahrplan® fiir die besten Ideen

und wichtigsten MabBnahmen entste-
hen. Darin soll ableshar sein, wo die
Priorititen gesetzt werden, wer fiir
welches  Projekt die Verantwortung
iibernimmt, wie die Finanzierung der
einzelnen Malinah-
men gesichert wird
und welche Termine
sich die Akteure in

SINNLICHE EVENTS

Lupe und Mikroskop, aber auch Beob-
achtungen mit Fernrohr im Kaditz-
scher Areal durchfithren kann.

Ein breites und vielseitiges Angebot
hat Helmut Ponert von der Hifgener
Naturschaustitte
Mohdschigiebchn
parat: Am 18. April
will er einen Quiz-

Hiifgen setzen.

Ganz konkret und
greifbar liegen jetzt
schon Hiofgener Vor-
schlige auf dem
Tisch. So wollen
Siegmar und Evelin
Schuricht in  Ka-
ditzsch auller den
normalen Ubernachtungen in ihrem
Grundstiick jetzt auch ,Schlafen im
Heu" anbieten. ,Das wird bestimmt
von Jugendgruppen gern angenom-
men”, sagen sie. Des weiteren waollen
sie Exkursionen ins Leben rufen, bei
denen man Untersuchungen von ver-
schiedenen Bdéden und Pflanzen mit

Zu den Ideen zahlen auch Veranstaltun-
gen, die dieses Jahr in Hofgen stattfin
den. Am 30. April will die ortliche Feuer-
wehr eine Walpurgisnacht organisieren, in
der Denkmalschmiede gibt es im Septem-
ber den Horspaziergang, Ende September
findet der Markt der Sinne statt,

Spaziergang durch
den Naturlehrpfad
und das Dorl Hof-
gen  durchfiithren.
Am 9. Mai gibt es
hier eine Informati-
onsstunde iiher
Biaume, mit an-
schlieflendem Gang
zum Jutta-Park und Erlauterungen
zum kunstvoll gestalteten Kreuzmen-
schen sowie einem Weitblick auf das
Muldental, Am 6. Juni soll es im
Mohdschagiebchn um die Welt der In-
sekten gehen, am 18. Juli um die Ho-
nighiene, und am 12, September heilit
das Thema .Wie viele Stacheln hat der

Insektenhotel an der Naturschaustatte Mohdschagiebchn: Helmut Ponert, Leiter der Kaditzscher Einrichtung, brachte vielseitige Ideen und Vorhaben zu Papier, wie das Dorf der

Foto: Rall Zweynert

Igel?” Dazu gibt es Interessantes iber
Siiugetiere aus dem Themenbereich
Natur und Naturschutz

Zu den mannigfaltigen weiteren kon-
kretisierten Hafgener Ideen gehiren
unter anderen ein Niedrigseilgarten
und eine landwirtschafuiche Fiihlstati-
on, die von den Briidern Sirnitz, den
Betreibern der Schiffsmihle, vorge-
schlagen wurden. Olav Chemnitz vom
AWO-Wohnheim wiirde sich fiir einen
BarfuBweg bzw. einen naturpidagogi-
schen Pfad einsetzen, Ortsvorsteher
Gunter Hantschmann ist in Zusammen-
arbeit mit der Stadtverwaltung fiir die
Ausweisung der Dorfstralien als Spiel-
stralien, um eine Verkehrsberuhigung
im Ort zum erreichen und mochte,
dass die Strallenrdnder mit mit dorfty-
pischen Stauden und Gehilzen be-
pllanzt werden.

Fur Mittwoch, den 17, Mirz, ist eine
weitere offentliche Runde aller Beteilig-
ter angesagt. Diese Ideenbdrse beginnt
19 Uhr im Dorfgemeinschaftshaus
Schkortitz. Silke Hoffmann
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Das Dorf, das man
sehen, horen und
riechen kann

118 Ideen bei Workshop zum Themendorf Hofgen

Grimma/Hoéfgen. Als Dorf der Sinne
will sich der Grimmaer Ortsteil kiinftig
noch mehr bei den Besuchern aus Nah
und Fern, bei den Grimmaern und auch
bei den Hofgenern selbst prisentieren.
Nachdem im Januar die erste Sinnes-
Werkstatt statifand (die LVZ berichte-
te), gibt es nun eine Vielzahl von Ideen,
das Themendorf noch lebendiger zu
gestalten.

118 Ideen insgesamt sind es, die an
diesem Abend auf kleine Kértchen aufge-
schrieben und mittlerweile durch die Mit-
arbeiter der Arbeitsgemeinschaft Futour
ausgewertet wurden, die das Sinnes-Dorf
konzeptionell betreut. Bei der ersten Ide-
en-Borse ,Erlebnis Sinne® gab es solche
Vorschldge wie fiir das Sehen , Lichtwelt
Hofgen®  (StraBen-

der, spielten bei der Ideen-Bérse eine
Rolle. So schlugen Hofgener vor, einen
Niedrigseil-Garten, ein Naturlabyrinth
oder eine Balancierstrecke anzulegen.
,Ubernachten wie im Mittelalter* hieB
ein Angebot, Badeerlebnis in der Mulde,
Weg der Energie, IHotel der Sinne, Sin-
nes-Spielplatz, Festival der Sinne und Ar-
che-Hof gehorten zu den mannigfaltigen

weiteren.
~Hinter welchen Ideen stehen tatkrafti-
ge Hofgener, die die Ideen auch umset-
zen?", stellt nun Johannes von Korff von
der beauftragen Arbeitsgemeinschaft Fu-
tour in den Raum. Und fragt auch: ,Was
ist derzeit realisierbar?“ Bevor im Mirz
im Rahmen der zweiten Sinneswerkstatt
iiber das ,Gesamtpaket* abgestimmt
werden soll, werde sich die Arbeitsgrup-
pe mit Hofgener

und  Hausbeleuch-

tung, Kerzen), Licht- Johannes von Korff: Hinter welchen Ide-
spiel am Wasser, lee- en stehen nun tatkraftige Hofgener, die
re Bilderrahmen fiir die Ideen auch umsetzen?

besondere Blicke,

Birgern und Ex-
perten dazu ab-
stimmen. ,In einem
Umsetzungs-Fahr-
plan fiir die besten

Dorfrundgang  mit
Versteckzeiger, die schonsten Vorgirten
oder optische Sinnestduschungen. In
punkto Horen kam das schon vor Jahren
zelebrierte Landmaschinenorchester im
Vierseithof, ein akustischer Hor-Spazier-
gang, das Kuh-Glocken-Spiel oder ein
Klangpfad. Zum Thema Tasten wurden
Ideen aufgeschrieben wie eine Kneipp-
Wiese, ein BarfuBpfad, ein Heuhotel oder
ein Streichelzoo. Beim Riechen ging es
um Krédutergérten, einen Rosenweg oder
eine Duftorgel mit lindlichen Geriichen.
Obst und Obstweine wurden beim
Schmecken ins Spiel gebracht, auch Bau-
ernprodukte wie Honig und Kréuter, ein
,Buffet der Sinne“ wurde vorgeschlagen,
eine Dunkel-Bar, Nacht-Mahle und ein
Bienen-Lehrgarten.

Noch andere Sinne wie das Gleichge-
wicht, auch Verkniipfungen untereinan-

Ideen und wichtigs-
ten MaBBnahmen wird ablesbar sein, wo
Priorititen gesetzt werden, wer fiir wel-
ches Projekt Verantwortung iibernimmt,
wie die Finanzierung der einzelnen Maf-
nahmen gesichert wird und welche Ter-
mine sich die Akteure setzen*, sagt er.

Es seien jedoch auch kritische Fragen
von Hofgenern aufgeworfen worden,
weifl Johannes von Korff. Die hitten sich
zum einen darum gedreht, ob eine weite-
re touristische Entwicklung von Héfgen
tiberhaupt angestrebt werden solle. Zum
anderen sei die Sinnhaftigkeit und Finan-
zierbarkeit der weiteren Profilierung von
Hofgen als Dorf der Sinne hinterfragt
worden. ,Diese grundsitzlichen Fragen
missen die Akteure rund um das Dorf
der Sinne nun im Kreise der Biirgerschaft
diskutieren®, rit er.

Silke Hoffmann
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Auch im Winter bei Touristen und Geschaftsleuten beliebt: Das Hotel Kloster Nimbschen gehart zu den frequentiertesten Grimmaer [Jbemachtungsmégllchkeilen. Foto: Ralf Zweynert

In Grimma schléft sich‘s gut

34 000 Ubernachtungen allein in den acht Hotels von Januar bis Oktober 2009

Gr sho). In der grofien Kreis-
staa. =cnliift man gern. Das bewies
einmal mehr die Beherbergungssta-
tistik des vergangenen Jahres fiir den
Zeitraum Januar bis Oktober. Danach
hat Grimma Stabilitit in den Uber-
nachtungen gezeigl. Einen Anstieg
verzeichnet die Muldestadt bei den
Ankiinften,

Oberbiirgermeister Matthias Berger
ist zufrieden: ,Entgegen dem Trend in
unserer Region sind die Giste uns treu.
Wir freuen uns tiber den guten Schnitt.”
Seit sieben Jahren in Folge verzeichnen
ie Hotels, Ferienwohnungen und Pen-
sionen mehr Besucher.

Knapp 34 000 Ubernachtungen zihl-
.en die acht Hotels in zehn Monaten. Im
vergleich zum Vorjahr sind keine Ver-
inderungen zu verzeichnen. Dagegen
nusste die gesamte Tourismusregion
sachsisches Burgen- und Heideland

Verluste von 5.4 Prozent hinnehmen.
Positiv bleibt der Trend bei den Ankiinf-
ten. Knapp fiinf Prozent mehr Besucher
verweilten in Grimma, 22 000 an der
Zahl. Gleich geblieben ist der Trend der
Kurzreisenden:  Giste  bleiben im
Durchschnitt 1.5

Stadt zu einem der attraktivsten Reise-
ziele im Westen von Sachsen gehort
und unterstreichen auf eindrucksvolle
Weise, dass wir mit den MaBnahmen
und Tourismuskonzepten auf dem rich-
tigen Weg sind”, so Kulturamtsleiterin

Jana Kutscher.

Tage. Den Beher-
bergungsbetrieben
im gesamten Bur-
gen- und Heideland

Jana Kutscher: Die Gastezahlen zeigen,
dass Grimma zu einem der attraktivsten
Reiseziele im Westen von Sachsen gehort.

Nicht zuletzt sei
Grimma unter 45
Konkurrenten zur
Stadt  mit  dem

gingen durch-
schnittlich  knapp
sieben Prozent der Giste verloren.

Als Uberraschungsmonat sticht der
Februar hervor. Knapp ein Viertel mehr
Gidste konnten im Wintermonat ver-
bucht werden. Traditionell sind Mai,
August und September die begehriesten
Monate. Durchschnittlich 150 Touristen
schlafen in dieser Zeit pro Nacht in
Grimma.

.Die Gilstezahlen zeigen, dass die

schonsten Altstadt-
kern Mitteldeutsch-
lands gewihlt worden und gehére nach
der Auswertung der Tourismus Marke-
ting Gesellschaft Sachsen GmbH zu den
13 siichsischen ,Stadtschinheiten”.

Ein  Grimmaer Tourismusschwer-
punkt ist neben der Altstadt der lindli-
che Raum im Siden von Grimma, das
Kloster- und  Mihlental.  Kloster
Nimbschen und das landschaftlich reiz-
volle Dorfl Hafgen - seit vergangenem

Jahr Pilotprojekt fur die Themendorf-
entwicklung in Sachsen - gehdren zu
den Tourismusmagneten. Laut einer
Regionalentwicklungsstudie weist die-
ses Gebiet eine geschiitzte Tourismusin-
tensitdt von 29 Ubernachtungen pro
Einwohner auf. Diese Zahl liege iber
den Durchschnittswerten aller deut-
scher Reiseregionen, heiBit es in einer
Mitteilung der Stadiverwaltung Grim-
ma. Vergleichbar sei die Hohe der Tou-
rismusintensitdt mit Urlaubsgemeinden
im stidlichen Schwarzwald.

Eine sehr groBe Menge an Grimma-
Besuchern, die jedoch nicht in Zahlen
erfasst werden kannten, bringe auch
der Tagestourismus, sagl Bettina Holf-
ter vom Grimmaer Kulturamt. Mit Rei-
sebussen, Autos und offentlichen Ver-
kehrsmitteln kidmen viele Gaste, die
dann auch in Grimma bummeln, essen
gehen und die Muldestadt bekannt wer-
den lassen.
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Workshop

Sinnes-Werkstatt
fiir Themendorf
Hofgen

Grimma (sho). Zur ersten Sinnes-
Werkstatt fiir das Themendorf Hofgen
laden die Stadtverwaltung Grimma und
die weiteren Vertreter der Themen-
dorf-Arbeitsgruppe fiir Mittwoch, 13.
Januar, ein. Bei diesem Workshop soll
es um die zukinftige touristische Ent-
wicklung Hofgens als ,Dorf der sieben
Sinne“ gehen. Dabei stehen solche Fra-
ge im Raum wie: Wo stehen wir heute
in Hofgen? Wohin wollen wir? Mit wel-
chen Strategien und MaBnahmen kon-
nen wir unser Ziel erreichen?

Eine Grundlage der Diskussion ist
der mittlerweile vorliegende Zwischen-
bericht fiir die Themendorf-Konzep-
tentwicklung durch die dafiir beauf-
tragte  Arbeitsgemeinschaft Futour
Nordost. ,Es ist wichtig, dass viele die
Moglichkeit nutzen, an der touristi-
schen Zukunft von Hofgen aktiv mitzu-
wirken und Ideen und Vorschldge ein-
zubringen”, sagt Sebastian Bachran
von der Stadtverwaltung.

Der Workshop am 13. Januar beginnt
18 Uhr im Wintergartenpavillon der
Schiffsmithle Hofgen. Riickmeldungen
fiir die Teilnahme sollten bis zum 6. Ja-
nuar an die Stadtverwaltung gegeben
werden: Fax: 03437/98 58 226, Tele-
fon: 03437/98 58 215 oder E-Mail:
bachran.sebastian@grimma.de.
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Hoéfgen - ,Dorf der Sinne”

achsens Dorfer

fur noch mehr

Besucher und
Touristen attraktiv zu
machen, ist das Ziel
der im November 2008
gestarteten Initiative
+Sachsens Erlebnisdor-
fer”. Im Rahmen eines
Pilotprojektes konnten
sich Darfer im Frei-
staat mit Konzeptideen
bewerben, bei denen
lokale Besonderheiten,
wie kulturelle, hand-
werkliche Traditionen,
historische Ereignisse
oder aufiergewdhnliche
bauliche und natirli-
che Gegebenheiten im
Mittelpunkt standen,
Eine klare Positionic-
rung der Dirfer kann nachweislich einen erheblichen
Imagegewinn bedeuten und auch wirtschaftlich
Friichte tragen.
Insgesamt 54 Darfer sind dem Aufruf des Landwirt-
schaftsministeriums gefolgt, 30 nahmen an der Aus-

i;j -
l"l.----mi

b

Minam Drogsler bei der ldeensammlung in Hafgen mit
Dr. Johannes von Korff (Ii. Prajekipartner u. langjahriger

FUTOUR Koog partner] und S
(re. Projektverantwortlicher Stodt Grimma)

Baochron

Fate: Knsting Bohr

gebots wahrgenommen zu werden, Unter Einbezie-
hung von Birgern, Gastronomen, Landwirten, Kinst-
lern und ortsansassigen Firmen sollen Sinnesrouten
mit Stationen wie beispielsweise Kuhglockenspiel,
Duftorgel mit lindlichen Geriichen, Balancierpfad,
Tastkruge, .Landmaschinenorchester” zum Selbst-
spielen, etc. neuen Schwung in die touristische
Vermarktung des Ortes bringen. Mit der Initiative
Sachsens Erlebnisddrfer” ist der Freistaat Sachsen

Denkmalschmiede Hofgen: Auftakt zum Harspaziergang im Rahmen des Internationalen
Musikfestivals .Was haren wir?”

nern in vier Ortsteilen ist seit langem als attraktives
Ausflugsziel in Sachsen bekannt, besonders fiir die
Region rund um Leipzig. Er verfiigt durch die Lage an
der Mulde und im Naturpark Muldenland, die
Museen Wasser- und Schiffsmiihle, den Juttapark

schreibung zu den Pilotvorhaben Themendarfer” teil.
Spannende, kreative und einzigartige Konzeptideen
wie Textildorf Grofischénau®, .Eiszeitdorf Krausch-
witz", Granitdorf Demitz-Thumitz", Krabatdarf
Schwarzkollm®, .Schachdorf Borstendorf™ oder
FlaBerdorf Muldenberg” wurden eingereicht,

Dass in den Dorfern hervorragende Potenziale fur
eine touristische Entwicklung vorhanden sind zeigten
die Konzepte, aber nur die wenigsten Dorfer waren
direkt vermarktungsfahig.

Beim Pilotverhaben wurde neben anderen auch Hof-
gen bei Grimma fiir sein innovatives Konzept ,Dorf
der Sinne” ausgezeichnet. Der Ort mit 459 Einwoh-

sowie die Denkmalschmiede als Podium der schonen
Kiinste, Literatur, Musik und Wissenschaft {ber tou-
ristisch besonders interessante Anziehungspunkte.
Um wettbewerbsfahig zu bleiben und den Ort attrak-
tiver auch fiir Ubernachtungsgaste zu gestalten sind
nunmehr kreative ldeen zur Inszenierung der Ange-
bote gefragt. Ansatzpunkte fir das Erleben des ,Dor-
fes der Sinne” finden sich in Hofgen viele, beispiels-
weise Klanginstallationen und Kunstobjekte im
Naturraum, ein Medientechnologiezentrum und
Angebote rund um den Fluss Mulde. Es gilt, diese
durch einen inhaltlichen _roten Faden™ geschickt zu
vernetzen, um als Teil eines touristischen Gesamtan-

Vorreiter bei der Profilicrung von Darfern als touristi-
sche Produkte bzw. als touristische Destinationen im
regionalen Kontext. Die ersten qualititsgepriften
touristischen Dorf-Angebote sollen 2010 am Markt
platziert werden.

FUTOUR, in Kooperation mit ,Korff Agentur fir
Regionalentwicklung”, begleitet sowohl die Initiative
Sachsens Erlebnisddrfer” als auch Héfgen - das
Dorf der Sinne”. (md)

www.stadt-grimmo.de/06_tourismus/thedohoe.php
www.smul sachsen.defloendlicher_raum/1489.htm

nzenlos geniefSen

aaartand gre

/ unehmend versuchen sich Destinationen in Deutschland als
£_ Genuss-Regionen zu etablieren, .Regionalitat und Kulinarik”
ist derzeit ein Megatrend, nicht nur im Tourismus und in der
Regionalentwicklung. Das konsequente Aufgreifen dieser The-
matik und die dazu passende Umsetzung von Genuss-Regionen
hat sich erfreulicherweise durchgesetzt. Anfang der 90er-Jahre
wurden einige Pioniere noch milde belachelt, heute profitieren
sie von ihrer Vorreiterrolle.

Das Saarland geht diesen Weg und will iber die erlebbare

Auch in dieser Ausgabe stellen wir wieder zwei ehemalige FUTOUR-
Praktikantinnen vor:

andortsuche fiir braune Klimaschutz im Norden
~ohnen

Verena Isenberg

Dipl. Geographin, geb. 1981

Helke Neuendorff
Dipl. Geograph, geb, 1977

mb

Nach ihrer Ausbil- Nach seinem Geschmacksvielfalt auch die Einzigartigkeit seiner unter-

dung bei Studio- Geographic- schiedlichen Kultur- und Urlaubslandschaften inszenieren.

sus Reisen in studium, Prak- Deshalb stehen nicht die Gerichte oder die Kichen alleine im

Minchen tika bei ver- Fokus des von FUTOUR betreuten Projekts. Vielmehr stehen ‘
beschaftigte sich schiedenen auch die Landschaften aus denen die Produkte kommen und

Verena Isenberg ‘ y . Naturschutz- deren Macher im Mittelpunkt. (dp)

wahrend ihres & Organisationen

Praktikums bei und bei

FUTOUR, arbeitete Helke Neuen-
dorff ab 2005 als Referent fir
Landliche Entwicklung bei der
Katholischen Landjugendbewe-
gung Deutschlands in Bad-Hon-
nef. Seit 2008 ist er bei der Kli-
maschutzagentur Region I
Hannover GmbH fiir die Bereiche
Offentlichkeitsarbeit, Projektent-
wicklung und -management,
Netzwerkarbeit und zielgruppen-
orientierte Offentlichkeitsarbeit
zustandig.

FUTOUR mit dem Nachnutzungspo-
tential einer Klosteranlage. lhre
Begeisterung an Markt- und Stand-
ortanalysen wurde durch ihr an-
schlieiendes Wirtschaftsgeographie-
Studium mit Schwerpunkt
Immaobilienwirtschaft endgiltig
geweckt, Nach dem Studium in
Regensburg zog es sie 2008 zum
Kaffeerdster Tchibo GmbH nach
Hamburg. Als Referentin fir Stan-
dortbewertung ist sie auf der Suche
nach neuen Verkaufsflachen und
~~awertet diese im Hinblick auf
satz- und Umfelderwartung.

Eine starke Stimme fiir die Mittelgebirge

m November 2008 wurde der Verein Deutsche Mittelgebirge”™ gegrandet. Grindungsmit-
glieder sind der Bayerische Wald, die Eifel, das Erzgebirge, der Hunsriick, der Oberpfalzer
Wald, das Sauerland, die Schwabische Alb, der Schwarzwald, der Westerwald und das Zittau-
er Gebirge. Gemeinsam soll die herausragende Bedeutung der abwechslungsreichen Ferien-
landschaften zwischen Alpen und Kusten starker ins Bewusstsein gehoben werden. Zugleich
will der Verein Lobbyarbeit betreiben und den Mittelgebirgen mehr Gewicht in politischen
und touristischen Gremien verschaffen, Versammlungsleiter und Fachmoderator war Dr. Peter
Zimmer [FUTOUR). Zum Vorsitzenden des Vereins wurde Christopher Krull, Geschaftsfiihrer
der Schwarzwald Tourismus GmbH gewahit: Die Mittelgebirge brauchen eine starke Stimme
im Deutschlandtourismus. Wir wollen kinftig in der Inlands- und Auslandswerbung mit ahn-

Birger, Unternehmer und Verwal-
tung - diese Akteure ziehen nur an

Nerbffentlichungen von For- einem Strong, wenn sie begeistert lichem Gewicht wie die Stadte, die Alpen und die Kisten auftreten. Gut ein Drittel aller
schungsergebnissen, Studien und von einer Soche sind - diese Begei- Ubernachtungen in Deutschland entfallen schlieblich auf unsere Regionen.” Ziel ist es
Unmwwungeﬂ stehen Mﬁfﬁg in sterung zu wecken ist die KunstI” zunachst, bekannte und bisher unbekannte Themen in den Deutschen Mittelgebirgen kreativ,
einem innovativ und selbstbewusst neu zu positionieren, (pz)

den es zu mnterfmycn gilt*®
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Chicago Glory

Gospelnacht
lockt erneut in
die Frauenkirche

Grimma ir). Fast genag emn Jahr nach
der Premisre findet am 21 November
i rweite Grimmaer Gospelnacht in der
Frauenkirche stant Nachdem im vorn-
gen Jahr Big Mama & The Golden Six
hunderte Zuhirer in das Kirchenschiff
lockten, will sich diesmal das Ensemble
Chieago Glory in die Herzen der Grim
maer singen. [Me Sanger disses einzigen
schwarzen Minnerquartstts in Deutsch-
lard sind alle seit Jakiren im internatio
nalen Musikgeschaft und vor allem im
Gospelbereich aktiv. Eine dreikdpfige
Band mit Puiano, Bass und Drums unter
sturrt die Sanger, die von sich sagen, sie
seien im Aufrrag des Herrn unterwegs
pel ist fur sie nicht nur Musik, son
m auch Energe und Lebensgefihl
r Gospel-Standards hinaus gehdren
Hepertoire auch moderne Stucke
i Musik wird spannend und kreativ
und doch leicht zu genieBon prasentiort
Dabel will die Gruppe mimeiben. Die
Sanger mischen sich unter das Publi
kum, beziehon die Zuhorer mit ein und
erzeugen eltie Stmmung wie bei einem
schwarzen Gottesdienst

:.'2 . Grimmaer Gospeinecht. Chicago Giory

11.. 19 Unw, Frausnhirche Grimma; Kar

teninto: 0170/3 03 01 02

ANZEIGE

Ein Service der

Leipziger Volkszeitung

im Reisecenter TUl-Travelstar
in Grimma, Lange StraBe 52,
Tel.: 13437/52 21-0.

Ab tolon konnes Siq gom

® prrvats Antesgen aulgeten

B unsaren Abo- Servies sutren

® the Chiffre: Zusandungen absolen
# Pou e due Redakinn abgaben

Hohnstadt

Kartoffelfeste
im Goschenhaus

Grimma. Das Angebot des Goschen-
hauses Hohnstadt zu den Kartoffelfes-
ten hatten in den vergangenen Herbst
ferien zahireiche Kindergruppen und
Einzelpersonen genutzn Wahrend e
ner Fulirung wurde ein Bogen von der
Geschichte der Kartoffel, thren Beson-
derheiten auch fir die Muldenregion
bis hin eorg Joanchim Goschen ge
schlagen. AbschlieBend konnten die
Kinder selbst im Goschengarten Kartof:
foln iiber der Flamme garen und mit
Quark im Kuninrimmer des Goschen
hauses genieBen

u G

Hofgen
Klidrschlammdeponie
wieder im Blickpunkt

Grimma/Hélgen. Informationen  zur
chemaligen Klirschlamm-Deponie in Ka
ditzsch werden am morgigen Mittwoch
zur Ortschaftsratssitzung in Hofgen ver-
mittelt [He Sffentliche Sitrung beginnt 19
Uhr im Dorlgemeinschafishaus Schkor
itz in der Naundorfer StraBe 2

HKOMPAKT

Um Tiet und Rohbauarbakten ar der new
an Hohnstihduer Feuarwehr geht es heute
aul der Sitrung des Technischen Aus
husses, die 17 Uhr im Rathaus beginnt
sbens-Zelt st das Thema Oes offenen
Gesprichshreises houte ab 18 Une am
Baderplan 1 mit Plarerin Beste Schelmst
von Kirchbach
Moues Im StraBenverkehs und fund ums
Auto gibt es houte ab 15 Uhe in einar Ge-
sprachsrunde bel der Urania in der Leiprs
ger Strafe 5/Ecke Webarstraie

GRIMMA

Dienstag, 27. Oktober 2009

Dorf der sieben Sinna: Der Grimmaar Ortsteil Hifgen soll in den kommenden Ishren sinan Eanz elgenan Charakiar arhalten

»verrucktes Dorf* soll Impulse geben

Konzept fiir Themendorf Hofgen in Sicht / Anregungen durch Exkursion nach Osterreich

Grimma/Hofgen. _Das Dorf Mir sieben
Sinne” - unter diesem Molto hatte der
Grimmaer Oristeil Hifgen seine Idee
fir den shkchsischen Themendorf-
Wettbewerb eingerelcht und konnte
damit punkten (die LVZ berichteis)
Nun wurden zehn Blros in Sachsen
angeschrieben, ein  Entwicklungs-
und Vermarkiungskonzept zum The-
ma Sinne Mir Héfgen ru erarbeiten

Emen ersten Zwischenberichy iber
die ersiellten Konzepovorschlige dieser
Biros soll es un nachsten Monat geben
informierte Sebastian Bachran der
Sudverwaltung Grimma. Es gehe bei
den  kiunfrigen Handhungsgrundlagen
vor allem darum, Alleinstellungsmerk
male fiir den Ort Hofgen hersuszuarbe)-
ten und die Erlebbarkeit kreanv zu ver
mittein. In den }_-mrrpu-hmun‘ sollen

um die Umsetzung des Enmwicklungs
und Vermarknungs! eptes fur Hof

hireiche Anregun ir den . Zu
kunfts-Wegweisor® des Gnmmaer Ors-
teiles sind bereits in der Konzepudee
enthalten, die von der Stadt als Weonbe
werbsheitrag eingereicht warden war
50 soll zum Beispiol
eine Indoor-Sinnes-
Welt in ahen Scheu
ne ermichiet werde

HOFGENS SIEBEN SINNE

ne” Tu erschliefen
von Hofg

der als g Runde
1 fiber Schkorotr und Ka
dimsch zur ta-Park und von da wie
der nach Hi hren kimnte und der
immer wieder mit Effahrungsstatic
komplettert wird
Dass erfolgreiche T‘lrrm-ndur!r
nur fir Gaste, sond, i
genen Hmr.l.m. L
was Besonderes
darstillen, davon
waollen in

ein Weg der Ener
we” konnte entwe
hen, ein Barfulipfad
oder ein Kunstgar
i whren als of
fentiche Wige
durch das Gel

auch die ortlichen und reg Ak
teure einberogen werden. Ab April
nachsten Jahres heifit es nus der
Sudtverwalrung. ginge es dann schon

Stadtrat berit iiber Plidne fiir Solarstrom in GroB8bardau

Ein ortsansiissiger Unternehmer und eine Firma aus Hessen wollen Photovoltaik-Parks errichten

Grimma/GroBbardau. Nach den bereits
bekannten Flanen fiir drei groBe Wi
rider zwischen GroBbardau und Kley
bardau (die LVZ benichtete), wollen jetzt
weitere Investoren in dem Gnmmaer
Ortstell in grilerem Stl emeverbare
Energie erzeugen. Der Grimmaer Stadt
rat befasst sich auf seiner nachsten Sit
zung am Donnerstag mit owel Vorhaben
im Bereich Photovoliaik

Horen kann man die Natwr, abar such
Kiangkiinste, tu rlechen sind Apfaibii
ten und leckeres Essen, das Fihlen
und Tasten bletel sich Uberall an, die
Frichte der Strauobstwiasen und die
Mahizsiten in den Gaststitten schme-
0% chen, zu sehen st im Hofgener Tal der 40

Grimmaer in den
nachstenn Tagen bei
einer Exkursion
nach O ch

des AWO-Wohn-  pmuide Mptiriiches und Kunstvolles, ETT d Frauen
heims  des kbar N mit Bowegung und Glekchgowicht or. 215 Sachsen fahiren
Zus nark kundet man die Umgebung. und Jochen
ler Parmer b schhoslich hat man in und um Hotgen Sebastian
die Moglichkeit, ei- unvergessens Begegnungen. von der
nen Weg der Sin rwaltung

Arndt Viehweg plant, die freion Flachen
n1d um den Getrankevermieb Vifra mit
Modulen zu besticken Es geht
um eine Flache von 1,6 Hektar, auf der
rischer Strom mit einer Leistung
von bis zu 1800 Kilowan erzeugr wer
den soll

Evwa zehnmal 50 groB soll ein Solar
park werden, den oin Unternehmen aus
Albweim i Hessen direkt an der Staats-
strafle 11 rwischen Grimma und

bardau ermichten will Es grenzt direks
an den Gewerbspark m- Weinberg. Ge
plant sind hier Photovoltaikanlagen, die
auf Gelenken gert sind und dem
Sonnenstand folgen, sogenannte nach
lnufende Anlagen. Nach dem gegenwar
ogen Stand der Technik ware aufl dieser
Flache eine installierte Leistung von bis
zu funf Megawan miglich

Die Firma Elektro Kirchner bauote
1996 thre ersten Pho ikanlagen

»Auf schlimmer und ewig*

Leipziger Kabarett Die Funzel begeistert in Grimma mit aktueller Polit-Satire

Der  Grofibardausr  Unternebimer
Grimma.  Angeschmiert und AusgeMer
kelr™ - die 50 vam Kabaren Leipriger Fun

2el plakatierte und im Eathaussaal Grim
ma aufgefishrie Politposse mit dem Un
tertitel Auf schlimmer und ewig®, fand
Anklang beim Volk, zu hundert Prozent
Dabel hatten sich nur 70,78 Prozent der
Deutschen schon vor vier Wochen fur ge
nau dieses Programm entschieden, nhm
lich mit ihrem Kreuz rur Bundestags
wahl

Und so zogen die Bithnenskteure alle
Register. umn dem Wihler, ob er zur Ume
ging oder auch nicht, den Spiegel vorzu
halen. Denn der hatte letzibich mit ses
nem Votum im September in den Provin
zen die Bolzen aufgelegt. die nun in der
Hauptewadt abgeschossen wurden Wen
wunderie es dann, dass sich die Kabaret

tsten des Landes an der Lumte pudebwohl
fuhlen [e Leipziger Funzel m Besonde
ren avancierte gar zum Spotbght und be
leuchiete das \\lh]mgrlmh udem mit
brillanter Mimik und Gestik. Und zwar so
brandaktuell, dass man glauben konn
die Wortakrobaten kommen direkt v
den Koahtionsverhandlungen in Ber
zam Auftritt nach Grimma

~Anders kinnen wir uns die verbhuffen
do Akmunkitit nicht erklaren”, staunten j
donfalls Martin und Hebecca Jacoba
Narirlich waren wir dabei®, schmun
Funzel-Direk Thorsten Walf . Wenn
auch nur durch die permanente Bencht-
erstattung eines TV-Nachrichtensenders,
der bel uns tm Theater Tag und Nacht
luft®, gab Wolf zu .Wenn wir abends
spinlen, kennen wir zumindest die wick

ngsten Schlagreden. Daraul wmgeben
setzen sich Redakteure und Autoren |
und schreiben den Text um, Und die Dar-
ire Ideen
ifizierten

Momentan, wo in Berhin nabezu stiind
bich neven Meldungen rum Thema kom
men, habe man sine Situation, wo Kaba.
rett am Limit gemacht werde, meinte
Walf Was freilich die voll hire!
erklirte. .Ich habe richtiy gewal
tm September und jetrs mit dem Be
hier bei der Funzel in ma”, lachie
Holand Goebel Selbst Bettina Holfier vom
stidtischen Kulturamit kam aus dem La
chen nicht heraus. War ih
de tber einen brechend v
sicht geschrieben

Frank Schmidt

Wortakrobaten: Neben Pianist Helge Nitrschike (nicht im Bild) sind Bernd Herold und Katherina Brey sowle Thorsten Woll und Sabine

Hidhne (v.|.) die Leipriger Funzel. Sie beleuchten brandaktuel das, was die Wakldar so gewollt haben

Foto: Frank Schmidt

Funkturm
Landwirt gibt
Land nicht,
Verfahren ruht

rechwite [
gesellschafi Telefonica/, I
antrag fur einen Moby

ben vorerst ruhen Offy Begrundung
gegenuber dem Landratsamt Man benan
ge noch Zen, dw Anforderung

turschutzes zu erfllle

In Ditben selbst hatten sich die Fronten
et Dabel sah
e Angelegenhen
schon eriedigt Der Grechwitzer

Landwart Mario sen Feld
Telefonacar0, aten wollte, hat
te nach Druck aus der Bevolkerung er-

klari, er werde das Land o
(die LVZ borichtete) Das war schon
Sommer. Voran gegangen waren nicht nur
verbale Atacken gegen Lang dern
mutmaBlich auch titliche, betspielsweise
ein sufgeschrunener Weidezaun. e auch
gegeniber dor LVZ abgegehene E
reichte einig nkturmgegner:
fenbar nicht sus. Zumal das Landratsa
sich weiter mit dem Baunantrag befasste
und die Mobdfunkgessllschaft offentlich
nicht von den Plinen Abstand Das
Landratsamt hane in dieser Siraation ver
lauten lassen. es witrde das Verfahren um
den Bauantrag einstellen, wenn der Land-
eigentumer gegeniber der Hehorde er-
klart, dass er das Land nicht mehr rur
Verfugung stall

Diese Erklarung gegenuber
ratsamt wollle Lange aber nicht abgebe
Schlieblich sei die Behtrde in der Sache
uberhaupt nicht sein Partner. Das hatie or
auf einer Sitzung des Ortschaftsrates, des
sen Ml\uln—d er . Gffenthich kund getan
Funkmastgegmer witterton dann offenbar
den Versuch einer Tiuschung. jedenfa
registrierte der Landwirt neverliche A
feindungen, such wieder in F
durchschnittenen Weidezaunes
nun schon mebrmals passiert

Foto: Klaus Peschel

dem Land

3 wines
und die Hofgenenn Kamnn Kahle vom Das sei
Freitag bis rum Sonniag in mehrere os-
terreichische Themendorfer Das Sach In dieser Situanion schalete sich Gnm-
sische Landesamt fiir Umwelt i mas Oberburgermeister Matthins Berger
wirtschaft und Geologie als Trager der  ein und wallte _versuchen Tu vermiteln®
Themendorf-Bewsgung hat diese Fahrt  wie er selbst sagt Berger schrieh ans
organisiert und erhofft sich in O Landratsamt und mformberte das Bavauf
reich viele Anregungen fir Sach sichtsamt uber die Erklirung Langes, das
Immerhin. so Gabriels Vogel v Lan-  Land nicht zu verkaufen, Ohne Erfolg, die
desamt, gebe es im Nachbarland schon  Behorde bestand weiterhin aufl Langes
seit dem Juhr 2000 die unterschied
behsten Themendorfer

Die Exkursion wird unter anderem in
das Granitdorf Plocking im  dsterme
chischen Mihivierw! fihren. dann geht
s in die Landschaft der niederosterre:
chischen Voralpen Hier ist das Schmie
dezentrum Ybbsiz das nachste Zie|

Bittenn Bergers gab
dann vor etwa zwei Wochon doch noch
ab. Gestern war Lange deswegen auch
wch persénlich beim Bausufsichtsami
ber das Gesprach wurde Stllschweigen
vereinbart André Neumann

Ein weiteres Themendorf ist das Mol
dorf Armschlag im Waldviertel,
e Tum

bevor
Informationsfahrt
Hermbaumgarte
" im Weinviertel
Grenze, geht
Hoffmann

nde der

nach

Stadtrat
Erneut Debatte um
Sitzungsbeginn

Grimma. Der Grimmaer Stadtrat mifft
sich am Donnersiag dieser Woche 1u
seiner nichsten Gfentlichen Sicung
im Rathsus. Beging st 18 Ubhr Ob es
b dieser Ubrzeit auch kunfug bleibt,
wuch dariber wird an diesem Abend
ehr diskutiert. Denn noch immer sind die
Abgeordneten uneins, wann die Sit-
zungen des Stadtrates und der be-
schlieBonden Ausschiisse beginnen
sollen [ie CDU dringt jetrt auf sine
Entscheidung und hat einen He
schlussantrag vorgelegt Beginn ein-
heitich 18 Uhr Gleichzeing soll der
Oberburgermeister daflir sorgen. dass
keine Sitrung spater als 22 Uhr endet

Er ist die Jungfrau

Bernd und Isabell Briickner geben Konzert in Dében

auf und brngt es mittlerweile auf mehr
als 4000 Anlagen mit Tusammen 1
als 20 Megawan inswullierter | g
In GroBbardau soll direkt neben dem
Park emne Niederlassung entsiehen

Der Smdirat solt Am Donnerstag ru
nachs: grunes die Aufstellung
von Bebauvungsplanen fisr basde Vorha-
ben geben
lagen divser
bich

nordnung erforder
André Neumann

Grimma/Mében. Glauben 5w nicht es
konnte bel einem Saxophonkonzert lang
weilly werden”, ruckte Bernd Briickner
vom [uo b beim Publibum das .Pas de
deux - Saxophone pur® ms rechie Licht
Mt de aberschriebenen Programm
gusgerten er und seine Ehefran Isabell im
Bogenzauberraum der ahen Brauerei in
der ehemaligen Schiossanlage in Doben
Fur die dort nur sof Saxophon aufge
fuhrte Kammermusik. die fir das Duo b
ene kinsderische Herausforderung sel
brachie das Musikerpaar gheick sec!
sophone mit Eine Vielfalt an Instrumen
ten, die unversichtbar waren fiur ein Re
pertoire von Bach bis Lennon/MecCarmey
Und erst recht fiir die Ritterbche Gesch
e, ein Melodram fir rwei Saxophon
dem unter anderem das Toten eines Dra
chens sowie die Befreiung einer Jungfrau
musikalisch umgesetzt wurde, Mit der Be
sunderheit, dass sie, lsabell Brickner, die
mstrumentale Rolle des Riters ubernahm
und er, Bernd Brisckner. die der Jungfran
Indes ist es die Rolle von Remnhard Jung
hans, kulturelle Aktivitaten im F
kreis Dorf und Schloss Diben zu koords
nieren. Dieser miht sich sls Verein um
kubturelles Leben auf dem Schiossgelande
Was aber nunehmend schwerer wird
raumte Junghans angesichts der n Fred
el Plitze im Hogenzauberraum ein. Zwar
konnite er fiir dieses Konzent noch gendi
gend Besucher begruflen, um die Unkos
on 2u decken. .Aber uns ist ex auch wich
g, die Leute kommen und nel n ihre
Eindricke mit, um sie viellec HeTTY
tragen”, sagie Junghans Als solch ein Bot
sich Ii:-rsl Anders an. Das ers

Nicht nur, weil er die
kenmt Mir gefall. wie sie mu
n, und iberhisupt die Art dieser Mu
Frank Schmidr

Dia Vieltalt der Sanophone: Isabell und Bernd
Brucknar nutrien sk such fir i Kamemer.
konrert im Schioss Doben,
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Ganz gemiichlich geht es mit der hand

- Sek, Sdsusig- Wolskin aue e,

betriebenen Fahes ~ahe Nimschen uber die Mulde

Yi Café gibt es unterschiedli-
che, offene Kiichen mit Spe-
zialitaten aus China, Japan, In-
dien, Thailand, Malaysia, Itali-

Foto' Mantern

SRRV AL Wi L VLl
sucht seine eigene Kéine Oase
zu findeni:Mancheilieben es,
in den wenigen Parks zu fla-
nieren, andere interessieren

: Fahrma

Grimma - Langweilig wird
ihr nie. Vorbei an schroffen
Felsen, dem einlullenden
Auf und Ab sanfter Hiigel
und weiten Auen zieht sie
mal forsch, mal langmuitig
dahin. Lasst sich aufihrem
Weg durchs sichsische Tal
der Burgen von einem
ganzen Hofstaat prichri-
ger Bauten die Aufwartung
machen. Der Kinderstube
im Erzgebirge ist sie langs
entwachsen, wenn ihre
Wasser die Tiirme von
Schloss Rochlitz erblicken,
das  hoch iiber der
Zwickauer Mulde thront.
Viel haben die alten Mau-
e tber die Jahrhunderte
erlebt, Kaiser und Konige
kamen und gingen, Krie-
gen und Belagerungen galt
frotzen

lag, £6-40. c009

wer , dhanghar  verlasst,
nimmt keinen Flughafenbys -
nein, in der Stadt der Superla-
tive ist es:der Transrapid, der
mit 431 Stundenkilomerern -
L

nn, hol’ i

Doch das alles interessiert
das Flisschen kaum. Wihrend
die Besucher der Burg durch
Ginge und Verliese stromern
oder bewundernd vor der _Je-
bendigen” Version des Dresd-
ner Fiirstenzugs innehalten,
eilt es weiter. Passiert Colditz
samt Schloss, das, mehrfach
neu, um- und ausgebaut, vor
allem als Gefangenenlager fiir
alliierte Offiziere im Zweiten
Weltkrieg Furore machte. Mit
wachen Augen schauen die
Fenster der einstigen Reichs-
burg Kaiser Friedrich Barba-
rossas aus der Hohe auf die
Uler der Zwickauer Mulde, die
wenig spater aufihr Freiberger
Pendant treffen soll.

Gemeinsam machen sich
die beiden Flussarme auf die
Reise, nicht selten einen Tross
Kanuten im Schlepp Spé

M Der Veranstatter China Tours tiatel
gut organisient Reisen nach Shanghai
mil deutsch sprechenden Guides an
wiww.ching-lours de

her!

testens im Kloster- und Miih-
lental wiirden die romanti-
schen Wasser gerne verweilen,
aber die Sutmlng treibt sie
unerbittlich voran. Hier, vor
denToren Grimmas, liegen am
linken Muldenufer im endlo-
sen Griin von Wiesen und
Wald die malerischen Ruinen
des  Zisterzienserinnenklos-
ters Marienthron in Nimb-
schen und erzihlen noch im-
mer die abenteuerliche Ge-
schichte seiner beriihmtesten
Nonne, Katharina von Bora,
Ein Stiick weiter fithrt direkr
an der rustikalen Kloster-
schinke ein bequemer Pfad
durch den Wald, um einen
nach gefithlten zwei Kilome
fern am  Anlegesteg einer
handbetriebenen Fihre abzu
liefern, die schon seit eh und
jeihren Dienst wur. Ist die Klin

-

gel kaputt, hilft lautes Rufen.
‘in .Fahrmann, hol uber” zur
anderen Flussseite, und gleich
tritt selbiger aus dem einsa-
men Fahrhaus. das sich im
Laub der Baume versteck:
.Komme schon!, hallt die
Stimme von Manfred Gornitz
heruber, der hieran , guten Ta-
gen” an die tausend Leute be-
fordert. Durch Schragstellen
gegen die Stromung Gbérwin
det die kleine Gierseilfihre ih-
ren 90 Meter langen Weg. In al-
ler Seelenruhe treibr der Kahn
iiber den samtenen Teppich
des Flusses und bringt seine
Passagiere schlieBlich ans ge-
wiinschte Ufer,

Von dort aus wandert man
im grofien Bogen zum nord
lich gelegenen Schiffsanleger,
schlendert mitten hinein ins
uckende Dorf Hofgen mii

| o

* Hongkong

dpa-Cusls 4220

Wassermiihle und Wehrkirche
und weiter zur Denkmals-
schmiede, einer sehenswerten
Kultureinrichtung  in Ka-
ditzsch, Kehrt zuriick auf Feld-
wegen und schlieBlich durch
den Jutta-Park zur Schiffmiih
le, die als technisches Muse
um auf der Mulde schwimmt.
In nachster Nahe macht sich
ein Ausflugsschifi auf Rich-
tung Grimma, jenes schmucke
Stadichen mit alten Biirger-
hdusern und hiibschen Gas-
sen. In traumwandlerischer
Langsamkeit folgt das Boo
dem Fluss und ldsst einen fiir
eine keine Ewigkeit die Zeit
vergessen

SABINE MATTERN




Fachseminar

Grimmaer auf
der Spur von
Themendorfern

Grimma/Bockau (sho). An einem
Fachseminar des Arbeitskreises ,Sach-
sens Themendorfer®, zu dem das sich-
sische Ministerium fiir Umwelt und
Landwirtschaft eingeladen hatte, nah-
men am Mittwoch Simone Kluge vom
Grimmaer Stadtentwicklungsamt und
Sebastian Bachran als Mitarbeiter Me-
dien, Presse und Offentlichkeitsarbeit
von der Stadtverwaltung Grimma teil.
Die Vertreter der Muldestadt wollten
sich bei diesem Seminar Anregungen
fiir die weiteren Aktivitdten im neu er-
nannten Themendorf Hofgen holen und
Erfahrungen anderer Orte auswerten.
So stand das Dorf Bockau im Erzgebir-
ge im Mittelpunkt, das auch Ausrich-
tungsort der Tagung war. Bockau profi-
lierte sich in den vergangenen Jahren
als ,Laborantendorf* und lieB Traditio-
nen wie Vitriololbrennerei, Krauterla-
boratorien und Elixiere aus der Angeli-
ka-Wurzel wieder aufleben.

Am 3. September ist Gabriele Vogel
vom Referat Landliche Entwicklung des
Sachsischen Landesamtes fiir Umwelt,
Landwirtschaft und Geologie gemein-
sam mit dem Arbeitskreis ,Hofgen —
Dorf fiir sieben Sinne“ in der Wasser-
miihle Hofgen zu Gast.
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‘on Dirk Hein

DRESDEN - Das sind Sachsens
innovativste Dorfer: Demitz-
Thumitz (Granit), Schwarz-
kollm (Krabat), Hafgen (die
~Sieben Sinne*“) und
GroBschonau (Textilien) sind
seit gestern ,Sachsens beste
Themendorfer®. Als Lohn win-
ken insgesamt 60 000 Euro und
(vielleicht) mehr Touristen.

Insgesamt 30 Dérfer hatten
sich um die Auszeichnung
bewurben Gesler gab Land-

tschafts-

verarbeitet.

minister Frank Kupfer (CDU)
die vier Gewinner bekannt. ,Es
ist beeindruckend, wie die Dor-
fer sich touristisch profiliert
haben. Auch der ldndliche
Raum in Sachsen hat viel zu
bieten®, so Minister Kupfer.
Hofgen (Ortsteil von Grim-
ma, 68 Einwohner, aber 70 Ar-
beitsplatze) will sich als ,Dorf
der sieben Sinne® weiterent-
wickeln. Rund um die Denk-
malschmiede Hofgen soll iiber-
all etwas zu sehen, riechen,
schmecken, horen oder er-
tasten sein. Grimmas Oberbiir-
germeister Matthias Berger
(parteilos) voller Stolz:
»Die  Auszeichnung

Gewinn fiir die gesamte Re-
gion.*

Auch Schwarzkollm mit der
Krabatmiihle wurde als The-
mendorf ausgezeichnet. ,Das
ist eine grofle Chance fiir uns.
Hoffentlich erleichtert das
auch weitere Investitionen®,
freut sich Tobias Zschieschick
vom  Krabatmiihlen-Verein.
Das Geld soll helfen, externe
Werbeexperten  ,einzukau-

fen”. ,Wirhaben bislang fastal-_

les im Ort selbst gemacht. Jetzt
brauchen wir Hinweise, wo wir
noch etwas verbessern Kkon-
nen*, so Zschieschick weiter.
Das Granitdorf Demitz-Thu-

harte Fak—

nummmmnimsmdhmsmmlnnmnmmsom-mwwusdmmsmn(uumamm

mitz (Kreis Bamzen) setzt auf

Sachsens beste Themendirfer

ten. Granit hatte dem Dorfeinst
zu wirtschaftlicher Bliite ver-
holfen. GroBschonau (Gorlitz)
hat als Textildorf eine jahrhun-
dertealte Tradition. Ein Indust-
riepfad soll schon bestehende
Angebote (Deutsches Damast-
und Frottiermuseum) ergin-
Zen.

Die Dirfer teilen sich die
60000 Euro. Die Themendor-
fer sind eine ,einmalige Ge-
schichte. Wir werden aber prii-
fen wie das Geld eingesetzt
wird, und dann entscheiden,
ob es einen weiteren Wetthe-
werb geben wird*, so Andreas
Kunze, Sprecher im Landwirt-
schaftsmnistenum

Foto: Wittchen

DRESDEN - |
stehen Streik
schaft ver.dii
sich bei einer
der befragter
100 Handels!
kampfaus. N
Sprecher Jor
schonin den
derlegungen

DRESDEN-C
in Sachsen g
2009 wurden
amt 1590 Sc
registriert- 1
reszeitraum.
den zwischer
Schwangerst
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Grimmas Ortsteil Hofgen zum Themendérfer gekiirt
Landwirtschaftsminister Frank Kupfer zeichnet , Dorf der sieben Sinne“ aus

Landwirtschaftsminister Frank Kupfer hat heute am Donnerstag, dem 04. Juni die
besten Pilotvorhaben zur Ausschreibung ,Sachsens Themendorfer* ausgezeichnet.

Der Grimmaer Ortsteil H6fgen wurde neben drei weiteren Preistragern aus

30 Bewerbungen ausgewahlt. Als ,Dorf der sieben Sinne* soll sich der reizvolle Ort
entwickeln. Dabei wird vor allem Wert auf die Vernetzung der bereits vorhandenen
Angebote gelegt und neue Ideen etabliert werden. Ausgefeiltes touristisches Marketing
soll die herrlichen Muldenaue um Grimma als touristische Marke installieren.

Oberburgermeister Matthias Berger freut sich tiber die Auszeichnung: "Kultur,
Geschichte, bodenstandige Kiiche sowie einen hohen Erholungs- und Erlebnisfaktor,
der kleine Grimmaer Ortsteil Hofgen hat Potenzial. Als ausgewahltes Pilotprojekt wird
die breite Palette gebiindelt und touristisch weiter ausgebaut. Ein Gewinn firr die
gesamte Region."

Der 67-Einwohnerort ist als beliebtes Ausflugsziel bekannt. So ist die Metapher zum
Dorf der sieben Sinne nicht weit. Denn mit (iberregionalen bekannten Ausstellungen,
Konzerten und avantgardistischen Kunstinstallationen der Denkmalschmiede Hoéfgen
oder kulinarischen Genlissen der ansdssigen Gastronomie machte er sich bereits einen
Namen. Duftende Streuobstwiesen, klappernde Miihlenréader oder physikalische
Phanomene machen das Dorf einzigartig, und eingebetet in schénster Natur mit Rad-
uns Wanderwegen, der Muldenschifffahrt 14dt der Ort zum Verweilen ein.

,Das Spektrum der Ideen, die die Dérfer fiir ihre thematische touristische Profilierung
entwickelt haben, war beeindruckend. Die Vielfalt beweist, dass nicht nur die GroRstadte
touristisch interessant sind, sondern auch der landliche Raum in Sachsen viel zu bieten
hat", sagte der Minister wahrend der Auszeichnung. Die Ehrung fand im Rahmen des
Fachkolloquiums ,Sachsens Erlebnisdérfer des Landesamtes fir Umwelt,
Landwirtschaft und Geologie statt. Die vier Themendérfer werden nun in der Umsetzung
ihrer Projekte durch professionelle Tourismusexperten unterstiitzt. Dafiir stellt die
Staatsregierung insgesamt 60.000 Euro zur Verfiigung. Kiinftig sollen die Pilotvorhaben
mit ihrem individuellen Weg ein Beispiel fiir andere Dérfer geben und ihre Erfahrungen
weitervermitteln. Ziel der im November 2008 gestarteten Erlebnisdérfer-Initiative ist,
Sachsens Dérfer fir noch mehr Besucher und Touristen attraktiv zu machen. Dazu
gehodren neben den ,Themendorfern” auch die Initiativen ,Sachsens Schénste Dérfer”,
die sich durch ein besonderes baukulturelles Erbe auszeichnen, sowie ,Sachsens Bunte
Dérfer”, die eine groRe Angebotsvielfalt aufweisen. In allen drei Bereichen arbeiten
interessierte Dorfer in Arbeitskreisen bei Themen- und Produktentwicklung und der
Vermarktung zusammen.
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as wir haben, ist unver-
. | kduflich. Ist unbezahlbar.
Ist ein Geschenk der Na-
ur.’ So umschwirmt der dsterrei-
e Schriftsteller Robert
Vie..asse einen Teil seiner Heimat,
las Waldviertel. Ein Landstrich
schier klassischer Schénheit, ein-
;am, bisweilen elegisch. Das soll-
e dem Stadter gefallen und war
sleichwoh! fiir ihn touristisch
1nattraktiv, bis man auf die Idee
<am, die Reize der Region auszu-
sauen, ohne ihr Gewalt anzutun,
and zu einer Marke zu biindeln,
n der Naturfreaks und Wellness-
Fans, Kunst-, Kultur- und Ge-
schichtsinteressierte, Liebhaber
podenstdndiger Kiiche auf ihre
Kosten kommen: auf ihrer ,Lieb-
lingsstrecke", aber, weil alles dicht
beieinanderliegt, auch grenz-
iiberschreitend. So bleibt die Sa-
che interessant. Die Region, in der
Jahrhunderte niemand reich wur-
d "+ aufgebliiht — wirtschaftlich
w  nental. Holla, wollten wir
nicht ins liebliche Muldental?
Nach wie vor. So oder dhnlich soll
es namlich auch in Sachsen bei al-
len zugehen, die sich zum The-
mendorf entwickeln wollen. Hof-
gen also. Dies ist ein Winzling von
Ortsteil der Stadt Grimma: mit
67 Einwohnern und 70 Arbeits-
plitzen. Im Rahmen genannten
Pilotprojektes schwebt Héfgen
vor, ein, Dorf der sieben Sinne” zu
werden. Hat der Mensch nicht
nur fiinf, wenn wir horen, sehen,
schmecken, riechen, tasten zu-
sammenzdhlen? Diese bedient
Héfgen schon jetzt erstklassig,
wie ihr sogleich merken werdet.
Kiinftig sollen noch der Sinn fiir
Begegnung, fiir das Aufeinander-
zugehen, und der Zeitsinn dazu-
k 1en, der uns Orientierung
in. _estern, Heute und Morgen
gibt. Also auf, zur Sinn(e)suche.
Das Muldental, von je her ein
beliebtes Ausflugsziel fiir Grof3-
stidter aus Leipzig, Dresden,
Chemnitz, ist ein Giinstling der
Matur, was sich im Friithling be-
sonders charmant dartut: knall-
gelbe Rapsfelder in Konkurrenz
zum Lowenzahn, pastellfarben
blithende Apfel-, Kirsch- und
Pflaumenbiume auf den Streu-
obstwiesen, umrahmt vom Kon-
zert der Vogel. Dort, hinter den
groRen Biaumen, flieft die Mul-
de, die alte Schlange. Man sieht
ihr nicht an, wie tiickisch sie ist.
Das verheerende Hochwasser
von 2002, als in ihrem gesamten
Einzugsbereich innerhalb von
zw=i Tagen 360 Liter Regen auf
e Quadratmeter fielen, ist
uns auch iiber die allgegenwar-
tigen Wasserstandsmarkierun-
gen von damals hinaus in Erin-
nerung. Dennoch bleibt der
Standort begnadet. Aber es gibt
mehr in Hofgen als reizvolle Na-

tire QA wrsla anite Radinonnoen

Sachsen nicht mal in jedem
fiinften Dorf": Gunter Hantsch-
mann ist ein selbstbewusster
Ortsvorsteher. Er benennt uns
die Museen Wasser- und Schiff-
miihle samt Gastronomie und
Herbergswesen, die Denkmal-
schmiede mit einem kontinuier-
lichen und gefédcherten Angebot
fiir Akteure wie Konsumenten
von Kultur und Kunst samt Gale-
rie und Kinderatelier, mit dem
kaum eine mittelgrole Stadt
mithalten kann. Nicht zu verges-
sen der Jutta-Park, die 800 Jahre
alte Wehrkirche auf einem
Porphyrhiigel, die gerade res-
tauriert wird, Skulpturen als
stindige Ausstellung in der
Landschaft, Wanderwege, ein
beneidenswert geschlossenes
Ortsbild mit sieben alten, zu
allermeist rekonstruierten und
genutzten Vierseithofen, die
dem Ort seinen Namen gaben.
Mittendrin ein Biobauer, der
Naturlandbetrieb Hannes und
Taubert GbR, der aus der Milch
seiner Ziegen herrlichen Kise
macht. Hier miissen Leute mit
Tatkraft, mit Geschmack, mit

‘ Auf dem Weg

Hafgen im sanften Muldental gilt seit eh und
ausstattung, Kultur, Geschichte, bodenstédndige Kiiche
dieser Qualitdt selten findet. Ein Pfand auf stetige

Respekt vor den Leistungen der
Geschichte und mit einem lan-
gen Atem leben. Was also
braucht es noch, um ein Dorf zu
sein, nach dem sich jeder Erho-
lung und Inspiration Suchende
sehnt und, ihm einmal verfallen,
immer wieder zu ihm zuriick-
kehrt? Und warum, bitte, will so
eines noch Themendorf wer-
den? Ein kleiner Streifzug. Erste
Station - die Denkmalschmiede,
die sich im Nachbarort Ka-
ditzsch befindet. Der raumgrei-
fende Vierseithof, das alteste,
von 1680 stammende Gebdude
des Ortes, hat sich in den letzten
30 Jahren zu einem iiber die Re-
gion hinaus bekannten Ort der
Kunst, ihrer Liebhaber und der
Kiinstler entwickelt. Kurt-Uwe
Andrich, promovierter Physiker,
kam 1976 hierher, kaufte den
ruinésen Hof, um sich in der Re-

gion, die er seit Kindertagen
liebte, niederzulassen. Anfangs
ausschlieBlich als individuelles
Refugium gedacht, baute er das
Anwesen in Privatinitiative aus.
Ein Erbe war kurz nach der Wen-
de Initialziindung fiir einen zii-
gigen Verlauf der stofflichen
Dinge und fiir die Umsetzung
der Idee, Konzertreihen, Lesun-
gen, Ausstellungen auf den Weg
zu bringen. Heute finden wir
hier eine kiinstlerische Arbeits-
stdtte mit Gastateliers samt elf
Appartements, mit Tonstudio
und Galerie. Parallel dazu hat
Andrich mit vielen dhnlich Moti-
vierten dem Jutta-Park, vor 100
Jahren von Jutta-Ida Gleisberg,
einer vermogenden und kunst-
sinnigen Frau, im englischen Stil
angelegt, wieder zu seiner Ur-
sprungsgestalt verholfen. Sicht-
achsen, Rondell, Springbrunnen
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zum Dorf der

ie als beliebtes Ausflugsziel. Hier sind reizvolle Natur-
2ine Lebensgemeinschaft eingegangen, die man in
Nachfrage ist dies dennoch nicht. Das soll sich éindern.

rurden wie neu. Gleiches trifft
ir den Turm zu, in dem sich seit
3 Jahren eine sphérische Klang-
istallation befindet, die beim
ffnen und Schlieen der Tiir in
a~ -esetzt wird. Mit der Zeit
w aus den spontanen Ver-
astaltungen Institutionen. Al-
in das Festival fiir neue experi-
ientelle Musik zéhlt alljahrlich
iusende Besucher. Sogar vor
nem Landmaschinen-Orches-
r schreckte die Denkmal-
‘hmiede nicht zurtck. Aus den
’iten des Anfangs stammt das
immerfest am |. Mai. Es ist
:ute eine feste Grofle im Ter-
inkalender der Umgebung.
xim ersten vor 29 Jahren war
:r Gast noch um eine Tiite Zu-
er als Eintritt gebeten: Die
DR litt mal wieder unter einem
rer vielen Engpdsse. Jedes Jahr
yimmen rund 5 000 Besucher,

die es sich unter Hindlern,
Handwerkern, Kiinstlern gut ge-
hen lassen. Ein dhnlicher Anzie-
hungspunkt ist das Obst-
quetschfest im Garten des Vier-
seithofes. Hier zelebriert und
feiert man, dass aus Apfeln Saft
wird. Auf der anderen StraRen-
seite hat Andrich den ehemali-
gen Gasthof zu einem Kinder-
atelier, dem ,Katzenhaus”, aus-
gebaut, das viele Angebote fiir
die Jiingsten bereithilt.
Hans-Henning Ruhmer, Wirt
des Gasthofes ,Zur Wassermiih-
le", liest aus einem Brief seines
UrurgroRvaters, den dieser 1860
an seinen Vetter in Berlin schrieb.
Der gute Mann wundert sich da-
rin, wieso die ,Ausfliigler aus
Leipzig und Chemnitz so viel in
Rochlitz sind und nur hin und
wieder mal in Hofgen". Dieses sei
doch wunderschén. Ruhmer

Keportage

spinnt den Faden weiter: ,In mei-
ner Kindheit, und die liegt mehr
als 40 Jahre zuriick, konnte ich die
Nacht vor Ostern oder Pfingsten
nicht schlafen. Zu Festen musste
ich ndmlich an den Abwasch oder
an den Holzkiosk, den meine El-
tern neben dem Gasthaus betrie-
ben. So viele Giste waren zu be-
dienen.” Soll heifen: Gastrono-
mie im Muldental, und das gilt fiir
viele Ausflugsgebiete, ist nicht
erst seit gestern ein Stofgeschaft.
+Bei Highlights, bei Konzerten
oder Festen oder an besonderen
Wochenenden”, sagt Ortsvorste-
her Hantschmann, ,fahren uns
die Besucher das Pflaster heiR."
Dazwischen laufen die Ge-

wirt Ruhmer treibt
dabei ein Pro-
blem besonders

um: ,Heute Ar- SR Sy

beitsplitze zu
installieren”,

sagt der Ge-
schaftsmann mit
seinen acht Ange-
stellten und einem
Azubi, , heit Verantwor-
tung tragen. Man muss die ho-

he Kunst entwickeln, die Leute
moglichst iibers ganze Jahr zu be-
schaftigen.” Der Bauingenieur
hat 1996/97 einen Neuanfang ge-
wagtl und die Scheune der alten
Wassermiihle, die nach iiber 20
Jahren Leerstand zusammenzu-
stiirzen drohte, zu einem stilge-
rechten Gasthaus mit 250 Plitzen

schidfte mal mehr, mal cken zur Gasthoftradi-
weniger mau. Gast- ’ 1 tion gehort, daran

umgebaut, einschlieRlich Terras-
se. Wihrend die Wassermiihle
1721 erstmalig urkundlich er-
wahnt wurde, ist die sogenannte
Schankgerechtigkeit seit 1859 im
Besitz der Familie Ruhmer. Der
jetzige Gastwirt fiihrt sie ergo in
der flinften Generation. Sein Res-
pekt vor den Leistungen der Alten
driickt sich darin aus, dass er sie
bewahren und der jiingeren Ge-
neration plausibel machen will.
Dass die Miihle seit 1976 als Mu-
seum zugdnglich ist und als
Schauanlage in die Mahltechnik,
aber auch in das Leben der Miiller
von anno dazumal blicken lésst,
sich inzwischen ein Miihlenver-

ein konstituierte, Schauba-

hat Ruhmer kei-

' ;

g nen  geringen

' Anteil. Vor zehn

5 Jahren griinde-
4" te er aullerdem
einen  Husa-

renverein  mit
inzwischen 22
Mitgliedern. Dass
" bis 1919 Husaren in
Grimma  stationiert
und ein bedeutender Wirt-
schaftsfaktor fiir Schneider,
Schuster, Gastwirte waren, wis-
sen nur noch wenige. Fiir das
Gasthaus hat Ruhmer noch 1997
eine Forderung des Landes er-
halten, es steckt aber auch ein
privater Kredit von 1,6 Mio. DM
drin. ,Solche Investitionen sind
mit dem Ausflugs- oder Saison-
geschift allein nicht mehr zu de-
cken”, sagt Ruhmer.

Das touristische Potenzial der
Region ist unbestreitbar erstaun-
lich. Doch fehlt ihm Stetigkeit,
moglichst ganzjdhrige Anzie-
hungskraft. Darin sind sich die
Héfgener Macher und das Stadt-
entwicklungsamt Grimma, die
die Konzeption zum ,Dorf der
sieben Sinne" erarbeitet haben,
einig. Vor allem die Vernetzung
der Angebote halt man fiir das
Mittel der Wahl. Ausgefeiltes
Marketing soll das Muldental als
touristische Marke installieren.
Wofiir man sich vom Pilotprojekt
den entscheidenden Schub er-
hofft. Denn da miissen Profis ran.
Die Gemeinde ihrerseits liefert
noch ein paar Stichworte: Busrei-
segruppen kénnten die Region
wochentags beleben, Rundwege
und noch unentdeckte Schitze
wie der alte Pestfriedhof sollten
beschildert werden, thematische
Wanderungen hitten ihren Reiz.
Wenn auch iiber manches noch
allerhand Wasser die Mulde her-
unterfliefen wird, eins weil man
genau: Mehr (Touristen-) Masse
statt Klasse wire der falsche Weg,
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Suche nach Ideen
stoBt auf Skepsis

Stadt will Hofgen als Dorf der Sinne entwickeln

Grimma/Hofgen. Die Stadt Grimma
mochte Hofgen als ,Dorf der Sinne*
fiir das Pilotprojekt der Initiative
wSachsens Erlebnisddrfer entdecken®,
ins Rennen schicken. Grimmas Ober-
biirgermeister Matthias Berger, Stadt-
planer Jochen Lischke und Christoph
Bormann vom gleichnamigen Pla-
nungsbiiro wollten die Meinung der
Einwohner horen.

Rund 20 Einwohner waren am Mon-
tagabend zur Info-Veranstaltung in die
Kaditzscher Studiogalerie gekommen.
Die Euphorie fiir die Idee hielt sich dabei
in Grenzen.

wohner Martin Béhme zu. Er stand der
Idee, Héfgen als Themendorf zu etablie-
ren, nicht ablehnend gegeniiber. Jedoch
sollten wirklich darlliche Aspekte in die
Waagschale geworfen werden. ,Dorf ist,
wenn Ziegen oder Hiithner iiber den
Platz laufen.” Béhme habe nicht Un-
recht, kommentierte ein junger Mann.
Ls misste gelingen, mehr Familien zu
locken, die sich auch auf unbefestigten
Wegen erholen. ,Wenn aber alles so her-
gerichtet wird, dass die Stiddterinnen in
Stickelschuhen flanieren kénnen, verlie-

ren wir unsere Identitit", meinte er.
Einige wenige Anwesende notierten
ihr Pro und Kontra

Die Besucher zeig-

sofort auf Ideenblat-

ten sich hin und her Martin Béhme: Dorf ist, wenn Ziegen lern. Andere nah-

Einerseits oder Hihner tiber den Platz laufen

men sie mit nach
Hause um nachzu-

gerissen.
klinge ganz gut, was
da erzéhlt wird.

Auch die Moglichkeit, einen Rad- oder
Wanderweg zu bekommen, Historie ver-
stiarkt ins Bild zu riicken und durch noch
mehr Angebote die Touristenstrime zu
streuen oder zu steuern sei verlockend.
Andererseits wére es manchmal jetzt
schon zu viel der Fremden.

~Einwohner, die mit Tourismus, Gas-
tronomie oder Kunst nichts am Hut ha-
ben, haben gar nichts mehr zu sagen®,
schimpfte eine Frau leise. Laut ver-
nehmbar erteilte sie der Idee eines Bar-
fuBweges am Tannickenbach sofort eine
Absage. Kritische Iinweise gab es auch
von einer Besucherin, die seit Jahren in
Hifgen Erholung sucht. Am schénsten
sei es an Wochentagen. Rollt an den Wo-
chenenden die Autokarawane an, wire
es mit der Idylle vorbei. Der Ortskern
miisste autofrei sein. Dem stimmte Ein-

1)
o 8

denken. Selbst
wenn der Oberbegriff ,Dorf der Sinne*
niemanden sofort vom Hocker reiBe,
biindele er Stirken und sei ausbaufihig.
.Genau dazu aber brauchen wir Sie“,
machte Berger klar, dass es nicht darum
gehe, den Einwohnern etwas Fertiges
vorzusetzen. Jeder miisse selbst tiberle-
gen, ob und wie er sich beteiligen kénne,
sei es mit IFarbe am Haus, Krdautern im
Garten oder speziellen Angeboten. Ein
Dor[ zu entwickeln, in dem Héren, Rie-
chen, Sehen, Schmecken, Tasten und da-
zu noch Fihlen erlebbar wird, sei eine
Chance [ir zukunltsweisende Entwick-
lung und nachhaltige Ortsgestaltung. Bis
zum 27. Februar missen die Bewer-
bungsunterlagen in Dresden sein, er-
klirte Jochen Lischke. Zuvor sollten die
Einwohner ihre Vorschlige bei der Stadt
eingereicht haben. Conny Hanspach

Ideensuche in Héfgen: die Vorstellungen vom Themendor f stieRen bei Einwohnern nicht

auf sofortige Begeisterung.

Foto: Conny Hanspach



